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Plzensky kraj

Zakladni informace

Vékova struktura obyvatel kraje

Rozloha: 7 649 km? —_— 600000 572045 >89 899
ozloha: m
500 000 . l l
Pocet obyvatel: 589 899 PLZE‘NSKY KRA] . . . . . l l
400 000
L L st el oy X . , , 300 000
Plzensky kraj lezi na jihozapadé Ceské republiky. Na zapadni
strané kraj hrani¢i s Bavorskem. Severozapadni hranici tvori 200000
kraj Karlovarsky. Na severovychodé sousedi kraj se 100 000
Strfedoceskym krajem a na jihovychodé s krajem 0
Jihoceskym. 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Plzensky kraj je tietim nejvétsim krajem Ceské republiky 0—14 let 15-64 let B 65 a vice let
(podle rozlohy). Kraj je ¢lenén do 7 okrest (Plzen-sever, Zdroj: €SU

Plzen-mésto, Plzen-jih, Rokycany, Tachov, Domazlice

a Klatovy). Administrativni ¢lenéni Plzeriského kraje s
e . o . . .. Administrative map of the Plzerisky Region
Zemédélska puda tvori cca 50 % rozlohy kraje, dalSich (1.1.20191 As at 1 January 2019)

cca 40 % rozlohy tvori zalesnéné plochy.

Krajskym méstem je Plzen, ktera ma pres 174 tisic obyvatel
a je &tvrtym nejvétsim méstem Ceské republiky (podle
poctu obyvatel).

Na uzemi Plzenského kraje se rozklada Plzenska
pahorkatina, ¢ast Brdské vrchoviny, Cesky les a pohof
Sumava. Krajem protéka reka Berounka, ktera vznika
soutokem Mze, Radbuzy, Uhlavy a Uslavy. Jihem kraje
protéka reka Otava.

NejvyznamnéjSim pramyslem v kraji je strojirenstvi. Sidli zde
spolenost SKODA TRANSPORTATION as. Velky vyznam e
ma také potravinarsky primysl a s tim spojeny pivovar TSI
Plzensky Prazdroj. V kraji se nachazi loziska cerného uhli, N T“t{:ma ore
zaruvzdornych a keramickych jilG a stavebniho kamene.

A\ ranic spravmivo dorods ohce s PO
Dalsi nerostnou surovinou v kraji je vapenec.

Eb.rau./ o Ne aamiETathe distict
of Shw mum e patty win M AMA

° 2 R 40 km
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Vyznam cestovniho ruchu pro ekonomiku kraje

Plzensky kraj je povazovan za pramyslovy kraj. Velké mnozstvi primyslovych zon se nachazi podél délnice D5. Nejvyznamnéjsi je odvétvi strojirenstvi.
Cestovni ruch se podili jen z malé ¢asti na HDP kraje. V roce 2019 tvofril cestovni ruch 2,7 % HDP kraje. Cestovni ruch v r. 2019 znamenal pFinos
5,7 mid. K¢ do vefejnych rozpoctii. Beéhem poslednich péti let zaznamenal Plzensky kraj rostouci pocet hostit v HUZ a také rostouci pocet
prenocovani. V ramci domaciho cestovniho ruchu maji na celkovém poctu turisti témér polovi€ni podil vyletnici (jednodenni navstévnici).

Spotieba spojena s cest. ruchem na tzemi

raje (v mid. K&) 5 717 mil. K& 879 717

SpotFeba cestovniho ruchu v CR celkem 300 HPH cestovniho ruchu Pocet hosti v HUZ 2019
SpotFeba cestovniho ruchu v KRAJI celkem 13,6 Domaci cestovni ruch Pfijezdovy CR

z toho prijezdovy turisticky cestovni ruch v kraji 2,5

z toho domaci turisticky cestovni ruch v kraji 4,3

z toho ostatni slozky cestovniho ruchu (vyletnici,
tranzit, sluzebni cesty)

6,8
Ekon. dopady vyplyvajici z cest. ruchu na " Turisté = Vyletnici = Turiste = Vyletnici
c A D v Rok 2019
uzemi kraje (v mld. K¢)
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Spotreba cestovniho ruchu v kraji 13,6 P#imé prameérné atraty (os./den)

Zahraniéni viletnici - [ > ! 7 K
PFinosy cestovniho ruchu / dopady na 57 ranicni vyletnici &
v . x . ,
ot e Zahraniéni wurist | ' 337 K&

Trzby v multiplikaci 27,4

Ziskové marze subjektd CR 1,7

Poet prac. mist v CR v kraji (tis. FTE) 10,9 Doméci vyletnici | 852 K&

Objem préce (tis. FTE) 16,8 Domaci turisté [N 6'6 K&

Podil cestovniho ruchu na HDP kraje 2,7% 0 500 1000 1500 2000 2500
EI}_EE, Zdroj: Economic Impact Zdroj: CSU, tourdata.cz
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Ekonomicka zakladna kraje a podpora rozvoje CR

Cestovni ruch kraje je podporovan prostrrednictvim dotacnich programd, které zverejnuje Odbor kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu. Pro rok
2020 byl klicovy dotacni program na rozvoj venkovského a industridlniho cestovniho ruchu, dale program na podporu cinnosti informacnich center
a program podpory rozvoje cykloturistiky a cyklistické dopravy. Rozvoj cestovniho ruchu také neprimo podporuji dotacni programy zamérené na rozvoj

kultury, obnovu kulturnich pamatek a na podporu mistnich akénich skupin (MAS).

Podpora rozvoje CR - dotacni programy

Podpora rozvoje venkovského a industrialniho cestovniho ruchu

v Plzeniském kraji pro rok 2020

= 3 okruhy: venkovsky cestovni ruch, industrialni cestovni ruch,
produkt cestovniho ruchu

= Celkem schvaleno 49 dotacnich zadosti

* Na program byly vyclenény fin. prostredky ve vysi 3 mil. K¢
Podpora ¢innosti informacnich center na izemi Plzeiiského
kraje pro rok 2020

* Cilem je rozvoj infocenter, zlepseni a rozsireni informovanosti

navstévnik( a zvySeni kvality poskytovanych sluzeb
= Na program byly vyclenény fin. prostredky ve vysi 600 tis. K¢
* Celkem schvéleno 33 dotacnich zadosti

Podpora rozvoje cykloturistiky a cyklistické dopravy
v Plzeniském kraji pro rok 2020

* Cilem je podpora zkvalitnéni infrastruktury cyklodopravy,
podpora systému bezpecnych cyklotras a rozvoj cykloturistiky

= Na program byly vyclenény fin. prostredky ve vysi 3,3 mil. Ké

Doprovodné dotacni programy

Podpora mistnich akénich skupin s plsobnosti na Uzemi kraje 2020

Mikrogranty Plzenského kraje na podporu a oziveni kulturnich
a uméleckych aktivit pro rok 2020

Zachovani a obnova kulturnich pamatek Plzenského kraje 2020

KREIA

Registrované podniky

Aktivni podniky

Podnikl Z toho ubyt.  Podnikd Z toho ubyt.

celkem a stravovani celkem a stravovani

Plzen 49 987 2749 25952 | 381
Klatovy 5624 346 2719 140
Domazlice 3072 251 | 423 98
Tachov 2 894 234 | 277 84
Susice 2 485 231 | 223 11
Rokycany 3 475 192 | 683 82
Stribro 1719 135 699 55
Prestice | 592 93 848 45
Nyrany | 371 93 569 30
Horazdovice | 263 72 624 29
?;nr§°"5k>" | 061 70 515 36
Blovice | 030 50 520 23
Kralovice 866 50 393 22
Stod 747 47 347 19
Nepomuk 816 35 389 I
Zdroj: CSU
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Ekonomicka zakladna kraje a podpora rozvoje CR

Cestovni ruch je podporovan organy kraje prostrrednictvim dotaci organizaci destina¢niho managementu (DMO) a mistnich akénich skupin (MAS). Béhem
let 20142016 byla podporovana organizace Plzen — TURISMUS, prispévkova organizace, castkou 500 tis. v r. 2014 a | mil. v r. 2015 a 201l6.
V nasledujicich letech se pocet podporovanych subjektd zvySoval. V roce 2020 bylo podporeno celkem 13 subjektt z Fad DMO a MAS. Kraj tyto

subjekty podporil celkovou castkou 2 500 000 Kc.

Rok

Subjekty

2017

Plzen — TURISMUS, prispévkova
organizace

Prachensko a Posumavi, z.s.

2018

Plzen — TURISMUS, prispévkova
organizace

Mésto Zeleznd Ruda

Mikroregion Nepomucko

Svazek ceskych meést a obci
v Cesko-bavorském pohrani¢nim
prostoru ,,Domazlicko*

MAS Cesky Zapad, z.s.

MAS Radbuza, z.s.

Narodni turisticka centrala
Sumava, z.0.

MAS Zlata cesta, o.p.s.

Mikroregion Sumava-zipad

Ekologické centrum Orlov, o.p.s.

Turisticka oblast PoSumavi, z.s.

2019

Mikroregion Nepomucko

Svazek ceskych mést a obci

2020

Mikroregion Sumava-zépad

v Cesko-bavorském pohrani¢nim = Ekologické centrum Orlov, o.p.s.

prostoru ,,Domazlicko*
MAS Cesky Zapad, zs.

MAS Radbuza, z.s.

Narodni turisticka centrala
Sumava, z.0.

MAS Zlata cesta, o.p.s.

Plzen — TURISMUS, prispévkova
organizace

Mikroregion Sumava-zapad
Ekologické centrum Orlov, o.p.s.

Destinacni spolek Zeleznorudska

Turisticka oblast Posumavi, z.s.

Turisticka oblast PoSumavi, z.s.

Plzeft — TURISMUS, prispévkova
organizace

Mikroregion Nepomucko

Mésto Susice

Destinacni spoleénost Cesky les,
zs.

Mésto Plasy
MAS Cesky Zapad, z.s.
MAS Radbuza, z.s.

Narodni turisticka centrala
Sumava, z.0.

MAS Zlata cesta, o.p.s.

Destinacni spolek Zeleznorudska

ROKEM
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Benchmarking s obdobnymi kraji CR

Plzensky kraj
Pocet obyvatel k I. I.2020: 589 899

Rozloha: 7 649 km?
Pocet host v HUZ v r. 2019: 879 717

Nejnavstévovanéjsi turistickeé cile:
I. Pivovar Plzensky prazdroj
2. ZOO Plzen

PLZENSKY KRAJ
3. Pivovarské muzeum a Plzefiské historické podzemi

Krajska DMO: —

Pocet certifikovanych oblastnich DMO: |

Pokryti Uzemi kraje certifikovanymi oblastnimi DMO: cca |5 %

Hromadna ubytovaci zafizeni v r. 2019:

Pocet HUZ
528

Mista pro stany

Kralovéhradecky kraj

= Pocet obyvatel k I. 1.2020: 551 647
= Rozloha: 4 759 km?
= Pocet hostli v HUZ v r. 2019: 1 412 307
= Nejnavstévovang;si turistickeé cile:
I. Safari Park Dvar Kralové
2. Lanova draha Snézka
3. Stezka korunami stromt Krkonose
= Krajska DMO: Centrala cestovniho ruchu Kralovéhradeckého kraje
= Pocet certifikovanych oblastnich DMO: 7
= Pokryti Gzemi kraje certifikovanymi oblastnimi DMO: 100 %
* Hromadnd ubytovaci zarizeni v r. 2019:

Pocet HUZ
| 074

KRALOVEHRADECKY
KRAJ

Lazka

51 006

Pokoje
18 056

Mista pro stany
5317

Olomoucky kraj

= Pocet obyvatel k I. |.2020: 632 015
» Rozloha: 5 271 km?
= Pocet hosti v HUZ v r.2019: 761 615
= Nejnavstévovanéjsi turisticke cile:
I. Zoologicka zahrada Olomouc
2. Termaly Losiny
3. Aquapark Olomouc
= Krajska DMO: Centrala cestovniho ruchu Olomouckého kraje
= Pocet certifikovanych oblastnich DMO: 2
= Pokryti Gzemi kraje certifikovanymi oblastnimi DMO: 100 %
*  Hromadna ubytovaci zarizeni v r. 2019:

Y 4
' Olomoucky kraj

Zlinsky kraj

= Pocet obyvatel k I. I.2020: 582 555

Rozloha: 3 963 km?

Pocet hostl v HUZ: 808 451

= Nejnavstévovanéjsi turistickeé cile: O
. ZOO Zlin c p .
2. Aquapark Uherské Hradisté - n Z|III5|'KV kral
3. Valasské muzeum v prirodé v Roznové pod Radhostém

= Krajska DMO: Centrala cestovniho ruchu vychodni Moravy

= Pocet certifikovanych oblastnich DMO: 4

= Pokryti Uzemi kraje certifikovanymi oblastnimi DMO: 100 %

= Hromadna ubytovaci zarizeni v r. 2019:

ROKEM

—

Pocet HUZ Pokoje Lazka Mista pro stany Pocet HUZ Pokoje Lazka Mista pro stany
480 9 556 24519 | 403 459 10 234 25711 I 795
Pozn: Kraje byly vybrané na zakladé poctu obyvatel Zdroj: CSU, tourdata.cz
KREIA
_i“:t_/
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Benchmarking s obdobnymi kraji CR

Dalsim konkurentem pro Plzensky kraj je kraj Kralovéhradecky. Oproti ostatnim krajum ma vyrazné vyssi pocet hostl a prenocovani v HUZ v uplynulych
letech. Hlavnim diuvodem vysoké navstévnosti je pohori Krkonos, kam jezdi navstévnici za turistikou a zimnimi sporty. Vyznamnou atraktivitou jsou
unikatni prirodni Gtvary Broumovského vybézku a CHKO Ceského raje. Diky blizkosti hranice jsou nejdllezitéjsimi zdrojovymi trhy Polsko a Némecko.
Nejnavstévovanéjsim turistickym cilem v kraji je Safari Park Dvar Kralové.

Kralovéhradecky kraj

Pocet obyvatel: 551 647 obyvatel (k I. |.2020)
Rozloha: 4 759 km?

Poéet hosta v HUZ 2019: | 412 307

Pocet prenocovani v HUZ 2019: 4 476 372

Kralovéhradecky kraj se nachazi na severovychodé Cech. Krajské mésto
Hradec Kralové ma témér 93 tis. obyvatel. Kralovéhradecky kraj ma
velmi rozvinuty cestovni ruch. Kraj disponuje vice nez tisicem
hromadnych ubytovacich zafizeni s kapacitou pres 51 tis. lizek. Diky
Krkonosim ma kraj vysokou navstévnost v letni i zimni sezéné. Kromé
Krkonos se zde nachazi Orlické hory.

Pro kraj je typické intenzivni zemédélstvi v oblasti Polabi. Péstuji se zde
obiloviny, zelenina a ovoce. Primysl se soustred’uje do vétSich mést

a z odvétvi prevazuje prumysl zpracovatelsky — zejména vyroba
motorovych vozidel. Vice nez pétinu Uzemi tvoFi chranéna Gzemi.
Cestovni ruch: Nejnavstévovang;jsi atraktivitou kraje je s témér

542 tisici navstévniky (v r. 2019) Safari Park Dvir Kralové. Vyznamnym
turistickym cilem je Krkonossky narodni park (KRNAP), ktery laka na
pé&si turistiku a zimni sporty. Lanovou drahu na Snézku i stezku
korunami stromtl Krkonose navstivilo v r. 2019 pres 300 tisic
navstévnikl. Z kulturnich pamatek je nejvice navstévovan zamek
Détenice, hospital Kuks, hrad a zamek Staré Hrady. V kraji se nachazi
unikatni skalni Gtvary Adrspassko-teplické skaly, Broumovskeé stény
(CHKO Broumovsko) a Prachovské skaly. Do kraje zasahuje také cast
CHKO Cesky raj.

KREIA

1 412 307
Pocet hosti v HUZ 2019

5 593 mil. K¢

HPH cestovniho ruchu

Domaci cestovni ruch PFijezdovy CR

= Turisté

= Turisté

Vyletnici

Vyletnici

P#imé prameérné atraty (os./den)

Zahranicni wrisee [ T | 9 <
Zahranicni vyletnici _ I 039 K¢
Domici vyletnici ||| 788 <&
Domici wrist [T <83 «:
0O 200 400 600 800 1000 1200 1400

Zdroj: CSU, tourdata.cz
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Benchmarking s obdobnymi kraji CR

Dalsim konkurentem pro Plzensky kraj je kraj Olomoucky. V ramci domaciho cestovniho ruchu tvori velkou cast vyletnici. V Olomouckém kraji se

Vv

Kraj ma pfirodni bohatstvi ve formé unikatnich jeskyni a bohaté urodné krajiny na Hané. Hana je také vyznamna svou bohatou kulturou. Severni ¢ast kraje
tvori Jeseniky, které jsou vyhledavanym cilem pro turisty a lyzare.

Olomoucky kraj

Pocet obyvatel: 632 015 obyvatel (k I. 1. 2020)
Rozloha: 5 271 km?

Pocet hosti v HUZ 2019: 761 615

Pocet pfenocovani v HUZ 2019: 2 312 929

Olomoucky kraj se rozklada na stredni a severni Moravé. Na severnim
vybézku kraj sousedi s Polskem. Severni ¢ast Olomouckého kraje tvori
pohori Jeseniky. Jizni ¢ast tvoFi rovinata Urodna oblast Hané. Oblast
Hané je znama diky bohaté kulture a lidovym tradicim. Péstuje se zde
je€men a pSenice. Na zemédélstvi navazuje potravinarsky priamysl. Mezi
dal$i rozvinuta primyslova odvétvi patfi vyroba stroju, optiky,
elektrickych zafizeni a dopravnich prostredku.

Cestovni ruch: Nejnavstévovanéjsim turistickym cilem byla v roce
2019 ZOO Olomouc. V blizkost zoo se nachazi poutni misto s bazilikou
Navstiveni Panny Marie na Svatém Kopecku. V Olomouci se nachazi
UNESCO. V Olomouci se nachazi také mnoho historickych a cirkevnich
staveb. Velké Losiny lakaji navstévniky na termaly a na rucni papirnu.

Z kulturnich pamatek je nejvic navstévovan statni hrad Bouzov.
Navstévnici vyhledavaji také hrad Helfstyn a zamek Cechy pod Kositem.
Z prirodnich kras mGze kraj navstévnikim nabidnout zejména pohofi
Jesenikd s nejvyssi horou Pradédem. Zajimavosti kraje jsou také
Javoricské, Mladecské a Zbrasovské aragonitové jeskyné. Luzni lesy

v okoli Feky Moravy chrani CHKO Litovelské Pomoravi.

KREIA

761 615
Pocet hostu v HUZ 2019

5 059 mil. K¢

HPH cestovniho ruchu

Domaci cestovni ruch

Prijezdovy CR

® Turisté = Vyletnici

m Turisté = Vyletnici

PFimé priamérné utraty (os./den)

Zahranicni wriste [ T | 42 «:
Zahranicni vyletnici _ | 249 K¢
Domici vyletnici ||| ¢87 ¢
Domici turisté [N 57' K&
0 500 1000 1500 2000

Zdroj: CSU, tourdata.cz
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Benchmarking s obdobnymi kraji CR

Konkurentem pro Plzensky kraj je kraj Zlinsky, ktery se nachazi na vychodé stfedni Moravy. Zlinsky kraj navstévnikim nabizi Arcibiskupsky zamek
a zahrady Kromériz (pamatka UNESCO). V kraji se nachdzi kulturné bohaté oblasti Hana a Slovacko. Mezi znamé zamky na Uzemi kraje patfi napr.
Buchlovice, Lesna ¢i Vizovice. Zajimavosti kraje je turisticka vodni cesta Bat'lv kanal. Nejvice navstévniki laka ZOO Zlin. Krajské mésto mize nabidnout
také mista spojena se zZivotem Tomase Bati. Kazdorocné se zde kona Zlin Film Festival. Prirodni bohatstvi kraje chrani CHKO Bilé Karpaty.

Zlinsky kraj

= Pocet obyvatel: 582 555 obyvatel (k I. |.2020)
* Rozloha: 3 963 km?

* Pocet hostii v HUZ 2019: 808 451

= Pocet prenocovani v HUZ 2019: 2 272 163

= Zlinsky kraj se nachazi ve vychodni ¢asti stredni Moravy a na vychodé
sousedi se Slovenskem. Kraj tvori prevazné pahorkatiny a vrchoviny. Na
tzemi Zlinského kraje se nachazi dvé chranéné krajinné oblasti: CHKO
Beskydy a CHKO Bilé Karpaty. Krajem protéka reka Morava, do které
se vlévaji reky Becva a Olsava. Z primyslovych odvétvi prevazuje
zpracovatelsky prumysl, konkrétné kovodélny, drevozpracuijici,
elektrotechnicky a textilni pramysl. V kraji se nachazi vyznamna lozZiska
Stérkopisku. Mezi dal$i nerostné suroviny patfi stavebni kimen, vapenec
a cihlarska hlina. V omezené mire se zde tézi také ropa a zemni plyn.

= Cestovni ruch: Nejnavstévovanéjsim turistickym cilem je ZOO Zlin.
Mezi znamé turistické cile patri napriklad oblast Hana (tradi¢ni remesla,
nareci a region Slovacko (oblast ocenéna jako evropska excelentni
destinace EDEN). Ve Zlinském kraji se nachazi Arcibiskupsky zamek
a zahrady Kroméviz zapsané jako pamatka UNESCO. Vyznamnym
poutnim mistem je bazilika Nanebevzeti Panny Marie a svatého Cyrila
a Metodéje na Velehradé. Zivot v minulych staletich pripomina Valasské
muzeum v prirodé v Roznové pod Radhostém a archeoskanzen Modra.
Zajimavou atraktivitou je také vodni cesta Bat'iv kanal. Ve Zlinském
kraji se nachazi lazenské mésto Luhacovice. Priroda Bilych Karpat je
chranéna jako biosféricka rezervace UNESCO.

KREIA
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Benchmarking s obdobnymi kraji CR

Nasledujici grafy porovnavaji pocet hostll a pocet prenocovani v hromadnych ubytovacich zarizenich béhem let 2015-2019 v Plzenském, Zlinském,
Kralovéhradeckém a Olomouckém kraji. V poétu hostt vSechny kraje prevysuje Kralovéhradecky kraj. Také pocet hromadnych ubytovacich zafizeni
v tomto kraji je dvojnasobny oproti poctu HUZ v kraji Plzeniském. V poctu hostl v letech 2017-2019 Plzensky kraj prevysuje Olomoucky i Zlinsky kraj,
nicméné v poctu prenocovani Plzensky kraj za ostatnimi kraji zaostava.

ROKEM

—
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Dopliikovy benchmarking s vybranym krajem CR

Dalsim konkurentem pro Plzefisky kraj je kraj Ustecky. Diky dlouhé hranici s Némeckem do kraje prijizdi z Némecka mnoho navstévniki za Géelem
rekreace a nakupl. Oproti jinym krajim zde maji vét$i podil vyletnici (jednodenni navstévnici). Ustecky kraj je velmi rozmanity, kde se na jedné strané
nachazi oblasti s pozistatky té€zby a znicenym Zivotnim prostfedim a na strané druhé nadhernd priroda v podobé soutések
a skalnich Gtvar(, které jsou chranény narodnim parkem. Hornicky region Krusnohofi je od r. 2019 zapsany na Seznam svétového dédictvi UNESCO.

Ustecky kraj . v
= Pocet obyvatel: 820 965 obyvatel (k I. |.2020) 3 687 mil. K¢ 659 902

- Rozloha: 5 339 km? HPH cestovniho ruchu Pocet hostu v HUZ 2019

* Poéet hosta v HUZ 2019: 659 902 Domaci cestovni ruch Prijezdovy CR
= Pocet prenocovani v HUZ 2019: | 743 626

= Ustecky kraj lezi severné od kraje Plzefiského a na velmi malém Gzemi
s nim sousedi. Kraj je patym nejvice obydlenym krajem v CR. Kraj
disponuje zasobami hnédého uhli. Jeho tézba se neprFiznivé podepsala na
Zivotnim prostredi. Mezi dulezita primyslova odvétvi kraje se radi
energetika, tézba uhli, strojirenstvi, chemicky a sklarsky pramysl. Mezi
nejvetsi zaméstnavatele patfi Mostecka uhelna spolecnost, Severoceské
doly, Chemopetrol a Krajska zdravotni. V oblasti zemédélstvi vynika m Turisté = Vyletnici ® Turisté = Vyletnici
zejména oblast Litoméricka a Lounska (chmel, zelenina) a ovocnarské
oblasti Polabi a Pooh¥ (tzv. zahrada Cech).

= Cestovni ruch: Nejnavstévované;jsi atraktivitou byl v roce 2019 Pfimé pramérné utraty (os./den)

Podkrusnohorsky zoopark Chomutov. Pres 300 000 navstévnikd

v r. 2019 zaznamenaly také Sout&sky Kamenice. Velky vyznam pro Zahraniéni vyletnici _ 4 640 K&

cestovni ruch ma narodni park Ceské Svycarsko, kde se nachazi

piskovcové skalni Utvary (napf. Pravéicka brana) a souté&sky (Hrensko). Domaci vyletnici _ 2 505 K&
Skalni Gtvary se nachazi také v CHKO Labské piskovce (soucasti jsou

Tiské stény). Sportovni moznosti pro letni a zimni sporty nabizi Krusné Zahraniéni turisté _ | 528 K&
a Luzické hory. Misto, kde Labe vstupuje do Ceského strredohori, se

nazyva Porta Bohemica. Mezi znamé kulturni pamatky patfi napr. Doméci turisté - 784 K&

rotunda sv. Jifi a sv. Vojtécha na Ripu, zamek Décin a zamek Litomérice.

Vyznamnou ¢ast historie pripomina pamatnik Terezin. 0 1000 2000 3000 4000 5000
KREIA Zdroj: CSU, tourdata.cz
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Dopliikovy benchmarking s vybranym krajem CR

Dalsim konkurentem pro Plzensky kraj je kraj Liberecky. Ackoliv je Liberecky kraj rozlohou a podtem obyvatel podstatné mensi, pocet hostu
a prenocovani zde dosahoval v roce 2019 vyssich hodnot nez v Plzefiském kraji. Liberec navitévnikiim nabizi nejstarsi zoologickou zahradu v CR, zébavni
centrum Babylon a science center iQLandia. Liberec proslavil horsky hotel a vysila¢ na Jestédu, ktery je narodni kulturni pamatkou. V kraji se nachazi
CHKO Cesky raj, ktery laka navitévniky na hrady a skalni Gtvary. Mnoho sportovnich moznosti nabizi Krkonose, Jizerské a Luzické hory.

Liberecky kraj

Pocet obyvatel: 443 690 obyvatel (k I. |. 2020)

Rozloha: 3 163 km?

Pocet hostii v HUZ 2019: | 048 865

Pocet pfrenocovani v HUZ 2019: 3 169 859

Liberecky kraj je druhym nejmensim krajem Ceské republiky. Krajskym
méstem je Liberec. Liberecky kraj je velmi clenity. Nachazi se zde Jizerské
hory, Jestédsko-kozakovsky hrbet (nejvyssi vrchol Jestéd, | 012 m)

a Castecné do kraje zasahuji Luzické hory a Krkonose. Tradiéni textilni
prumys| byl postupné nahrazovan jinymi druhy primyslu — napfr.
zpracovatelskym a stavebnim.

Diky Jizerskym horam a Krkonosim kraj nabizi mnoho moznosti pro letni
a zimni sporty. Velké popularité se tési zavod v bézeckém lyzovani
Jizerska padesatka. Nachazi se zde také sportovni aredl Vesec

a sportovni areadly v Jablonci nad Nisou. V Liberci plsobi extraligovy
hokejovy klub Bili tygfi Liberec.

Cestovni ruch: Nejnavstévovangjsi atraktivitou kraje je ZOO Liberec,
ktera je nejstarsi zoologickou zahradou v CR. Z Liberce mohou
navstévnici vyjet lanovkou na vrchol Jestéd, kde je od roku 1973
rozhledna a hotel. Druhou nejvice navstévovanou atraktivitou v roce
2019 bylo iQLandia science centrum. Mnoho navstévniku prilaka také
zabavni centrum Babylon. Z kulturnich pamatek je nejvic navstévovan
statni hrad Trosky a statni zamek Sychrov. Zajimavé skalni Gtvary
navstévnikim predstavuje CHKO Cesky raj. Malebna priroda v okoli
Doks je znama jako Machuv kraj.

KREIA
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Pocet hostu v HUZ 2019
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2 Analyza nabidky CR
2.1 Prirodni predboklady cestovniho ruchu
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Prirodni predpoklady cestovniho ruchu

Na Gzemi Plzefiského a Jihoeského kraje se nachdzi nejvétsi narodni park v Ceské republice — NP Sumava. Pro cestovni ruch Plzefiského kraje ma
veliky vyznam, protoze rocné prilaka az dva miliony navstévnika. Predmétem ochrany v narodnim parku jsou zejména ledovcova jezera a unikatni
ekosystémy. Navstévnici se zde mohou vzdélavat prostrednictvim navstévnickych center a naucnych stezek. Sprava NP porada sportovné-vzdélavaci
akce, které navstévnikim predstavuji mistni faunu a fléru.

Narodni park Sumava

= Narodni park Sumava se rozklada na plose 680,64 km?2a je tak nejvétsim
narodnim parkem v Ceské republice.

= Narodni park byl vyhlasen v roce 1991. Predmétem ochrany jsou kromé
vzacnych druhd rostlin a zvirat také raselinisté a ledovcova jezera. Od roku
2015 se do pohofi Sumavy vraci vI¢i smecky. Ve volné prirodé tu Zije také rys
ostrovid.

* Narodni park je rozdélen do 4 zén ochrany prirody podle cilli ochrany
a stavu ekosystému. V klidovych Gzemich je regulovan pohyb navstévnika.

= Blizsi informace o Sumavské prirodé poskytuji navstévnicka centra a informacni
stfediska (napr. Informacni stredisko Kasperské Hory, Informacni strredisko
Alzbétin a Informacni stredisko Kvilda). Navstévnické centrum Srni se zaméruje
na Selmy a navstévniky laka na venkovni vybéh vikd.

= V obdobi od listopadu roku 2017 do listopadu roku 2018 bylo v NP
zaznamenano | 840 000 navstévnikd. V letosnim roce by podle odhadu reditele
NP pocet navstévniki mohl prekrocit 2 000 000.

= Narodni park kromé znacenych tras pro pési turistiku nabizi pres 180 km
cyklostezek a nékolik kilometrl splavnych Ficnich toka.

= NP také porada pro navstévniky rizné akce, které se zaméruji na blizsi
poznavani okolni prirody. Prikladem je Mezinarodni den rysu, ktery zahrnuje
komentované prohlidky rysiho vybéhu, nebo botanicka prochazka Kvetouci
poklady podzimu.

= Na NP navazuje rozsihla oblast Sumavského podhiFi. Jedna se o &lenitou
krajinu s nadhernou prirodou. Lesy kraje jsou vhodné k prochazkam, houbareni , '
a cykloturistice. b 13 e | Lo e Zdroj: Plzeﬁsky.k;aj
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Prirodni predpoklady cestovniho ruchu

Na tzemi Plzenského kraje se nachazi celé uzemi CHKO éesky les, priblizné tretina CHKO Sumava, tietina CHKO Brdy, dil¢i cast CHKO Krivoklatsko
a cip CHKO Slavkovsky les. Jejich cilem je chranit ohrozené druhy fauny a flory. Pro cestovni ruch spociva vyznam CHKO v Siroké nabidce
sportovnich moznosti, zejména pési turistiky a cykloturistiky. Mezi dalsi sporty, které je mozné v CHKO provozovat, patri napriklad horolezectvi, jizda
na koni na hipostezkach a v zimé bézecké lyzovani. Prostrednictvim nauénych stezek se navstévnici dozvidaji o mistnich prirodnich zajimavostech. Na
Uzemi Plzenského kraje se nachazi také mnoho maloplosnych chranénych tzemi.

CHKO

= Uzemi Sumavy je chranéno od roku 1963, kdy zde byla vyhlaSena
CHKO. V roce 1991 byl na casti tzemi CHKO vyhlasen narodni park.
Dnes CHKO pokryva rozlohu 996 km?.

= CHKO Cesky les byla vyhlidena v roce 2005. Oblast pokryva &st CHRANENA KRAJINNA OBLAST
pohofi Cesky les. Uzemi CHKO o rozloze 473 km? z velké éasti
pokryvaji lesy. Ze vzacnych zivocisnych druht se zde vyskytuje napr.
vydra Ficni €i mihule potocni. /
= Na Uzemi byvalého vojenského Gjezdu byla vyhlisena CHKO Brdy ke CESKY LES

dni I. 1. 2016. Rozloha oblasti je 345 km?. Brdy nabizi turistim
nedotcenou prirodu.

* Do Plzenského kraje zasahuje zapadni cip CHKO KFivoklatsko. Hlavni
cast CHKO lezi v kraji Stredoceském. Dvé tretiny oblasti o rozloze
628 km? pokryvaji lesy. CHKO byla vyhlasena v r. 1978 kvuli vysoké
druhové rozmanitosti v okoli udoli Feky Berounky.

* Na Gzemi Plzenského kraje se rozklada jizni cip CHKO Slavkovsky

les. Hlavni ¢ast CHKO lezi v kraji Karlovarském. Celkova rozloha
CHKO je 606 km? . CHKO byla vyhlasena v roce 1974. Predmétem

ochrany jsou predevsim rozsahla raselinisté a vzacné rostlinné druhy.
Maloplosna chranéna azemi

* Na Gzemi Plzenského kraje se nachazi celkem pét narodnich pFirodnich v ;
pamatek a Sest narodnich prirodnich rezervaci. [KRIVOKLATSKO

=V Plzenském kraji bylo vyhlaseno 94 prirodnich pamatek a 89 prirodnich
rezervaci.

KROKEM KREIA
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Prirodni predpoklady cestovniho ruchu

Prirodni potencial Plzenského kraje spociva ve vyuziti vodnich tokl pro vodackou turistiku. Plzefiskym krajem protékaji vodaky vyuzivané reky Otava
a Berounka. V jarnich mésicich jsou pro vodactvi vyuzitelné i feky Uhlava, Uslava, Radbuza a Mie, které nedisponuji potiebnou turistickou
infrastrukturou. K rekreaénim Géelim slouzi vodni nadrz Hracholusky. Soucasti NP Sumava jsou ledovcova jezera, ktera jsou vyhledavanym cilem
mnoha turistd. Ledovcova jezera jsou soucasti prirodni rezervace a vstup mimo vyznacené trasy je zakazan.

Vodni toky a dila

= Vjizni casti Plzenského kraje protéka reka Otava. Vznika soutokem Vydry
a Kremelné, za Horazd'ovicemi pokracuje do Jihoceského kraje. Otava je sjizdna
a vodaky vyhledavana reka.

= Soutokem Fek Uhlavy, Uslavy, Mze a Radbuzy v Plzni vznika Berounka.
Berounka je vodaky oblibena Feka diky nenarocnosti plavby a krasné okolni
prirodé. Reka protéka kolem zFicenin hradd Libstejn, Krasov a Tyrov. Za
Zvikovcem pokracuje do Stredoceského kraje.

* Vodni nadrz Hracholusky vznikla v roce 1964 prehrazenim na rece Mzi.
Ucelem vodni nadrze byla akumulace vody pro primysl, energetiku a snizeni
dopadu povodni. Pfehrada slouzi také k rekreaci, v okoli se nachazi rekreacni
objekty (chaty, autokempy). Nadrz je vyuzivana pro rekreacni plavby (parnik
Plzen) a vodni lyzovani.

Zdroj: Plzensky kraj

= Reka Uhlava prameni na Sumavé. Sjizdnost toku je mozna na jafe nebo pfi
vypousténi prehrady Nyrsko.

= Uslava prameni u obce Cihan. Uslava je sjizdna pouze na jafe (nebo za deté).
Spluti komplikuji jezy bez propusti.

= MzZe prameni v Bavorsku. Jeji horni a stiedni Usek jsou splavné jen na jare nebo
pFi vypousténi prehrady Luciny. Dolni tok je splavny celorocné i zacatecniky.

= Radbuza prameni v Ceském lese u Zavisti. Pro vodaky je obtizné sjizdna kvili
spadanym stromim a neudrzovanym jezdm.

= Krajem také castecné protéka reka Strela. Jeji tok je sjizdny na jare a pri
vypousténi prehrady Zlutice.

= Vyhledavanymi turistickymi cili jsou ledovcova jezera v NP Sumava. V kraji
lezi jezera Cerné, Certovo, Laka a Prasilské.

~ Zdroj: Plzensky kraj
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2 Analyza nabidky CR
2.2 Kulturnéhistorické predpoklady
cestovniho ruchu

KKKKK

ggggg



KROKEM
S

Kulturnehistorické predpoklady cestovniho ruchu

V Plzenském kraji se nachazi velké mnozstvi kulturnich pamatek. Pro prehlednost studie jsou rozdéleny do ctyr kategorii. Prvni kategorii jsou hrady. Statni
hrady Rabi a vodni hrad Svihov patfi do desitky nejnavitévovanéjsich turistickych cildi v Plzefiském kraji. Roéné je navitivi pFes padesat tisic
navstévniki. Mezi znaimé hrady kraje patfi také kralovsky hrad Radyné a hrad Kasperk. Turisté v Plzefiském kraji mohou navstivit zficeniny hradu
Krasov, PFimda, Stary Herstejn a mnoho dalSich. Zricenina hradu Gutstejn je z divodu dlouhodobé rekonstrukce turistim nepristupna.

Vybrané vyznamné hrady

= Sumavské trojhradi je volnym sdruzenim hrad( Velhartic, Rabi a Kasperku
za ucelem prilakani navstévnikd a organizovani spoleénych akci.

= Statni hrad Rabi je nejrozsahlejsi hradni zficeninou v Cechach. Hradni areal pochazi
ze |3. stoleti. Navstévnici si mohou vybrat ze dvou prohlidkovych okruhi (véz, palac).

= Hrad Kasperk je nejvyse polozenym kralovskym hradem v Cechach. Hrad byl
postaven na prikaz Karla IV. ve |4. stoleti. Pro navstévniky jsou pripraveny dva
prohlidkové okruhy (zivot na hradg, stavba hradu), popularni jsou také letni noéni
prohlidky. Hrad si oblibili i filmaFi, odehrava se zde napf. ¢ast pohadky Andél Pané.

= Statni hrad a zamek Velhartice pochazi z prelomu |3. a 14. stoleti. Pro navstévniky
jsou pripraveny dva prohlidkové okruhy (goticky hrad, renesancni zamek).

* Kralovsky hrad Radyné se nachazi u Starého Plzence. Hrad pochazi z 14. stol., dnes
zricenina hradu laka navstévniky na historickou a pohadkovou expozici.

= Vodni hrad Svihov pochizi z 15. stoleti. Hrad obklopuje vodni pfikop. Navitévnikiim
nabizi tfi prohlidkové okruhy (hrad, kuchyné a véz) a vystavni prohlidkovy okruh
vénovany filmu T¥i ofiSky pro Popelku.

= Zricenina hradu Krasov se tyci nad Berounkou. Hrad je jednim z nejstarsich
Slechtickych hrad( v Cechéch a slouzil také jako letni rezidence mnichii z plaského
klastera.

= Nejstarsim kamennym hradem v Cechach je hrad P¥imda. Zicenina hradu se nachazi
v severni ¢asti Ceského lesa.

= Zricenina gotického hradu Gutstejn ze 14. stoleti stoji v okrese Tachov. Dominantou
je véZ se zaoblenymi rohy.

Dal3i hrady: Stary Herstejn, Krasikov-Svamberk, Dianin Dv(ir, Pusty hradek u Kasperka,
Novy Herstejn u Kdyné, Netreb na Domazlicku, Selmberk...

KREIA
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Kulturnehistorické predpoklady cestovniho ruchu

Druhou kategorii pamatek jsou zamky. Nejnavstévovanéjsim zamkem v Plzenském kraji je zamek Zbiroh. Navstévniky je také hodné vyhledavany statni
hrad a zamek Velhartice. Vyznamnymi baroknimi pamatkami kraje jsou statni zamek Manétin a statni zamek Nebilovy. V kraji se nachazi také
statni zamek Kozel a statni hrad a zamek HorSovsky Tyn. Nékteré zamky dnes slouzi jinym uéelim. Hrad a zamek Klenova byl preménén na
galerii uméni, zamek Hradisté v soucasné dobé slouzi jako muzeum.

Vybrané vyznamné zamky
= Zamek Zbiroh z |2. stoleti je povazovan za nejstarsi Ceské Slechtické

sidlo. Zamek nabizi 4 okruhy: hradni okruh, zamecky okruh, nocni
prohlidku, okruh Karla IV. Soucasti zamku je Chateau hotel Zbiroh.

= Statni hrad a zamek Horsovsky Tyn je narodni kulturni pamatkou.
Prohlidkové okruhy predstavuji hrad, zamek, purkrabstvi, kuchyné
a hrabénku Mitsuko.

= Lovecky zamek Kozel z konce 8. stol se nachazi u obce St’ahlavy.
Zamek obklopuje prirodné-krajinarsky park.

= Zipadoceské mésto a statni zamek Manétin predstavuji barokni
perlu zapadnich Cech. Zamek byl prohlasen narodni kulturni pamatkou.

= Dalsi vyznamnou barokni pamatkou je statni zamek Nebilovy.
Zamek byl postaven poc. 18. stoleti ve formé videnského palace.

= Hrad a zamek Klenova ze |3. stol. se nachazi blizko Klatov. Objekt
slouzi v soucasnosti jako galerie vytvarného umeéni.

= Pseudogoticky zamek Hradisté od roku 2002 slouzi jako Muzeum
jizniho Plzenska v Blovicich. Stalé expozice se vénuji zakladateli muzea
F. Rausarovi, mést'anstvu a lidové architekture.

= DalSimi zamky na uzemi Plzenského kraje jsou napf. Bor u Tachova,

Chudenice, Veseli nad Uhlavou, Spalené Pofi¢i, Chanovice, Hradek
u Susice, Tynec u Klatov (NKP)...

KROKEM KREIA
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Kulturnehistorické predpoklady cestovniho ruchu

Treti kategorii jsou sakralni pamatky. Nejnavstévovangjsi sakralni pamatkou v Plzenském kraji je katedrala sv. Bartoloméje v Plzni. Vyznamnou sakralni
pamatkou kraje je cisterciacky klaster Plasy, ktery navrhl Jan Blazej Santini Aichel a Kilian Ignac Dientzenhofer. Ti také vytvorili navrh benediktinského
klastera Kladruby. Dalsim vyznamnym klasterem v kraji je Zensky premonstratsky klaster v ChotéSové. Nachazi se zde také narodni kulturni
pamatka poutni areal Marianska Tynice. Mezi dalsi sakralni pamatky Plzefiského kraje patfi napriklad poutni kostel sv. Anny.

Vybrané vyznamné sakralni pamatky
= Goticka katedrala sv. Bartoloméje z konce |3. stol. je dominantou
mésta Plzen. Nachazi se na namésti Republiky. Uvnitf je ulozena Plzenska

madona. V r. 2019 na vyhlidkovou véz katedraly zavitalo 78,5 tis.
navstévniku.

Cisterciacky klaster Plasy pochazi z |12. stol. Barokni podoba je podle
pland J. B. Matheye, |. Blazeje Santiniho Aichela a K. I. Dientzenhofera.
Prohlidkové okruhy zahrnuji budovu konventu, hodinovou véz, Galerii
Stretti a unikani vodni systém, na kterém je klaster postaven.

Benediktinsky klaster Kladruby byl zalozen v roce |1 15. Prohlidka ek KO
vede interiérem klasterniho barokné-gotického kostela stavitele Jana
Blazeje Santiniho Aichla. Budovu nového konventu navrhl

K. I. Dientzenhofer.

Zensky premonstratsky klaster v ChotéSové pochazi z poé.
I3. stol. Prostory klastera slouzi ke konani kulturnich a spolec¢enskych
akci. V klastere a okoli se natacely filmy Zert, Andélska tvar a dalsi.

= Poutni areal Marianska Tynice je od roku 2018 narodni kulturni
pamatkou. Aredl zahrnujici byvalé proboststvi a kostel Zvéstovani Panny
Marie dnes slouzi jako Muzeum a galerie severniho Plzenska.

= Poutni kostel sv. Anny na Tanaberku je dominantou Vserubského
prismyku. Poutni kostel byl postaven na kruhovém pldorysu. _ ey \ W - | l
; - {87 ‘

H’U:*

: AW IZ’tlrej Pizensky kraj

=V Plzenském kraji se nachazi mnoho dalSich sakralnich pamatek, napr.
poutni misto Dobra Voda u Pocinovic ¢i byvaly augustiniansky klaster
v Pivoni.

KREIA
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Kulturnehistorické predpoklady cestovniho ruchu

Ctvrtou skupinou jsou pamatky technické. Nejvyznamnéjsi technickou pamétkou kraje je pivovar Plzefisky Prazdroj. Vyvoj historickych udilosti vedl
ke vzniku valeéného opevnéni. V kraji se nachazi rizna vodni dila — napr. Vchynicko-tetovsky kanal, vodni elektrarny (Cenkova pila, Vydra)
a Priovansky most pres reku Mzi. Historii tézby navstévnikim predstavuje napr. kaolinovy dul Nevren. Turisticky zajimavymi misty jsou také méstské

podzemni chodby (Klatovy, Plzen). Tradicni stavitelstvi predstavuje Centrum stavitelského dédictvi v Plasich.

Vybrané vyznamné technické pamatky

Pivovar Plzensky Prazdroj nabizi exkurze do historické i soucasné varny. Pro navstévniky jsou
nachystané rizné zazitkové programy. Pri prohlidce pivovaru se navstévnici dozvédi o historii
a soucasnosti vyroby piva.

Kvuli blizkosti hranic s Némeckem se v kraji nachazi mnoho objektl valeéného opevnéni.
Prikladem je Stezka strazcl hranice, ktera navstévnikiim ukazuje lehka vojenska opevnéni (tzv. rFopiky)
v okoli.

Priovansky most pies prehradu Hracholusky je ti'etim nejvy3sim mostem v CR. Zelezniéni most byl
zprovoznén v roce 1901, pfi generalni opravé v roce 2018 byla pridana lavka pro cyklisty.
Vchynicko-tetovsky kanal slouzil k plaveni Sumavského dreva. Dnes slouzi jako privod do vodni
elektrarny. Podél kanalu vede NS.

Vodni elektrarna Cefikova pila byla vybudovana r. 1912 a je narodni technickou pamétkou.

Je zde také vodni elektrarna Vydra.

Céstecné pristupné jsou také hornické $toly v Kasperskych Horach. Ve stole Kristyna je
umisténa seismologicka stanice, na které bylo zfizeno muzeum seismometrie.

Klatovské katakomby pod jezuitskym kostelem skryvaji krypty, kde bylo ulozeno 200 zemrelych.
V soucasné dobé zde mohou navstévnici zhlédnout expozici o baroku v Klatovech

a 30 mumifikovanych tél.

Navstévnici kaolinového dolu NevFen se mohou projit podzemnimi chodbami a seznamit s historii
mista. Centrum Caolinum predstavuje expozici vénovanou unikatni hlubinné tézbé kaolinu.
Centrum stavitelského dédictvi v Plasich umisténé v zazemi klastera predstavuje expozice

a vystavy zamérené na postupy a tradi¢ni stavitelstvi.

Dal3i potencialni vyznamné atraktivity: komplex Skodovych zavodii, hornicky skanzen St¥ibro.

KREIA
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Kulturnehistorické predpoklady cestovniho ruchu

synagoga, ktera se nachazi v Plzni. Kromé ni se v Plzni nachazi také Stara synagoga. Po rekonstrukci byly v Plzni zpfistupnény Loosovy interiéry.
Mimo Plzen se dochovaly zZidovské synagogy napr. v obcich Kdyné, Hartmanice, Kasejovice. Nékteré synagogy byly zniceny a v soucasné dobé jsou

nepristupné (Bezdruzice, Podmokly). V kraji se také dochovalo velké mnozstvi Zidovskych h¥bitovu.

Vybrané zidovské pamatky

Velka synagoga v Plzni je treti nejvétsi synagogou na svété. Synagoga
byla postavena v letech 18881892 v novoromanském slohu

s maurskymi prvky. Dnes slouzi také ke kulturnim Géelim — zejména ke
konani koncertu a vystav. Synagogu v r. 2020 navstivilo pres 19,5 tis.
navstévnikd.

Stara synagoga v Plzni byla postavena v letech 1858—1859. Dnes
slouzi prilezitostné k bohosluzbam a akcim Zidovské obce. Je zde také
umisténa multimedialni expozice na téma Zidovské tradice a zvyky.

Vyznamnou plzenskou pamatkou jsou tzv. Loosovy interiéry. Jedna se
o soubor osmi bytovych interiéru, které navrhl svétoznamy architekt
Adolf Loos. Architekt neni Zidovského puvodu, ale mnoho z jeho klientu
pochazelo z plzenské zidovské obce. Dva prohlidkové okruhy
navstévnikim predstavuiji tfi zrekonstruované interiéry. V r. 2019
interiéry navstivilo témér |0 tis. navstévniku.

Synagogy: Velmi zachovala je Zidovska synagoga ve Kdyni. V budové
synagogy je umisténa expozice o historii kdynské zidovské komunity.
Synagoga byla prohlasena kulturni pamatkou. Dochovanad synagoga

v Kasejovicich dnes slouzi jako muzeum. V horské synagoze

v Hartmanicich je umisténa expozice o souziti Cech(, Zidd a Némc(
na Sumavé. Dalsi synagogy se nachazi napf. v obcich Radnice a Slatina.

V mnoha obcich se také dochovaly zidovské hibitovy. Podle
Pamatkového katalogu Narodniho pamatkového ustavu se v Plzenském
kraji nachazi 30 Zidovskych hrbitovu prohlasenych za kulturni pamatku.
Prikladem je Zidovsky hrbitov v Rabstejné nad Strelou ze |7. stoleti.

KREIA
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Kulturnehistorické predpoklady cestovniho ruchu

Pamatkovy fond v Plzenském kraji zahrnoval k |. |. 2020 vice nez 3 200 nemovitych pamatek, 4 680 movitych pamatek, 8 pamatkovych rezervaci,
75 pamatkovych zén a 19 ochrannych pasem. Mimoradny status narodni kulturni pamatky ma v Plzenském kraji celkem 25 kulturnich statku

(23 nemovitych pamatek a 2 movité pamatky).

Nemovité narodni kulturni pamatky v Plzenském kraji
= Hrad Pfimda

= Hrad Svihov

= Hradisté Hradist'sky vrch v Okrouhlém Hradisti

= Jizdarna ve Svétcich

= Katedrala sv. Bartoloméje v Plzni

= Klaster Kladruby

= Klaster Plasy

= Klaster premonstratek v ChotéSové

= Kostel Nanebevzeti Panny Marie v Presticich

= Kostel sv. Mikulase v Celovicich

= Poutni aredl Marianska Tynice s kostelem Zvéstovani Panny Marie
= Selsky dvur v Plzni-Bolevci

= Slovanské hradisté a mohylové pohrebisté u Bezemina — Cebivi
= Slovanské hradisté Hirka ve Starém Plzenci

= Vchynicko-tetovsky plavebni kanal

= Vodni hamr Dobf¥iv

= Zamek Cervené PoFici

= Zamek Horsovsky Tyn

= Zamek Kozel ve St’ihlavech

= Zamek Manétin

= Zamek Tynec u Klatov

= ZFicenina hradu Rabi

= Zricenina hradu Velhartice

KREIA - NI o
i/;/// Zdroj: NPU, Plzerisky kraj

Movité narodni kulturni pamatky v Plzeriském kraji
= Plzenska Madona v kostele sv. Bartoloméje v Plzni jakou soucast
souboru gotickych soch z obdobi krasného slohu

= Krest Kristlv od Petra Brandla v kostele sv. Jana Krtitele v Manétiné
jako soucast souboru baroknich oltafnich obrazi Karla Skréty
a Petra Brandla

Zdroj: pamatkovykatalog.cz

Zdroj: pamatkovykatalog.cz
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Kulturni zarizeni

Plzen je spojovana se zrodem svétoznamych loutek Spejbla a Hurvinka v Plzefiském loutkovém divadle prof. Skupy. Na tradici loutkového divadla navazalo
Divadlo Alfa. Operni a baletni predstaveni se konaji v Divadle Josefa Kajetana Tyla v Plzni. Pizeri je prvnim méstem v Ceské republice, které po
revoluci postavilo nové kamenné divadlo. Nova budova Divadla Josefa Kajetana Tyla v Jizdecké ulici se stavéla dva roky jako soucast projektu
Plzen — evropské hlavni mésto kultury 2015. Méstska kulturni stFediska v Klatovech, Tachové a dalSich méstech provozuji vicero kulturnich
zarizeni, ktera na kulturni a spolecenské akce lakaji jak mistni obyvatele, tak navstévniky regionu. Zajimavym kulturnim zafizenim je jizdarna ve Svétcich
na Tachovsku, ktera byla prohlasena narodni kulturni pamatkou.

Vybrana kulturni zafizeni v Plzefiském kraji

» Historie Divadla Alfa v Plzni je spojena s vyvojem loutkového divadla. Dnes repertoar zahrnuje
hlavné komedie a loutkova predstaveni. Divadlo je spoluporadatelem festivalu SKUPOVA PLZEN.

= Repertoar Divadla Josefa Kajetana Tyla v Plzni zahrnuje operu, ¢inohru, muzikal i balet.
Budova divadla je kulturni pamatkou z roku 1902. Nova scéna byla oteviena v r. 2014 a hosti
divadelni Malou scénu.

= Maéstské kulturni stFedisko Klatovy provozuje kulturni ddm Druzba, kino Sumava, letni kino
a Cernou véz. V kulturnim domé se konaji koncerty a zajmové kurzy. Prostor je mozné
pronajmout pro konani konferenci.

= Méstské kulturni stiredisko Tachov provozuje spolecensky areal Mze, knihovnu Tachov,
regionalni informacni centrum, jizdarnu ve Svétcich a zamek Tachov, kde se konaji svatby a vystavy.
Jizdarna ve Svétcich (NKP) je nejvétsi jizdarnou v CR. Kona se tu letni hudebni festival Dvere
jizdarny dokoran.

= Susické kulturni centrum SIRKUS provozuje kino, knihovnu, galerii a kulturni dim Sokolovna.
SIRKUS také vydava ctrnactidenik Susické noviny, ktery informuje obcany Susice
i okolnich obci o aktualnim déni. SIRKUS je zfizovatelem Sesti zajmovych souboru.

= Méstské kulturni a informacni centrum Kasperské Hory provozuje knihovnu, kino, Horsky
klub i vystavni prostory.
= Meéstské kulturni stFfedisko v Domazlicich provozuje méstské informacni centrum, Kulturni

centrum — Pivovar Domazlice, kino Cakan a letni kino. Pro zdjemce také organizuje jazykové
a tanecni kurzy.

= Méstské kulturni zarizeni HorSovsky Tyn provozuje regionalni informacni centrum. MKZ apee
pronajima spolecenské saly a kinosal. Pri MKZ pUsobi divadelni ochotnicky soubor. Akce se konaji
také ve spolecenském sale hotelu Sumava.

KREIA
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Kulturni zarizeni

Pro cestovni ruch jsou dllezita mistni muzea, ktera navstévnikim predstavuiji historii a tradice regionu. Prikladem takového muzea je Muzeum Chodska
v Domatzlicich, které navstévnikim predstavuje historii Chodska. Zapadoéeské muzeum, které sidli v Plzni, patfi mezi nejvétsi muzejni instituce
v CR. Soudasti je také muzeum loutek, které se zaméFuje na historii loutkového divadla. V osadé Dobra Voda se nachazi zidovska pamatka Muzeum
Simona Adlera. Pohofi Sumavy a Ceského lesa navtévnikim pfiblizuji Muzeum Sumavy Susice a Muzeum Ceského lesa v Tachové, historii
Posumavi pak Méstské muzeum Horazd'ovice a Muzeum Lamberska stezka v Zihobcich.

Vybrana muzea v Plzeniském kraji

* Muzeum Chodska v Domazlicich sidli na Chodském hradu a navstévnikim
predstavuije historii Chodska a etnografické sbirky. Muzeum také spravuje
Galerii bratri SpillarG a Muzeum J. JindFicha.

Zapadoceské muzeum bylo zaloZzeno v roce 1878. Muzeum spravuje
6 objektu v¢. muzea loutek. Rozsahem uméleckopriimyslovych
a prirodovédnych sbirek se radi k nejvétsim muzejnim institucim v CR.

Muzeum loutek predstavuje cinnost loutkovych divadel v Plzni a okoli.
Expozice predstavuje loutkarstvi od ko¢ovnych loutkoherctl az do soucasnosti.
Muzeum nabizi stalou expozici Pribéh na niti, vystavy a vyukové programy.

* Muzeum Simona Adlera je umisténo v osadé Dobra Voda nad
Hartmanicemi pobliz kostela sv. Vintife a lé¢ivého pramene. Muzeum bylo
vybudovano jako pamatnik zidovského historika a rabina. Expozice predstavuje
7ivot zidovské mensiny na Sumavé a interiér posumavské hospody.

Muzeum Sumavy Susice zalozené v roce 1880 sidli v pivodné gotickém
méstanském domé. Navstévnikim ukazuje Sumavska rFemesla a historii oblasti.
Soucasti je expozice susSického sirkarstvi a Sumavského sklarstvi. Dalsi stalé
expozice muzea se nachazi v Kasperskych Horach a v Zelezné Rudé.

* Muzeum Ceského lesa v Tachové sidli v prostorach frantiskanského
klastera. Expozice predstavuje byvaly klasterni refektar, narodopis Ceského
lesa, prirodu Ceského lesa a historii Tachovska v 2. pol. 20. stol. Pro déti je
pripravena interaktivni stezka.

= Muzeum na demarkacni linii v Rokycanech se vénuje mezivalecnému
a valeénému obdobi v Ceskoslovensku. Venkovni expozice je tvofena vice
nez 190 kusy vojenské techniky.

KREIA
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Mezi dalSi vyznamna kulturni zafizeni muzeme zaradit napr. Zapadoéeskou galerii v Plzni, Mést’anskou besedu v Plzni ¢i kulturni centra

v

industrialnich objektech (napr. DEPO2015, Papirna, Moving Station apod.).

DalSi vybrana kulturni zaFrizeni

Zapadoceska galerie v Plzni je nejvyznamnéjsi galerijni instituci v Plzefiském
kraji. Sidli v prostorach Masnych kram( a vystavni sini ,, |3 nedaleko
centralniho namésti Republiky. Galerie vlastni dila, ktera patfi ke zlatému fondu
déjin Ceského vytvarného umeni, v jejich sbirkach Ize najit az na deset tisic
sbirkovych predmétu.

Novorenesancni budova Mést’anské besedy se secesni vyzdobou je uz pres
100 let Zivym centrem plzenské kultury. PFimo v historickém centru mésta se
v jejich salech a saloncich takrka denné konaji koncerty, divadelni predstaveni,
plesy, vecirky, filmové projekce, festivaly, prednasky, konference, skoleni nebo
akce pro déti.

DEPO?2015 je Zivym prostorem, kde se propojuje kultura s byznysem. Hlavnim
cilem je podpora tzv. kreativnich primysli. V byvalé vozovné méstskych
dopravnich podniki Ize nalézt interaktivni vystavy, kavarnu, trznici DEPO,
komunitni zahradu, kancelafe k pronajmu, umélecké ateliéry, Industrialni stezku,
prostory pro rezidencni umélce a saly pro koncerty, konference i divadlo.

Papirna Plzen je industrialni prostor byvalé papirny na plzenskych Slovanech.
Misto disponuje atraktivnim zevnéjskem zachovalé cihlové tovarny a nabizi vice
nez 3 000 m? otevireného prostoru. Je zde umisténa galerie soucasného
vytvarného umeéni, sal pro hudebni produkci, koncerty, firemni akce a tanecni
sal vedeny mladymi plzenskymi tanecniky. V prizemi je situované Café Papirna.
Vyznamné misto v oblasti kultury a souc¢asného uméni a vzdélavani ma také
kulturni centrum Moving Station. Centrum se zaméruje predevsim na
soucasné divadlo, tanec a mezioborové umélecké experimenty. Probiha zde
mnoho kurzl( dramatické vychovy a improvizace. Nechybi ani kavarna.

KREIA
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Sportovni zarizeni

Podle Ceské unie sportu (CUS) se v Plzefiském kraji nachazi pres 600 sportovnich zafizeni ve spravé sportovnich klubi a T). Diky pFiznivym pFirodnim
podminkam laka kraj hrace golfu. Dalsi sportovni moznosti nabizi lanové parky. Méstska sportovisté (haly, stadiony, bazény atd.) ve vétSich méstech
slouzi jak obyvatelim, tak navstévnikim kraje. Mezi sportovni zarizeni mésta Plzné patri napriklad méstska sportovni hala na Slovanech. Navstévnici
si také mohou zasportovat v méstském sportovnim arealu Struncovy sady.

Vybrané sportovni moznosti v Plzefiském kraji

= Plzensky kraj disponuje nékolika vyhlasenymi golfovymi resorty (napr. Alfrédov
golf & wellness resort, Greensgate Golf & Leisure resort Dysina a Pilsner Golf
Resort Horehledy). Golfovy resort Darovansky Dvir nabizi kromé golfového hristé
také singletrailové trasy, kryty venkovni bazén a tenisové kurty.

= Sportovci vyhledavajici adrenalinové zazitky mohou navstivit napf. lanové
centrum na zamku Zbiroh nebo lanovy park OFFPARK (pobocky: Susice,
Prasily, Modrava). Velké mnozstvi sportovnich a adrenalinovych aktivit nabizi také
OUTLINE CENTRUM Jiri¢na.

= Vétsi mésta kraje (Tachov, Klatovy, Domazlice, Rokycany, Susice, Stfibro) nabizi
multifunkéni sportovni haly, plavecké bazény, tenisové kurty, atletické
a zimni stadiony. Nova multifunkéni sportovni hala je rovnéz v Kasperskych
Horach.

Vybrané sportovni moznosti v Plzni

= Mésto Plzen vlastni tato sportovni zarizeni: méstska sportovni hala na Slovanech,
Krasovska Aktivity centrum Plzen, atleticky stadion na Skvrianech, fotbalovy
stadion v Zadnich Skvrhanech, zimni stadion, sportovni areal Prokopavka,
hokejbalova hala, plavecky bazén Slovany a plavecky bazén Lochotin.

= Méstska sportovni hala na Slovanech poskytuje zaizemi pro mnoho sportu
a pro konani vystav a veletrhd. Soucasti jsou Ctyfi haly, fitness, tenisovy areal,
lezecka sténa a dalSi prostory. Kapacita hledisté je pri koncertech 2 500 osob.

= Meéstsky sportovni areal gtruncovy sady nabizi navstévnikim cyklostezku,
skateboardové centrum, in-line drahu, viceicelové hristé, lezeckou a boulderovou _
sténu. V aredlu se nachazi fotbalovy stadion Doosan Aréna tymu FC Viktoria ‘ - Zdroj: cdga.cz
Plzen s kapacitou | | 692 divaka.

KREIA
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Sportovni zarizeni

Plzensky kraj nabizi Siroké moznosti pro sjezdové lyzovani, snowboarding a bézecké lyzovani. Mezi nejznaméjsi lyzarské arealy patri areal Ski & Bike
Spi¢ak. V Zelezné Rudé se nachazi také lyzaFsky aredl Samoty. Trasy pro bézecké lyzovani vedou napfiklad v okoli Zelezné Rudy, v okoli Capartic
a Cerchova. Pohofim Sumavy se tahne 140 kilometri dlouha Sumavska magistrala. Kromé lyzovani je mozné v kraji provozovat i dali zimni sporty,
jako je skitouring a vylety na snéznicich. Prepravu lyZaru zajistuji skibusy.

Vybrané skiarealy

= Areal Ski & Bike Spi¢ak je nejvétsim lyzafskym stiediskem v Plzefiském kraji.
Navstévnikim nabizi étyrsedackovou lanovku a sedm vlekd, lyzarskou skolu
a vecerni lyzovani.

=V Zelezné Rudé se nachazi aredl Samoty Zelezna Ruda. Sou&asti aredlu je
détsky snowpark. V okoli Zelezné Rudy vedou upravované trasy pro bézecké
lyzovani (100 km).

= Mensi skiareal Kocourov se nachazi u Klatov. Soucasti arealu je mala détska
zoo. Skiareal PFimda nabizi dva svahy a okruh pro bézky (2 km). Skiareal
Sadek Capartice nabizi jednu sjezdovku s viekem.

Bézecké lyzovani

= Plzensky kraj nabizi stovky kilometru trati pro bézecké lyzovani. V ramci
projektu Bila stopa Sumava jsou monitorovany upravené lyzarskeé trasy
a navstévnici jsou informovani o moznych vyletech. Upravu tras zajistuji obce.

= Sumavska magistrala v délce 140 km spojuje Zeleznou Rudu a Lipno.
Magistrala zacina pod sjezdovkou Samoty, pokracuje pres Prasily, Modravu a dal
do Jihoceského kraje.

= Na Gzemi CHKO Cesky les vedou lyZai'ské stopy v okoli Capartic a Cerchova.
Celkova délka upravovanych tras je pres 60 km.

= Dalsi lyzarské trasy nabizi Brdy a Rokycansko. Prikladem jsou upravované trasy
mezi Téskovem a Holoubkovem.

Ostatni zimni sporty

= V kraji je mozné provozovat také skitouring a vylety na snéznicich. Vétsina
vétSich mést také disponuje zimnim stadionem pro verejné brusleni.

KROKEM KREIA
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Pravidelné organizované akce

Pro cestovni ruch je dilezity zejména veletrh cestovniho ruchu Plzerniského kraje ITEP, ktery se kona kazdorocné v zafi (resp. Fijnu). V Plzni se
pravidelné konaji divadelni festivaly Skupova Plzen a Mezinarodni festival Divadlo. Historické epochy pripominaji Husitské slavnosti v Tachové
a Letni barokni festival, ktery se kona v prostorich baroknich pamatek kraje. Dulezité jsou rovnéz Slavnosti svobody. Mezinarodni folklorni
festival CIOFF Plzen, Mezinarodni folklorni festival Klatovy ¢i Chodské slavnosti predstavuiji folklorni a regionalni kulturu.

Vybrané kulturni akce

=V Plzni uz vice nez 10 let kazdoroéné probiha veletrh ITEP. Veletrh je jednim z
nejvétsich mezinarodnich veletrh(i cestovniho ruchu v CR. Veletrh se kona v hale T)
Lokomotiva Plzen. Navstévuje ho pres 12 000 lidi a ucastni se ho pres 140 vystavovatelt.
Pro navstévniky je pripraven doprovodny program.

* Mezinarodni festival loutkového a alternativniho divadla Skupova Plzei je nejstarsim
profesionalnim divadelnim festivalem v CR. Festival se poprvé konal v r. 1967. V Fijnu
2020 se mél uskutecnit 34. rocnik.

= Cilem Mezinarodniho festivalu Divadlo je predstavit mimoradné zahranicni a ceské
inscenace ruznych zanra. 28. roénik se uskuteénil 9~16. zari 2020 a Gcastnilo se ho
28 soubort z CR a zahranidi.

B

< <

= Letni barokni festival se kona na riznych baroknich pamatkach ;
v Plzeriském kraji. Cilem je predstavit navstévnikim obdobi baroka prostrednictvim s ' Zaroy D ook.comturisturg)
hudby, tance, slavnosti, dobovych pokrmd a Satd. o '
= Husitské slavnosti v Tachové se konaji jednou za pét let. PFipominaji husitskou
historii mésta a zejména bitvu u Tachova v r. 1427.
= Slavnosti svobody se konaji v Plzni od roku 1990. Oslavuji osvobozeni americkou
armadou v roce 1945. Na akci prijizdi lidé z celého svéta véetné vojenskych veterand.
* Mezinarodni folklorni festival CIOFF® Plzen se kond kazdoro¢né v ¢ervnu
a ucastni se ho kolem 20 dospélych i détskych folklornich soubort z CR i ze zahranici.
* Mezinarodni folklorni festival Klatovy se kona v dobé klatovské pouti druhy
cervencovy vikend. Festivalu se Ucastni ceské a zahranicni folklorni soubory a je
doprovazen remesinym a poutovym trhem.

= Chodské slavnosti se pravidelné konaji v Domazlicich. Béhem slavnosti se predvadi
chodskeé pisnicky, tance, lidova vypravéni a ukazky lidové tvorivosti. Slavnosti jsou
spojeny s Vavrineckou pouti.

KREIA
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Pravidelné organizované akce

Filmovy festival Finale Plzen predstavuje mezindrodné uznavanou platformu propagujici ceskou audiovizudlni tvorbu. V Plzefiském kraji se pravidelné
kona i JUNIORFEST - filmovy festival pro déti a mladez. Mnoho navstévnikli kazdorocné lakaji akce poradané Plzeriskym Prazdrojem, jakymi je
napriklad Léto v Prazdroji ¢i Festival regionalnich potravin Plzenského kraje. Technické pamatky kazdé léto otevira festival Industry Open.
Letecka show Den ve vzduchu s Plzefiskym krajem se kona na letisti Plasy. V ramci Dni Sumavského trojhradi se mohou navstévnici zdcastnit
tematickych prohlidek hradi. Pro navstévniky, ktefi se zajimaji o vojenskou historii, je pripraven Den pozemniho vojska — BAHNA. Navstévnici
zajimajici se o uméni mohou navstivit festival Plzen Design Week.

Vybrané kulturni akce

Festival Finale Plzen je tydenni filmovy festival zaméreny na ceské snimky vcetné doprovodnych
aktivit, jako jsou koncerty, vystavy, autorska cteni aj.

JUNIORFEST je festival zaméreny na hranou, animovanou a dokumentarni tvorbu.

Plzensky pivovar kazdorocné zpestruje navstévnikum léto akci Léto v Prazdroji. Na nadvori
pivovaru se konaji pravidelné koncerty a promitani ¢eskych i zahraniénich filma. V roce 2020 se
konal 17. rocnik. V prostorach Formanky se kona grilovani a nové také pubquiz.

Na nadvori pivovaru se kona také Festival regionalnich potravin Plzenského kraje.
Navstévnici zde mohou ochutnat a zakoupit regionalni potraviny. Doprovodny program zahrnuje
napr. kucharskou show.

Festival Industry Open otevira technické pamatky i firmy a vyrobni zavody po celém Plzefiském
kraji. Zahrnuje komentované prohlidky, zazitkové jizdy historickych vozidel i vylety do regionu.

Den ve vzduchu s Plzeiiskym krajem se kona na letisti Plasy. Letecké show se ucastni
historicka a soucasna letadla. Program zahrnuje také vystoupeni akrobatickych pilotl a Armady CR.

Dny Sumavského trojhradi jsou vikendovou akci, béhem které jsou pro navstévniky pripraveny
tematicky zamérené prohlidky hradu Velhartice, Rabi a Kasperk.

Od roku 1990 se kazdoroéné kona prezentace Armady CR na akci Den pozemniho vojska —
BAHNA. Akce se kona v prostoru vojenského cvicisté Bahna u Strasic. Program zahrnuje ukazky
bojovych vystoupeni ¢eskoslovenskych jednotek.

Vojenské Muzeum na demarkacni linii v Rokycanech porada tematické akce pro navstévniky (napr.
Den s technikou, vystava Srpen 1968).

Program festivalu Plzen Design Week se sklada z prednasek, workshopt a prodejnich prehlidek.
Festival se kona v listopadu v prostoru DEPO2015.

KREIA
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Pravidelné organizované akce

Hudebni festivaly Smetanovské dny a Haydnovy hudebni slavnosti se zaméruji na vaznou hudbu. Evropsky festival duchovni hudby
Sumava-Bayerischer Wald a Plzeiisky varhanni festival predstavuji navitévnikim hudbu duchovni. Unikatni akei je operni open air pFedstaveni
Noc s operou. Na hradé Svihov v Plzefiském kraji se konaji koncerty v ramci letniho festivalu Ceské hrady.CZ. Studentiim je uréena open air slavnost
Plzensky majales. V Lochotinském amfiteatru se kazdorocné kona festival metalové hudby Metalfest Open Air Plzen. V Plzni se konaji i jazzové akce
— Jazz bez hranic a Bohemia JazzFest.

Vybrané hudebni festivaly !
* Poradatelem hudebniho festivalu Smetanovské dny je Plzenska filharmonie. Festival se ' / .

kona na prelomu unora a brezna. Program zahrnuje koncerty vazné hudby 7 =
a doprovodné akce. 4

o |
* Haydnovy hudebni slavnosti se konaji v zari na zdmku v Dolni Lukavici a v kostelech “’metanovs‘k
okolnich obci. Interpreti se zaméruji na starou hudbu (z obdobi baroka az romantismu). dny 39, rotnik festivalu

2\ 1\
s R
%

. . . e TR . . 28.2. - 28.3.2019
* Plzenského varhanniho festivalu se ucastni profesionalni interpreti varhanni hudby. Plze
Program je doplnén o prednasky a vystavu. Prvni rocnik se konal v roce 2008. Festival se

kona v katedrale sv. Bartoloméje.

= Evropsky festival duchovni hudby Sumava-Bayerischer Wald je setkanim )
« , o . s o X v vs ’ , Zdroj: consortiummusicum.eu
péveckych sboru a instrumentalnich soubort z CR, Némecka a dalSich evropskych zemi. /

= Operni predstaveni pod Sirym nebem Noc s operou porada Divadlo |. K. Tyla v Plzni.
Mistem konani je amfiteatr Lochotin.

= 16. roénik letniho hudebniho festivalu Ceské hrady.CZ se mél konat v roce 2020.
Koncerty ceskych a slovenskych kapel se konaji na ceskych hradech. Mistem konani
v Plzefiském kraji je hrad Svihov.

= Studentska slavnost Plzenisky majales se kona v amfiteatru Lochotin. Program se
sklada ze studentského minifestivalu, slavnostniho privodu, volby krale majilesu
a koncertt Ceskych a slovenskych kapel.

* Metalfest Open Air Plzen je tfidenni hudebni festival, ktery se kona v amfiteatru
Lochotin v Plzni. Na festivalu vystupuji metalové kapely.

= Jazz bez hranic je tradicni akce mésta Plzné a v soucasnosti participuje na Slavnostech
svobody.

* Bohemia JazzFest je jednim z nejvétsich letnich jazzovych festivalli v Evropé, kona se

v Praze, Brné, Plzni, Liberci a Domazlicich.

KREIA
KROKEM KR
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Pravidelné organizované akce

V Plzni se pravidelné konaji dvé akce, které propaguji sport. Jsou jimi Festival SPORTU Plzen a Sportmanie Plzen. Také se zde konaji bézecké
zavody a akce (napr. Barvam neuteces, Decathlon run, Krajsky pilmaraton Plzenského kraje, Kolo pro zivot, Krajsky Cyklo Fanatik).
Détem je uréen zavod Race for Juniors a lezecka soutéz Vtahu!. Na Uzemi kraje jsou poradany také cyklistické zavody (napr. Pohar Plzenského
kraje horskych kol, AIMTEC Open Race, Kral Sumavy). Turistické pochody poiada vétiinou KCT. Mezi pravidelné sportovni akce patfi také

utkani sportovnich klubu a oddill (fotbalové, volejbalové, hokejové zapasy a mistrovstvi).

Vybrané sportovni akce

KROKEM
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Festival Sportu Plzen nabizi 58 stanovist, kde si navstévnici mohou vyzkouset
sportovni aktivity a vzdélavat se v oblasti zdravého zZivotniho stylu. Festival se kona od
roku 2014. Sportovani dopliuje kulturni program. Cilem festivalu je motivovat obcany
k pravidelnému pohybu.

Paty ro¢nik Sportmanie Plzei se konal ve dnech 15.-23. 8. 2020. Akce se z(castnilo
odhadem 48 000 navstévnikd. Program zahrnuje sportovni aktivity, sportovni, tane¢ni
a pévecka vystoupeni.

Plzen je jednim z mést, kde se kona zabavny béh Barvam neuteces. Béhem 5km trasy
jsou Ucastnici zasypani barvami. Sedmy rocnik se bude konat v roce 2021.

BézZecky zavod Decathlon run se kona v Plzni v kvétnu. Soutézi se v béhu jednotlivci
na 10 km nebo ve stafeté dvojic po 5,7 km.

Horolezecky klub Vtahu! porada béhem roku détské lezecké soutéze ruznych kategorii.

Soutéze se konaji na lezecké sténé.

Mimo Plzen se kona napf. Race for Juniors. Jedna se o bézecky prekazkovy zavod
urceny pro déti ve véku 4—13 let. Zavody se konaji v Tachové, Stribre a Rokycanech.

Cyklisticky zivod Pohar Plzeriského kraje horskych kol se sklada z desitky zavodu
konanych v riznych mistech Plzenského kraje.

Cyklomaraton AIMTEC Open Race vede na trase Plzen—Radec—Plzen. Soutéz
doprovazi détské zavody a Rodinny Decathlon (desetiboj).

Kral Sumavy je zkraceny nazev pro cyklistické zavody Author Kral Sumavy
MTB a Author Kral Sumavy ROAD. Oba zavody startuji v Klatovech.

V Plzeriském kraji se také konaji sportovni akce, které organizuje KCT. Jednd se
napriklad o pochody ¢&i zahajovani turistické sezony.

KREIA
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Nabidka pro déti

Nejvétsim lakadlem pro rodiny s détmi je ZOO Plzen a sousedni DinoPark. Se zvifaty se mohou déti seznamit také v rodinné ZOO Plasy. Fyziku
a dalsi védy navstévnikim priblizuje védecké centrum Techmania Science Center. Détem je také uréené Muzeum strasidel v Plzni, kde se mohou

seznamit s pohadkovymi bytostmi Plzenského kraje. V Plzni se kona mezinarodni prehlidka

stezka Bijadla je zamérena na prirodu, zvér, zemédélstvi a stara Femesla.

Nabidka pro déti

ZOO Plzen je druhym nejnavstévovanéjsim turistickym cilem v kraji. Souéasti jsou
expozice Svét v podzemi, Kralovstvi jedu a mnoho dalSich. Navstévnici se také
mohou zucastnit komentovaného krmeni.

DinoPark se nachazi v lesoparku nad plzenskou zoo. Interaktivni expozici tvoFi
desitky modelt dinosaurd s ozvucenim. Soucasti DinoParku je 3D kino,
archeologické hristé a dalsi atrakce.

Rodinna zoologicka zahrada ZOO Plasy byla otevien v r. 2016. Expozice jsou
usporadané jako cesta kolem svéta. V arealu se nachazi také adventure golf. Soucasti
je Pivovarsky dvar Plasy, ktery nabizi ubytovani.

Techmania Science Center se nachazi ve starych tovarnich budovach.
Navstévnici se zde mohou vzdélavat prostrednictvim interaktivnich expozic,
exponatl a hlavolaml. Konaji se zde védecké show a rizné pokusy.

Muzeum strasSidel v Plzni navstévniky provede expozici strasidel

a pohadkovych bytosti z Plzné a Plzenského kraje. Muzeum ma pripravené
vzdélavaci a hravé programy pro skupiny.

Animanie je nejvétsi mezinarodni soutézni prehlidka animované audiovizualni
tvorby déti a mladeze v Ceské republice. 15. roénik by se mél konat v listopadu
roku 2020.

Naucna stezka Bijadla v Merkliné vznikla v nevyuzitém prostoru byvalého
zemédélského druzstva a je vhodna predevsim pro rodiny s détmi a skolni vypravy.
Nachazi se zde expozice o prirodé, zvéFi, myslivosti a expozice zemédélstvi

a starych remesel. Navstévnici mohou zhlédnout Zivou zvér nasi prirody.

KREIA
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Setrny turismus

V Plzeriském kraji se nachazi ekologické a bio farmy, které navstévnikim umoznuji relaxovat v prirodnim prostredi. Kromé ubytovani na farmé mohou
navstévnici napriklad jezdit na konich, vzit lamy na prochazku, zakoupit regionalni produkty a ochutnat bio potraviny. Farmy nabizi regionalni kuchyni
a zazitky spojené s péci o zvifata. Ze Stojanovic vede Sumavska hipostezka. Vzdélavani v oblasti Zivotniho prosted zajistuje sit’ environmentalnich
informacnich center (ENVIC).

Setrny turismus v Plzenském kraji

Sumavska hipostezka vede od Stojanovic, pres Pocinovice do Vierub. Podél trasy v délce 71 km jsou
umistény kruhové ohrady, kryté pristresky a Uvazisté. Pobliz stezky se nachazi moznosti prenocovani
a obcerstveni jezdcu a koni na farmach a hipostanicich.

Staj Stojanovice chova Sest koni. Navstévnikim nabizi hodinové i celodenni vyjizd'ky.

Angusfarm Sobésuky se specializuje na masné vyrobky z hovéziho masa. Soucasti objektu je
restaurace, pension s kapacitou 42 osob a stodola, kde se konaji spolecenské akce (svatby).

Rodinna Biofarma Vojetice se nachazi na tzemi prirodniho parku Kochanov. Navstévnici se mohou
ubytovat v kempu a vyjet na vyjizdku na koni z nedaleké jizdarny v obci Jifi¢na.

Netradicni zazitek v podobé prochazky s lamami nabizi farma LamaDorado, ktera se nachazi

v Bernarticich. Navstévnici zde také mohou zakoupit vyrobky z prirodni viny lam a alpak.

Westernovy ran¢ Kicking Horse Ranch se nachazi v obci Némcice. Nabizi ubytovani v drevénych
chatach a spolecenské prostory. Ran¢ se nachazi na hipostezce a navstévnikim umoziuje ustajeni koné.

V Plzenském kraji pisobi sit’ informacnich center v oblasti Zivotniho prostredi (ENVIC). Informacni
centra se nachazi v obcich Radnice, Domazlice, Spalené Pofici, Plasy, Plzen, Kladruby a Klatovy. Cilem je
informovat a vzdélavat o Zivotnim prostredi a jeho ochrané. V ramci ENVIC se konaji vzdélavaci akce.

Narodni geopark Barrandien a Geopark Kralovska Sumava porada komentované geotoulky s
privodcem za poznanim prirodniho a kulturniho dédictvi Barrandienu / Brd, resp. Sumavy.
Environmentalni centrum Krsy je zamérené na prirodu a prezentuje alternativni zdroje energie,
mapuje vznik Zivota na Zemi a propaguje zdravy zZivotni styl.

Dum prirody Ceského lesa v Klenéi navstévnikim predstavuje expozici o zménach mistni krajiny
a o ekosystémech.

Pastvina - jedly park a minizoo v SusSici v sobé kombinuje pfirodni supermarket, ekofarmu
a relaxaci v pFirode.

KREIA
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Dalsi nabidka pro CR

Plzensky kraj pripravuje podklady pro propagaci Plzenského kraje jako destinace cestovniho ruchu. Na portalu Turistd raj je pak zverejnéna nabidka
atraktivit a akci urcend pro jednotlivé segmenty cestovniho ruchu. Turistl raj nabizi zazit Plzensky kraj jako turista, rodina, labuznik, pivar, milovnik
kultury, sportovec, historik, folklorista, vojak, lazerisky host nebo technik. Nize jsou zaznamenany atraktivity a akce jednotlivych tematickych celkd.

Projekt Plzenského kraje, ktery
navstévnikim umoznuje poznat historické
barokni dédictvi regionu. V ramci projektu
jsou navstévnikim predstaveny barokni
pamatky a barokni uméni.

Atraktivity a akce

* Centrum baroka v Marianské Tynici

* Barokni cyklostezky

* Letni barokni festival

* Barokni svatojanska noc v Klatovech

* Velké mnozstvi baroknich pamatek

Navstévnici, ktefi se chtéji dozvédét o svéte
okolo nas, mohou navstivit nékteré z mist
zabavného vzdélavani.

Atraktivity a akce

* Hvézdarna Rokycany

¢ Chodské naredi

¢ Hamr v Dobrivé

+  Muzeum Sumavy

* Vodni elektrarna Cerikova pila

¢ Techmania Science Center

KREIA

Nabidka historickych objektl je uzptsobena

tak, aby se déti dozvédély néco z historie

zajimavou a zabavnou formou.

Atraktivity a akce

* Plzenské historické podzemi

* Kasperk pro déti

* NS Cestou zlatokopl a archeologicka
rezervace

» Kostel sv. Petra a Pavla v Kralovicich

e Svét v podzemi zoo

* Podzemi hradu Svihov

Gastronomie

Plzensky kraj je spojovan predevsim s pivem.

Navstévnikim vsak nabizi i gastronomické

zazitky v podobé tradicni kuchyné. Kraj také

proslavily tradi¢ni chodské kolace.

Atraktivity a akce

* Festivaly — pr. Pilsner Fest, Chodské
slavnosti, Slunce ve skle

* Regionalni potraviny

* Napoje — pivo, palirny, mosty, sekt

* Tradicni pokrmy: vosouchy, bac,
hnétynky

Milovniky kultury urcité zaujme nékteré

z mnoha kulturnich zarizeni v kraji. Pamatky

jsou také vyhledavanym cilem filmarda.

Atraktivity a akce

* Muzea, galerie, divadla a kina

* Filmova a literarni putovani

* Regionalni filmova kancelar
Plzenského kraje predstavila 4denni
program, ktery provadi filmovymi misty
kraje. V kraji se mj. natacel krimiserial
Policie Modrava.

Chodové byli svobodni sedlaci, kteri

strazili ceskou zapadni hranici. Narodopisna

oblast Chodska je dodnes bohata na tradice

a zvyky.

Atraktivity a akce

* Historie Chodska

* Chodské tradice a zvyky: hudba, kroj,
palickovani, keramika

* Chodské slavnosti

* Chodské speciality

* Muzeum Chodska v Domazlicich
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2 Analyza nabidky CR

2.3 Turisticka infrastruktura a sluzby
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Ubytovaci zarizeni

Pro rozvoj cestovniho ruchu v kraji je dulezitd infrastruktura pro cestovni ruch — zejména dostatecna kapacita a kvalita ubytovacich a stravovacich
zarizeni. Nasledujici dva grafy zobrazuji pocet hromadnych ubytovacich zarizeni (HUZ) a pocet luzek v Plzeriském kraji a v krajském mésté Plzen.
V prubéhu péti let (od roku 2015 do roku 2019) se pocet HUZ ani pocet lizek vyznamné neménil. Pocet HUZ v Plzni tvori cca 12 % celkového poctu

HUZ v kraji. V pripadé lizek tvori lizka v Plzni 18 % lGzkové kapacity kraje.

Pocet HUZ v Plzenském kraji a Plzni
v letech 2015-2019

Pocet luzek v Plzeriském kraji a Plzni
v letech 2015-2019
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Ubytovaci zarizeni

V roce 2019 bylo na tzemi Plzenského kraje zjisténo 528 hromadnych ubytovacich zarizeni. Nejvice zarizeni je v kategorii penzion. V roce 2019
tvorily penziony celkem 41 % celkového poctu HUZ v kraji. Dalsich 20 % tvorila ubytovaci zafizeni kategorie hotel, motel, botel. Z nich je vice nez

polovina tfihvézdickovych. V Plzeniském kraji se nachazi pouze | pétihvézdickovy hotel. Je jim resort King’s Casino v obci Rozvadov, ktera se
nachazi u hranicniho prechodu do Némecka.

Kategorie HUZ v Plzenském kraji v roce 2019

Hotely, motely, botely

[

62

m Hotel garni ¥ 36%  u Penzion

m Kemp Chatova osada
= Turisticka ubytovna m Ostatni HUZ u Hotel ¥tk

= Hotel, motel, botel **¥*
Hotel, motel, botel *** Hotel, motel, botel ** Hotel, motel, botel *

Zdroj: CSU (ze dne 23. 11. 2020)
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Stravovaci zarizeni

Navstévnici Plzenského kraje maji mnoho moznosti, kde mohou vyzkouset pokrmy tradicni kuchyné, ktera se lisi v jednotlivych regionech. Vyznamnou
surovinou je samozi'ejmé pivo, dale pak brambory, ze kterych se vafi napF. voSouchy, to¢ a baé. Castou prilohou je zeli a rizné druhy knedliki. Kraj
proslavily tradiéni chodské kolace. Tabulka predstavuje néktera stravovaci zarizeni, ktera jsou pro navstévniky zajimava svou nabidkou, polohou ci
interiérem. V kraji plsobi také mnoho restauraci, které nabizi zahrani¢ni kuchyni.

Stravovaci zarizeni Mésto Popis
. v Restaurace z roku 1992 se nachazi v prostorach byvalého kvasného sklepa, tzv. spilky,
Restaurace Na Spilce Plzen . o 2zl v proste A P Py
v budové na nadvori pivovaru Plzensky Prazdro;j.
& . - Plzefiska pivnice se nachdzi u plzefiskych hradeb — tzv. parkan(. Senk je propojen
Senk Na Parkanu Plzen . P P 4 P e propol
s pivovarskym muzeem.
Restaurace & Hotel Plzefs Jedna se o nejstarsi restauraci s penzionem v Plzni (od r. 1637). Restaurace se specializuje na

U Salzmannu

Ceskou kuchyni, soucasti je salonek i letni zahradka.

Purkmistr — Pivovarsky dvar
Plzen

Pivovarsky dvir Plzen je komplex umistény v pamatkové rezervaci na Selské navsi, ktery
zahrnuje pivnici, restauraci, konferencni sal, bowling s barem, VIP sklipek, pivni lazné, wellness
a masaze. Pivovar navazuje na tradici byvalého domazlického pivovaru a pouziva nékteré
z jeho ochrannych znamek.

Plzen-Cernice

Chodovar

Restaurace Beerrarium Stara Sladovna je umisténa v byvalé sladovné pivovaru Chodovar.
Siroky vybér piv je doplnén o mistni speciality. Druha restaurace, Ve Skadle, se nachazi ve
skalnim labyrintu pivovarskych sklepu.

Chodova Plana

Sumavska hosptidka U Stépana

Restaurace se specializuje na steaky z hovéziho masa. Menu je zalozeno na vlastnich

KROKEM
S

Petrovice . , -
vypéstovanych surovinach.
, ol Historicka kréma vyuziva mistni sezénni suroviny. Nabidku tvori zvérina, ceské polévky,
U Meluziny Domazlice .- rema vy Y P 4
domaci moucniky.
, Domazlice Restaurace se nachazi u pomniku J. S. Koziny, prostory restaurace zdobi originalni chodsky
Chodska chalupa o o . , ey ;
(Ujezd) interiér. Nabidka zahrnuje regionalni a ceskou kuchyni.
Restaurace se nachazi v historické casti mésta Klatovy (u turistického cile Klatovské
U Katakomb Klatovy . T , .
katakomby). V nabidce prevladaji masové speciality a burgery.
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Informacni centra

Informacni centra tvori doplikovou infrastrukturu pro cestovni ruch v oblasti. V Plzenském kraji se nachazi 31 certifikovanych turistickych
informacnich center (TIC). Certifikaci provadi Asociace turistickych informacnich center (ATIC). Turisticka informacni centra poskytuji informace,
prodavaji suvenyry a zprostredkovavaji vstupenky a jizdenky. TIC mésta Plzné také zajistuje privodcovské sluzby. TIC mésta Plzné nabizi komentované
prohlidky mésta, Loosovych interiérii a muzea Patton Memorial Pilsen.

Certifikovana TIC Plzenského kraje

KROKEM
S

TIC Trida Meésto SO ORP TIC Trida Meésto SO ORP
TIC mésta Plzne A Plzen Plzen Informacni centrum mésta
T ] Stary Plzenec K-Centrum, C Stary Plzenec Plzen
Infocentrum na nadrazi v Plzni n/a Plzek Plzek méstska knihovna
(pfipravovano)
Kulturni a informaéni ,
Informacni centrum Klatovy n/a Klatovy Klatovy centrum Nyrsko c Nyrsko Klatovy
Informacni centrum Rokycan B Rokycan Rokycan Kulturni a informaéni
yeany yeany yeany C Nepomuk Nepomuk
. . centrum Nepomuk
Regionalni informacni centrum B Tach Tach
Tachov achov achov TIC mésta Kralovice C Kralovice Kralovice
. .. . . . . Infocentrum Spalené Porici B Spalené Porici Blovice
Méstské informacni centrum B Domazlice Domazlice P P
Informacni centrum Brdy C Spalené Porici Blovice
Informacni centrum pFi c Serib Seib
méstském muzeu ve Stribre tribro tribro TIC Plasy n/a Plasy Kralovice
, . Informacni centrum Strasice C Strasice Rokycany
Kulturni a komunitni centrum . L. v v
Prestice B Prestice Prestice Inf i cent
nformacni centrum .
: . .. B Zbiroh Rokycany
mikroregionu Zbirozsko
Méstské kulturni stfedisko C Dobrany Stod o .
Informacni centrum mésta
. . , , Radnic a mikroregionu B Radnice Rokycan
Méstsky urad Plana n/a Plana Tachov . & yeany
Radnicko
Informacni turistické centrum c Horasdovi Horasdovi Mistské kul ‘o in -
- orazdovice orazdovice éstské kulturni a informacni . .
Horazd'ovice . . v . B PobéZovice Domazlice
stfedisko Pobézovice

KREIA
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Informacni centra

Kromé certifikovanych turistickych informaénich center pusobi v kraji také priblizné stejny pocet informacnich center necertifikovanych. Prikladem je
Regionalni muzeum Kladrubska, které supluje informacni centrum. Dalsim prikladem je Muzeum FemeslIné vyroby a infocentrum v Nezdicich
na Sumavé, které navstévnikim predstavuje tradicni Femesla a Zivot na Sumavé.

Certifikovana TIC Plzenského kraje — pokracovani

TIC Trida Mésto SO ORP
Informacni turistické centrum Primda C Primda Tachov
Informaéni turistické centrum Zelezna Ruda A Zelezni Ruda Klatovy
. , . v Kasperské ..
Méstské kulturni a informacéni stredisko B P Susice
Hory
s . . o Klenéi
Turistické informacéni centrum Klendi .
x C pod Domazlice
pod Cerchovem 4
Cerchovem
Infocentrum Cernogin C Cernosin Tachov
Info Café cetnicka stanice Rabstejn nad - .
. C Manétin Kralovice
Strelou
TIC Nectiny C Nectiny Kralovice
Infocentrum Zihobce C Zihobce Susice
Informacni stfedisko obce Prasily B Prasily Susice
Informacni centrum Modrava B Modrava Susice
Informacni centrum Susice (pfipravovano) n/a Susice Susice
KROKEM KREIA
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Kongresovy turismus

V Plzenském kraji dosud nepusobi krajské convention bureau. Kongresovou nabidku Plzné a prilezitostné kraje se snazi propagovat Pilsen Convention
Bureau, které vsak dlouhodobé neplni roli, jakou by tato organizace méla vykonavat. Nejvétsi kapacitou sali v Plzni disponuje Congress Center
Parkhotel Plzen. Dalsi prostory vhodné pro usporadani kongrest nabizi napf. PRIMAVERA Hotel & Congress Centre. Mimo Plzen nabizi
konferenéni prostory napfiklad Orea Resort Horizont v Zelezné Rudé. Zajimavé konferenéni prostory v NP Sumava nabizi HOTEL SRNI.

Vybrané kongresové prostory

Spolec¢nost Pilsen Convention Bureau byla zaloZzena v roce 2010. Jejim cilem je
propagovat Plzen jako destinaci vhodnou k usporadani kongresu, konferenci a dalSich
eventl. Protoze vsak tato organizace dlouhodobé nedisponuje potrebnymi zdroji a neplni
Ukoly obvyklé pro cinnost takové organizace, je ze strany kraje uvazovano o zalozeni
krajské convention bureau.

Ctyrhvézdickovy hotel Congress Center Parkhotel Plzen se nachazi v ulici

U Borského parku. Hotel nabizi nejvétsi kongresové centrum v Plzni s maximalni
kapacitou sali pro 2 000 osob. Hotel disponuje jedenacti saly a salonky pro poradani
spolecenskych akci. Kapacita hotelu je 310 lazek.

Vienna House Easy Pilsen je hotel v centru Plzné a nabizi 7 salu s kapacitou 400 osob.
Hotel ziskal cenu Czech Hotel Awards za nejlepsi kongresovy hotel v CR pro rok 2020.

PRIMAVERA Hotel & Congress Centre v Plzni disponuje kapacitou 240 lizek. Tento
ctyrhvézdickovy hotel nabizi viceli¢elovy sal pro 300 osob, 4 salonky s celkovou kapacitou
270 osob a dalsi prostory.

Ctyrhvézdickovy hotel Orea Resort Horizont Sumava se nachazi v obci Zelezna
Ruda. Ubytovaci kapacita je |17 pokoji. Hotel disponuje zasedaci mistnosti s kapacitou
210 mist a t'emi konferencnimi salonky (kazdy s kapacitou 40 mist). V hotelu se nachazi
wellness a restaurace.

HOTEL SRNi na Sumavé nabizi konferenéni sl s maximalni kapacitou 300 osob

a mensi saly, které se daji propojit. Ubytovaci kapacita hl. budovy je 93 pokoju s 200 luzky,
kapacita depandance je 46 pokoju s 94 lGzky.

Pro usporadani mensich firemnich akei v Plzenském kraji je mozné vyuzit prostory
raznych kulturnich dom( (napf. KD Druzba Klatovy), prostory v ubytovacich zafizenich
(napf. hotel Pod Koksinem ve Spaleném Pofici, ParkHotel v KaSperskych Horach) ¢i
specialni prostory (napr. pivovar v Domazlicich, zamek Zbiroh).
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Zazitkovy turismus

Velkym lakadlem do Plzenského kraje je samoziejmé pivo, zazitky spojené s prohlidkami pivovaru a koupelemi v pivnich laznich. Pivni 1azné se nachazi
napriklad v Chodové Plané ¢i v méstském obvodu Plzen-Cernice. Letisté Plzen-Ling, Skydive Pink Klatovy a letisté Plasy nabizi letecké a adrenalinové
zazitky.

Vybrané zazitky

Zazitky spojené s pivem

= Velké popularité se tési prohlidky pivovaru Plzefiského Prazdroje
a pivovaru Gambrinus. Soucasti prohlidek je ochutnavka piva. Zajemci se
mohou naudit Cepovat pivo béhem skoly éepovani. Pro skupiny je
pripraven zazitkovy program Cesta pivovarského tovaryse, ktery

zahrnuje prohlidku, tymové hry a moznost vyzkouset si pivovarska
Femesla.

= Relaxacni zazitek v podobé pivnich a chmelovych lazni nabizi napr.
Chodova Plana a Plzen-Cernice. Lazné maji priznivé Gcéinky na pokozku
a zajist'uji prisun vitaminG a protein. Pivni 1azné jsou doplnény masazemi

a dalSimi procedurami. Zdroj: Plzerisky kraj

= V Plzenském kraji je mnoho pivovarid a minipivovard. Nékteré z nich
kromé konzumace piva nabizi také prohlidku s vykladem a ochutnavkou.
Prikladem je pivovar na Modravé, kde se vari pivo Lyer. -

Letecké zazitky

Fegss i

= Skydive Pink Klatovy zajistuje seskoky s padakem, tandemové seskoky,
fotolety a lety balonem. Zakladnou je letisté Klatovy.

= LetiSté Plzen-Liné nabizi vyhlidkové lety a dvé letecké Skoly. Aeroklub
Plzen-Bory porada solové a tandemové seskoky padakem.

= Vyhlidkové lety nabizi také letisté Plasy. Aeroklub Plasy poskytuje
vycvikové letecké kurzy. Soucasti letecké skoly Aeroklubu Plasy je
akrobatické centrum. Na letisti Plasy se kona letecky Den ve vzduchu
s Plzeniskym krajem.

= Na Uzemi PLK se nachazeji také tzv. tajemna mista, tedy lokace se Zdroj: skydivemag:com
specifickou historii, ktera zaujme urcité segmenty klientely.

KROKEM KREIA
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Zazitkovy turismus

V Plzefiském kraji se nachazi Konstantinovy Lazné, které nabizi lé¢ebné a wellness pobyty. Sumavské bylinné lazné v Kasperskych Horach
umoznuji navstévnikim relaxovat a nabrat nové sily. Lazné nabizi pobytové balicky a rizné formy terapie (fytoterapie, klimoterapie, hydroterapie atd.).
Dobrodruznéjsi povahy mohou vyzkouset lanovy park OFFPARK ¢&i skupinovou hru paintball.

s we

Vybrané zazitky

Lazenstvi

* Konstantinovy Lazné se nachazi v okrese Tachov. Pobyt v téchto laznich
je doporucovan pacientiim s kardiovaskularnim onemocnénim. Soucasti
lazni je wellness centrum, které nabizi masaze, relaxacni koupele a dalsi
procedury. Pro navstévniky lazni je pFipravovan program kulturnich
a spolecenskych akci. V misté nazvaném Staré Lazné je nové zbudovan
lesopark, ktery nabizi navstévniklim prochazky i sportovisté.

= Sumavské bylinné lazné v Kasperskych Horach spojuji lazenstvi
s prirodou, zemskou energii a historii. Navstévnikim nabizi bylinné
procedury vcetné koupeli, bylinné pary, zaball a masazi. Pozitivni vliv
na zdravi ma také pohyb v okolni prirodeé.

= Na lidsky organismus maji pfiznivé ucinky také jiz drive zminéné koupele
v pivnich laznich.
Dalsi zazitky
=V Domatlicich je mozné absolvovat vzpominkovy den na 2. svétovou valku.

Privodce Ucastniky proveze dobovym dopravnim prostfedkem trasou
vyznamnych udalosti a pomnikd.

= Navstévnici si mohou uzit adrenalinovy zazitek v lanovém parku OFFPARK,
ktery ma pobocky v Susici, Prasilech a v Modravé. Lanovy park nabizi
prekazky umisténé na stromech v Sumavské prirodé. OFFPARK také nabizi
plavby raftem po Otave, které jsou vhodné pro rodiny s détmi.

= Paintball arena provozuje 9 paintballovych hrist’ v Plzenském kraji. Sport
paintball spociva ve stfileni barevnych kulicek na soupere.

KROKEM KREIA
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2 Analyza nabidky CR

2.4 Dopravni infrastruktura v kontextu
cestovniho ruchu
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Silnicni, zeleznicni a letecka doprava

V Plzenském kraji plsobi velké mnozZstvi autobusovych dopravcl. Autobusové linky nékterych dopravcl jsou zarazeny do integrované dopravy
Plzefiského kraje (IDPK). V ramci IDPK Ize zakoupit &asové predplatné. Zelezni¢ni dopravu v Plzefiském kraji zajist'uje narodni dopravce Ceské drahy
a spolecnost GW Train Regio. Pro leteckou dopravu ma nejvétsi vyznam vnitrostatni LetiSté Plzen-Liné. Navstévnici ze zahrani¢i mohou ke svému
priletu vyuzit letisté v Praze, Norimberku nebo Karlovych Varech.

Silni¢ni doprava

Autobusova doprava

Mezinarodni dopravu zajist'uji spolecnosti Regiojet, Flixbus a Eurolines.
Linky meziméstské dopravy provozuiji autobusovi dopravci CSAD
autobusy Plzeh a.s., ARRIVA STREDNi CECHY, CSAD Autobusy Ceské
Budgjovice a.s., CSAD STTRANS a.s., Transdev Stredni Cechy s.r.o.,
LEXTRANS BUS s.r.o. a dalsi. Spole¢nost Plzefiské méstské dopravni
podniky, a.s., provozuje MHD v Plzni. Podle Planu dopravni obsluznosti
Plzeriského kraje na léta 20172021 by mélo dojit k vétSimu provazani
pravidelnych autobusovych linek s dopravou zeleznicni.

Zelezni¢ni doprava

Zelezni¢ni dopravu v kraji zajistuji Ceské drahy. Celkem je v kraji
16 trati s celkovou délkou 737 km. V kraji se nachazi 214 stanic
a zastavek. Krajem prochazi Ill. tranzitni koridor z Prahy do Chebu.

V kraji operuje také cesky zeleznicni dopravce GW Train Regio.

Spole¢nost provozuje spoje ve stiredisku Sumava a spoj R25 Plzefi-Most.

Letecka doprava

Letisté Plzen-Liné je nejvétsim letiStém kraje. Letisté ma status
verejného vnitrostatniho a neverejného mezinarodniho letisté. Nachazi
se priblizné | | km jihozapadné od centra Plzné.

Mezinarodni letisSté Klatovy od roku 1992 vyuziva a spravuje
Posumavsky aeroklub Klatovy (PaK). V Plzenském kraji pisobi dalsi
vnitrostatni a sportovni letisté (letisté Rokycany, letisté Tachov, letiste
Plasy, Stanikov, Chotésov...).
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Doprava a parkovani v kraji

Rozvoj dopravy a souvisejici infrastruktury je velice dllezity také pro rozvoj cestovniho ruchu. V roce 2019 vedlo Plzenskym krajem pres 5 tisic
kilometru silnic a dalnic, z toho 109 km dalnic a 415 km silnic prvni tfidy. Nejvyznamnéjsi dopravni tepnou je dalnice D5 spojujici Prahu
a hraniéni prechod Rozvadov. Krajem také vede 17 km splavnych vodnich cest pro pravidelnou dopravu. Plzen se potyka s nedostatkem parkovacich
mist, ktery by mél byt vyresen vystavbou zachytnych parkovist. Nova parkovisté je potreba vybavit doprovodnou infrastrukturou (toalety atd.).

Doprava a parkovani v kraji Délka silnic a dlnic podle okrest k I. 1. 2019 (v km)

= Klicovy vyznam ma délnice D5, ktera spojuje Prahu, Plzen a hranicni prechod
Rozvadov do Némecka, kde navazuje na némeckou Aé6. Délnice méri 151 km. Dalnice  Silnice Silnice Silnice
V kraji chybi vyznamnéjsi severojizni propojeni. . tF. 1. tF. 1. tF.

= V soucasné dobé probiha stavba druhé casti zapadniho okruhu, ktery propoji

plzefiskou &tvrt’ Bory se Severnim PFedméstim a vypadovkou na Karlovy Vary. Domazlice - 69 191 496
= Parkovani v Plzni sprav’uje organizace Par',kving Plzen. ,Nz'}v§tévn1'<.:i mohou , Klatovy _ 102 356 674

zaparkovat v parkovacich domech Rychtarka a Nové divadlo ¢i v podzemnim

parkovisti v sadech Pétatricatniku. Plzefi- 12 57 56 113
= O moznostech parkovani v NP Sumava informuje Sprava NP. V NP se nachazi -mésto

zachytna parkovisté. Parkovani mimo né je porusenim zakona.
Vybrana parkovisté u turistickych cila Plzen-jih 8 83 210 487
= V pripadé parkovacich mist u tur. cili by se mélo apelovat na dostate¢nou

Plzen- 19 79 267 529

kapacitu a vybaveni dopliikovou infrastrukturou (WC, informace, obéerstveni
atd ) -sever

= Parkovisté u Navstévnického centra Srni — placené parkovani, celkova kapacita

80 aut a 3 autobusy. Rokycany 26 I 139 316
= Parkovisté u Centra stavitelského dédictvi Plasy — neplacené nehlidané Tachov 45 24 274 487
parkovisté s celkovou kapacitou 250 aut.
* Parkovi$té pod centralnim autobusovych nadraZim — kapacita 248 aut. Zdroj: CSU, podie RSD CR
= Parkovisté Kaskévldy — centralni parkovisté u hlvavnl' silnice vedle odbocky na
Sportovni areal Spicak. Dalsi parkovisté je na Spicackém sedle u odbocky na = Parkovani Kasperské Hory — Zlibek — placené parkovisté
Cerné jezero. pod hradem Kasperk.
» Parkovani Nova Hurka — placené parkovisté s kapacitou 30 aut. » Parkovani u Plzefiského Prazdroje — parkovisté v aredlu
= Parkovani Modrava — placené parkovisté. Ci parkovaci dim Rychtarka.

KROKEM KREIA
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Doprava v kraji

Dopravni zatizeni silnic vr. 2010 Dopravni zatizeni silnic vr. 2016

‘Cboe podie podiu obyvalsd (1.1.2012)
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Infrastruktura pro pési turistiku

Velky vyznam pro cestovni ruch Plzefiského kraje predstavuje pési turistika. Klub Eeskych turistd (KCT) spravuje a vyznacuje v Plzefiském kraji vice nez
4 300 km pésich znaéenych tras'. Na hrani¢nim prechodu s Bavorskem zaéind sit’ historickych pésich tras s nazvem Zlata stezka. Nazev je odvozen
od bohatstvi, které stezka do oblasti prinasela. Navstévnici se mohou vzdélavat prostrednictvim velkého mnozstvi naucnych stezek. Plzenskym krajem
také vedou mezinarodni dalkové pési trasy. Jednou z nich je poutni Svatojakubska cesta, dalsi je napr. evropska dalkova trasa Eé.

v

KCT

V Plzefiském kraji funguje 28 odbort Klubu &eskych turistd (KCT). Ty se staraji o znaceni
pesich tras v kraji. KCT také organizuje sportovné zamérené akce.

Zlata stezka

Zlata stezka spojuje Plzensky a Jihocesky kraj. Stezku tvofi vyznacené turistické trasy v délce
631 km. Stezka navazuje na stejnojmennou sit’ v Bavorsku (Goldsteig). Navstévnici si mohou
uzit pobyt v prirodé tzv. zelené strechy Evropy a navstivit okolni atraktivity. Zelena strecha
Evropy oznaluje nejvétsi souvislé lesni izemi stiedni Evropy (Hornofalcky les — Cesky les —
Sumava).

Naucné stezky

Podle KCT se na zemi Plzefiského kraje nachazi pres 130 nauénych stezek. ZaméFuji se
na prirodni jevy, mistni historii i vyznamné osoby. Napf. Stezka strazcl hranice predstavuje
historii ostrahy hranice v okoli Kasperskych Hor-.

Dalkové trasy

Plzefiskym krajem prochazi severni a jizni trasa mezinarodni poutni Svatojakubské cesty.
Severni trasa na Uzemi kraje zacina obci Kalinova Ves a kon¢i hrani¢nim prechodem Zelezna.
Jizni trasa vede z obce Stary Smolivec a kon¢i hrani¢nim prechodem Vseruby.

Dalsi mezinarodni poutni trasou, ktera prochazi Plzefiskym krajem, je Via Nova. Cesta
zacind v rakouském Stoblu a vede pres Némecko a jizni Cechy az do Pribrami na Svatou
Horu.

VintiFova stezka vede po stopach némeckého mnicha sv. Vintire. Stezka zaé¢ina v Némecku,
v CR vede z Prasil pres Dobrou Vodu, Horazd'ovice do Blatné. V obci Dobra Voda se nachazi
kostel sv. Vintire se sklenénym oltarem.

Plzefiskym krajem prochazi evropska dalkova trasa E6 a Husova cesta, ktera vede
z Prahy do Kostnice. Celkem 800 km dlouha poutni stezka pripomina Husovu posledni
Zivotni cestu.

KREIA
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Infrastruktura pro cykloturistiku

Plzenskym krajem vedou stovky kilometra znacenych cyklostezek a cyklotras, véetné mezinarodnich dalkovych cyklotras EuroVelo 13 (Stezka zZelezné
opony) a Panevropské cyklostezky. Paterni cyklotrasa &. 3 (CT3) spojuje Prahu a Plzen. Krajem prochazi dilkové cyklotrasy KCT s isly 12, 31, 35,
36, 37 a 38. Severnim Plzenskem vedou tematicky zamérené Barokni cyklotrasy. Plzensky a Stredocesky kraj propojuje nadregionalni dalkova cyklotrasa
Brdska magistrala.

Dalkové cyklotrasy

= Transkontinentalni cyklisticka trasa EuroVelo 13 (také Stezka Zelezné opony)
v celkové délce pres 10 000 km ukazuje zbytky Zelezné opony. Trasa zacina
u Barentsova more a konéi na biehu Cerného more. Na Ceském Gzemi trasa
méri 650 km. Vede z Ase pres Cesky les, Sumavu a dale do Jihoceského kraje.

= Panevropska cyklostezka prochazi uzemim tFi statl a propojuje Prahu,
Norimberk a Pafiz. Celkem ma stezka | 570 km. Plzenskym krajem prochazi od
Rokycan az k hranicim s Némeckem.

= Cyklotrasa €. 3 spojuje Prahu, Plzen a Domazlice a dale pokracuje do
Némecka (do Regensburgu a Mnichova). Trasa méri 450 km a je hojné
vyuzivana zahrani¢nimi dalkovymi cyklisty.

= Dalsi cyklotrasy: 31 (Plzefi—Lom), 33 (Sumavska cyklomagistrala, Zelezna
Ruda — Vyssi Brod), 35 (Médénec—Plzen), 36 (magistrala Cesky les, Vseruby az
Cheb), 37 (Zelezna—Plzen), 38 (Hubenov—Merklin), Otavska, Brdska.

= Barokni cyklotrasy na severnim Plzensku predstavuji pfirodni
a kulturni bohatstvi kraje. Cyklotrasy jsou soucasti projektu Zapadoceské

baroko. Vsechny tri cyklotrasy zacinaji a konéi v Plasich. Kazda trasa méri kolem
40 km.

= Nadregionalni dalkova cyklotrasa €. 315 (také oznacovana jako Brdska
magistrala) vede z obce Zakava pres Spalené Porici az k Padrt'skym rybnikiim.
Urad Plzenského kraje poskytl finanéni prostiredky Klubu eskych turist(i na
vyznaceni trasy.

= Cyklotrasy v kraji znaci Klub ¢eskych turistt (KéT). Spolek Plzensko na kole
spravuje informacni portal.

: e ZdrojPIzeﬁskykraI
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Infrastruktura pro cykloturistiku

V letosnim roce bylo nové otevieno Bikeheart Centrum cyklistiky ve Struncovych sadech. Misto je uréeno pro setkavani milovniki cyklistiky a dalSich
sportovcu. Diky sluzbé CD Bike si mohou navstévnici kraje zapuijcit jizdni kolo na jedné ze Ctyr Zeleznicnich stanic (Domatzlice, Klatovy, Tachov

a Plzefi hl. n.). Zaptijéeni elektrokol nabizi pij¢ovna Elektrokola Sumava. Milovnikim adrenalinu miize Plzefisky kraj nabidnout Bikepark Spi¢ak
a dalsi bikeparky (napr. v obcich Prestice a Susice).

Bikeheart Centrum cyklistiky

= Ve Struncovych sadech v Plzni bylo nové otevieno centrum
cyklistiky. V prvni etapé rekonstrukce chatrajici budovy byla vytvorena i
osvézovna, servisni koutek pro opravu kol i kolobézek, infokoutek pro = . )
cykloturisty, nové toalety a ozivené nadvori. Misto je urceno pro '
setkavani priznivel cyklistiky, sportovnich klubl a ostatnich sportovct
z aredlu.

Pajcovny kol

= Ceské drahy (CD) nabizi ptijovani jizdnich kol na nadrazi (CD Bike).
V Plzeriském kraji je sluzba CD Bike dostupna ve stanicich Domazlice,
Klatovy, Tachov a Plzeii hl. n. Pijéeni kola v CD Bike pFinasi
vyhody, jako je preprava vypujcenych kol zdarma na urcitych Gsecich
a Uschova kola zdarma.

= Plj¢ovna Elektrokola Sumava se nachazi v Susici. Umoziiuje
zapuijceni elektrokol na nékolik hodin i na cely vikend. Dal$imi sluzbami
jsou servis elektrokol a prodej jizdnich kol.

= Navstévnici si mohou vypujcit kolobézku v prodejné a pljéovné
KOLOBEHSsport v Plzni. Zapjéeni kolobézek také umoziuji néktera
ubytovaci zafizeni (napf. rodinny penzion Skarda v Prasilech na Sumavé).

Bikeparky

= Bikepark §pii’:ék tvoFi prirodni traté s prekazkami riznych obtiznosti.
Soudasti aredlu je i Jumpark. Navstévnikim nabizi doprovodné sluzby v¢.
bikeservisu a bikeshopu. Dalsimi bikeparky v kraji jsou Berounka Trails,
Bike park Cecima, Bikepark U Houbicky Prestice a Bike X Zone Susice.

KROKEM KREIA
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Infrastruktura pro cykloturistiku

Pravidelné linky cyklobusti umoziuji cyklistim prepravu do méné dostupnych mist Plzefiského kraje. V roce 2020 se novym provozovatelem nékterych
linek cyklobusu stal dopravce ARRIVA STREDNI CECHY s.r.o., ktery rozsifil stavaji sit’ spoju. Cyklobusy spojuji jednak vyznamna mésta kraje a jednak
vedou na turisticky atraktivni mista na Sumavé, v Ceském lese a také v Brdech.

Cyklobusy

= Nové rozsirena sit’ cyklobusu prepravuje cyklisty do zajimavych mist
Plzenského kraje. Spoje jezdi zpocatku pouze o vikendech, béhem hlavni
sezony prepravuji cyklisty i ve vSednich dnech. Preprava kol je zajisténa
cyklodrzaky na zadni strané autobust i prostrednictvim cyklovleka.
Spoje jsou provozovany vétsinou od dubna do zari.

= Cyklobusy na Sumavu

Linka 440452 dopravce ARRIVA STREDNI CECHY s.r.o. spojuje Plzeri
a Kvildu. Dalsi cyklobus do centra Sumavy vede ze Susice pres
Kasperské Hory a Modravu.

9572 |
Zdroj: plzenskonakole.cz

= Cyklobusy do Ceského lesa

Do Ceského lesa vedou dvé trasy cyklobust. Jedna spojuje Plzen,
Stribro, Tachov a kondi ve Staré Knizeci Huti (drive cyklobus Mze).
Druha trasa vedg pres Horsovsky Tyn, Bélou nad Radbuzou do Primdy
(drive cyklobus Cesky les).

= Brdsky cyklobus
Brdsky cyklobus spojuje Plzen a Pribram. Trasa vede pres Spalené
Porici, Misov a Rozmital pod Tremsinem.

= DalSi linky
Dal3i trasy cyklobust spojuji napfiklad Zeleznou Rudu a Susice, Susice

a Klatovy, Domazlice a Cerchov, Bor a Rozvadov, Plzen a Manétin,
Planou a Bezdruzice.

KROKEM »_!S,EEU-\ 56
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3 Analyza poptavky CR

3.1 Trendy vyvoje cestovniho ruchu v kraji
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Trendy vyvoje CR v kraji

Cestovni ruch v Ceské republice je vyznamné ovlivnén celosvétovou pandemii koronaviru. Vlivem pandemie a s ni souvisejicich restriktivnich opatieni
dochazi ke zménam preferenci spotrebitell. Vétsi diraz byl v r. 2020 kladen na domaci cestovni ruch. Plzensky kraj zverejnil kampan Dovolena
v Plzeriském kraji, ktera ldka navstévniky na pamatky kraje a gastronomické zazitky. Z divodu uzavreni pamatek ve vnitfnich prostorach navstévnici vice
vyhledavali pFirodni oblasti, coz vedlo k rekordni navstévnosti NP Sumava.

Trendy vyvoje

Domaci cestovni ruch: Uzavreni hranic a omezeni letecké dopravy vedlo

k zaméFeni na domaci cestovni ruch. Plzensky kraj zverejnil marketingovou kampan
Dovolena v Plzenském kraji — léto 2020, ve které ucinkoval herec Karel Zima a jez
predstavuje vice i méné znamé atraktivity kraje. Mésto Plzen spustilo kampan

na podporu mistnich podnikd nazvanou #spoluproplzen. Ta se zamérila na osloveni
Plzenand i navstévnik( mésta.

pobyt v uzavienych prostorach. Navstévnost Sumavy v r. 2020 vyznamné kolisala

a v celkovém souctu ke konci zafi dosahla 1,9 mil. navstévnikd, ¢imz presahla
primérnou celoro¢ni navstévnost v minulych letech. Dle Spravy NP v pribéhu
cervna az rijna byla v priméru navstévnost vyssi o ¢tvrtinu azZ tretinu oproti
predchozim letim.

Bezpecnostni a hygienicka opatfeni: V ubytovacich a stravovacich zarizenich
a verejnych prostorech jsou zavedena rizna hygienicka a bezpecnostni opatreni
(rousky, rozestupy, dezinfekce atd.).

Moderni technologie: S cilem minimalizovat osobni kontakt dochazi k jesté
vétsimu vyuziti modernich technologii (napf. nakup listkd, rezervace atd.).

Vyuziti internetu a soc. siti: Roste vliv a vyuziti internetu a socialnich siti

v propagaci.

Omezeni pracovnich cest, konferenci a kongresu: Firmy z bezpeénostnich
diivodu vyuzivaji online platformy pro pracovni schiizky. Hromadné akce, jako jsou
konference nebo kongresy, byly zruseny nebo vyrazné omezeny.

Zmény cen: V disledku celosvétové pandemie a vladnich opatreni dochazi
ke zménam cen ruznych sluzeb v cestovnim ruchu.

KREIA

1,9 mil.
navstévnikd NP Sumava

36% zvyseni
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Trendy vyvoje CR v kraji

Analyza dopadt svétové pandemie koronaviru (covid-19) na odvétvi
cestovniho ruchu v CR v letech 2020 a 2021

Cilem analyzy bylo kvantifikovat dopady vlivu svétové pandemie covidu-19 na odvétvi cestovniho ruchu v €R v roce 2020 a modelové
vycislit predpokladané dopady v roce 2021. Za timto Gcelem jsou uvazovany 3 varianty mozZného vyvoje pandemie na Gzemi CR:
optimisticka, stfedni a pesimisticka.

Vypocet je proveden jako expertni propocet na zakladé informaci o soucasném stavu realizovanych restriktivnich opatfeni a vyvoje svétové
pandemie ke dni 27. 11. 2020. Mezi hlavni zdroje podkladovych dat pro vycisleni vlivu na odvétvi cestovniho ruchu jsou vyuzivina data o cestovnim
ruchu v CR z CSU (satelitni Uéet cestovniho ruchu), agentury CzechTourism (tracking prijezdového cestovniho ruchu) a projektu RODOS (geolokaéni
signalizaéni data mobilniho operitora). Ekonomické dopady vyplyvajici z cestovniho ruchu v CR za rok 2020 a za varianty vyvoje v roce 2021 jsou
porovnavany s ekonomickymi dopady vypocitanymi za rok 2019, ktery je poslednim celym rokem neovlivnénym vyskytem covidu-19.

Hlavni restriktivni opatfeni ovliviiujici odvétvi cestovniho ruchu v €R v roce 2020 (k 27. | . 2020)

ROKEM

—

® V navaznosti na usneseni vlady ¢. 194 ze dne 12. 3. 2020 vyhlasila vlada pro tzemi CR z diivodu ohrozeni zdravi v souvislosti s prokazinim vyskytu
koronaviru ozna¢ovaného jako SARS CoV-2 na Uzemi CR nouzovy stav.

® Vlida CR s G&innosti ode dne 16. 3. 2020 od 00:00 hod. zakazala volny pohyb osob na tizemi celé CR, tento volny pohyb uvolnila od 24. 4. 2020.

Vlada CR 13. 3. 2020 rozhodla o Giplném uzav¥eni hranic a zakazu vycestovat mimo tizemi CR s platnosti od pondéli 16. 3. 2020, od 24. 4.
2020 byla moznost vycestovat ¢astecné uvolnéna.

Vlada CR dne 16. 3. 2020 rozhodla o pfijeti krizového opatfeni: zakaz prodeje ubytovacich sluzeb.

Vlada CR rozhodla s G¢innosti od 13. 3. 2020 o prijeti krizového opatreni o zakazu pofradani kulturnich, sportovnich a dalSich akci s G¢asti nad
30 osob. Od 25. 5. 2020 byly povoleny hromadné akce nejvyse pro 300 osob a od 8. 6. 2020 nejvyse pro 500 osob.

® Po docasném uvolnéni restriktivnich opatfreni v pribéhu léta 2020 dochazi k jejich postupnému znovuzavadéni v zari 2020. Od 5. 10. 2020
do soucasnosti (k 27. 1 1. 2020) je vyhlasen v €R nouzovy stav. V navaznosti na vyhlaSeni nouzového stavu doslo k zakazu volného pohybu osob na
uzemi CR s vyjimkou jasné vymezenych &innosti. Soucasné se zakazuje poskytovani ubytovacich sluzeb s vymezenymi vyjimkami (napf. osobam za
Gcéelem vykonu povolani).

V ptipadé zmény stupné pohotovosti v ramci Protiepidemického systému CR (PES) do oranzového stupné prestane byt omezovano (dle
Matice opatieni MZ CR) poskytovani ubytovacich sluzeb.

KREIA Zdroj: ECONOMIC IMPACT v.o.s.
=
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Trendy vyvoje CR v kraji

Popis variant, pro které jsou vypoéitany ekonomické dopady vyplyvajici z cestovniho ruchu v €R

Celkové jsou kalkulovany ekonomické dopady vyplyvajici z cestovniho ruchu v €R pro pét variant. Ekonomické dopady za rok 2019 jsou
vypocitany na zakladé dat o vyvoji cestovniho ruchu 2019 a slouzi jako vychozi zaklad pro srovnani s obdobimi, ktera ovliviiuje pandemie covidu-19.
Ekonomické dopady za rok 2020 jsou vypocitany na zikladé dat o cestovnim ruchu v CR za rok 2020 do 27. I 1. 2020 a na zikladé odhadu dopadii do
konce roku. Ekonomické dopady za rok 2021 jsou vypocitany ve tFech variantach, které se lisi v predpokladech ohledné vyvoje pandemie covidu-19 na
azemi CR a jejiho vlivu na odvétvi cestovniho ruchu.

Varianta

Popis vychozich predpokladii variant pro vypocet ekonomickych dopadu

Je zaloZena na datech o cestovnim ruchu v CR za rok 2019 a slouzi jako vychozi zaklad pro Gvahy nad modelovymi dopady pandemie

»optimisticka*“

2019 covidu-19.
Je zaloZena na datech o cestovnim ruchu v CR za rok 2020 k 27. | 1. 2020 a na zikladé odhadu vyvoje cestovniho ruchu do konce roku.
2020 V prosinci je predpokladano ukonéeni omezeni poskytovani ubytovacich sluzeb a uvazovan objem domaciho cestovniho ruchu na urovni
cca 33 % ve srovnani s rokem 2019 a objem prijezdového cestovniho ruchu pouze na Grovni cca 2-3 %.
Predpoklada, ze vyvoj epidemie umozni uz od ledna 2021 fungovani cestovniho ruchu bez omezeni. UvaZzuje mirné vyssi objem
2021 domaciho cestovniho ruchu ve srovnani s rokem 2019, pfedevsim v letnich mésicich — na Grovni cca 105—110 % objemu v roce 2019,

postupny narust prijezdového cestovniho ruchu z cca 35 % v lednu na cca 65-80 % v letnich mésicich, podzimni mésice a konec roku
2021 na drovni cca 70-80 % ve srovnani s rokem 2019.

Predpoklada nutnost pokracovani omezeni v prvnim ctvrtleti roku 2021 s objemem domaciho cestovniho ruchu na trovni cca 10 % ve

»ypesimisticka“

2021 srovnani s rokem 2019 a nasledny narUst na Groven roku 2019 v ¢ervnu, vysoky objem na urovni cca 120—125 % v Cervenci az zari
,,stiredni* vzhledem k tomu, Ze cast verejnosti bude preferovat domaci dovolenou, prijezdovy cestovni ruch v minimalnim objemu v I. ctvrtleti
a postupny narust od dubna z cca 15 % na droven cca 70-80 % objemu roku 2019 v druhé poloviné roku 2021.
Predpoklada nutnost pokracovani omezeni v prvnim ctvrtleti roku 2021, nasledné uvolnéni omezeni v jarnich a letnich mésicich
2021 a zhorseni situace v prubéhu zari 2021 s nutnosti opétovného zavedeni omezeni v podzimnich mésicich jako v roce 2020, objem

domaciho a prijezdového cestovniho ruchu do konce léta na obdobné urovni jako v pripadé varianty 2021 ,,stredni*. Odhad objemu pro
podzim 2021 kopiruje propad objemu v roce 2020.

KREIA
KROKEM KR
S _/

Zdroj: ECONOMIC IMPACT v.o.s.
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Trendy vyvoje CR v kraji
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Srovnani spotreby spojené s cestovnim ruchem v €R v roce 2019 a v roce 2020

Spotieba spojena s cest.

Spotreba spojena s cest.

ruchem na izemi CR - ghes SO ruchem na azemi CR SISV

(v mld. K&) ~ (rok 2019) (sr.2019) (v mld. K&) (sr.2019)
Spotfeba cestovniho ruchu 300 139 _161 z toho za ubytovaci sluby 56 26 -30
celkem

Fii v turisticky z toho za stravovaci sluzb 56 28 =27

z toho pr,'uezdovy turisticky 124 32 97 y
cestovni ruch 1oh 1zh <ovnich

e o 1 p Z toho za sluzby cestovnic -
z toho domadci turisticky cestovni 9 69 Y kancelafilagentur a privodci 10 3 7

ruch

z toho ostatni sloZzky cestovniho
ruchu (vyletnici, tranzit, sluz. cesty)

z toho za rekreacni, kulturni,
86 38 —48 sportovni a ostatni zabavni 15 6 -9

sluzby
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Zdroj: ECONOMIC IMPACT v.o.s.
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Trendy vyvoje CR v kraji

Srovnani ekonomickych dopadu vyplyvajicich z cestovniho ruchu v CR v roce 2019 a v roce 2020

Ekonomické dopady vyplyvajici z cestovniho ruchu na

azemi €R (v mid. K¢&) 2020 Srovnani
(v mld. K¢) (vypocet k 27. 11.2020) (sr.2019)
Spotieba cestovniho ruchu 300 139 -161
Trzby v multiplikaci 603 279 -324
Pfinosy cestovniho ruchu / dopady na vefejné rozpocty 125 58 -67
Ziskové marze subjekti CR 38 l =27
Pocet prac. mist v CR (tis. FTE) 238 127 =111
Objem prace (tis. FTE) 370 177 -193
Pozn.: FTE — ekvivalent prepoctenych plnych roénich pracovnich tvazkd
Mezirocni pokles spotieby cestovniho ruchu a poctu pracovnich mist (FTE) v r. 2020 oprotir. 2019
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Dopady pandemie covidu-19

Segment cestovniho ruchu v roce 2020 negativné ovlivnila koronavirova pandemie. Penziony a hotely v Cesku se zaplnily sotva ze tretiny, cely rok
2020 tak patri k historicky nejhorsim. Z dat rezervaéniho systému Previo vyplyva, Ze obsazenost hotell a dalSich ubytovacich zarizeni v tuzemsku se
v roce 2020 mezirocné propadla ze 45 % na 31 %. Obraz se sklada ze vzorku vice nez tisice hotell s kapacitou do 100 pokoji. Vyzkum byl realizovan
za zarizeni, ktera vyuzivaji ceské on-line systémy, tzn. za Ceské hotely a penziony. Presto se jedna o nejvyuzivanéjsi skupinu ubytovacich zarizeni.

V ramci celorepublikovych statistik si Plzefnisky kraj spolecné se Stredoceskym krajem vedl nejh(ife po hlavnim mésté. Obsazenost zde v roce 2020

Vv

je viditelna v jednotlivych oblastech v kraji. Na Plzefisku byla v roce 2020 navitévnost nizsi o 43 %, na Sumavé a v Ceském lese o 27 %. Nizsi propad

na Sumavé a v Ceském lese byl zapricinén letnim rozvolnénim a faktem, Ze mnoho Cechl dalo pred dovolenou u more prednost pobytu na tuzemskych
horach.

Obsazenost hotelu podle kraji: Obsazenost hotell na Plzensku:
Obsazenost 2019 | Obsazenost 2020
28% 57,5 % 33,0% -43 %
-28% Obsazenost hotelii na Sumavé a v Ceském lese:
Obsazenost 2019 | Obsazenost 2020
42,6 % 31,2 % =27 %
-19 % .
7% Pocet dnti primeérné stravenych navstévniky v hotelech (CR):
s 2l 24
Pramérna cena za noc (CR):
-40 % 35% 30 % 25% 20% | 557 K& | 602 K&
KREIA Zdroj: data rezervacniho systému PREVIO
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Trendy vyvoje CR v kraji

Srovnani poctu prenocovani domacich a zahranicnich turistt v r. 2019 a dle modelovych variant v r. 2021

7 000 000
6 000 000
5 000 000
4 000 000
3 000 000
2 000 000
o “ i i ~‘ w j )
0 III_ nI -lI_ | I I | (O ]
leden Unor brezen duben kvéten cerven  Cervenec  srpen zari Fijen listopad  prosinec
® 2019 - domaci turisté 2021 "optimisticka" - domaci turisté m 2021 "stfedni" - domaci turisté
m 202| "pesimistickd" - domaci turisté ® 2019 - zahraniéni turisté m 2021 "optimisticka" - zahraniéni turisté
2021 "stredni" - zahranicni turisté m 202[ "pesimisticka" - zahranicni turisté
KROKEM !SDEEIA Zdroj: ECONOMIC IMPACT v.o.s.

— \'?T%
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Trendy vyvoje CR v kraji

Srovnani spotieby spojené s cestovnim ruchem v CR v roce 2019 adle modelovych variant v r. 2021

Spotreba spojena s cest. ruchem 2021 - 2021 -

. . X PP Srovnani NS Srovnani
na izemi CR optimisticka pesimisticka

(v mld. K¢) varianta (sr.2019) varianta (sr.2019)
Spotreba cestovniho ruchu celkem 300 250 -50 203 =97 135 -165
z toho prijezdovy turisticky cestovni 124 80 44 62 —62 3 93
ruch
z toho domdci turisticky cestovni ruch 90 95 5 83 -7 63 -27
z foholgstatn'.slozlfy c?stovmho ruchu 86 75 _11 5g _28 41 45
(vyletnici, tranzit, sluZebni cesty)
Srovnani spotieby spojené s cestovnim ruchem v CR v roce 2019 adle modelovych variant v r. 2021

Spotreba spojena s cest. ruchem 2021 - 2021 -

. . & T Srovnani B e Srovnani
na uzemi CR optimisticka pesimisticka

(v mld. K¢) varianta (sr.2019) varianta (sr.2019)

Spotreba cestovniho ruchu celkem 300 250 -50 203 =97 135 -165
z toho za ubytovaci sluiby 56 47 -9 37 -9 23 33
z toho za stravovaci sluzby 56 51 =5 43 -3 27 -29
z toho za sluz?y ces:.*ovmch kancelafil 10 7 3 5 5 3 _7
agentur a privodcii
z toho za,re{(reacr,n, k(VJIturm, sportovni 5 ¥ 4 8 _7 6 _9
a ostatni zabavni sluzby

KROKEM
S

KREIA

Pozn.: FTE — ekvivalent prepoctenych plnych rocnich pracovnich tvazki

Zdroj: ECONOMIC IMPACT v.o.s.
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Trendy vyvoje CR v kraji

Srovnani ekonomickych dopadu vyplyvajicich z cestovniho ruchu v €R v roce 2019 a dle variant v r. 2021

Ekonomické dopady

2021 2021

Yyplyv'a!la z cest. ruchu na T Srovnani pesimisticks Srovnani
uzemi CR

(v mld. K¢) varianta (sr.2019) varianta (sr.2019)
Spotieba cestovniho ruchu 300 250 =50 203 -97 135 -165
Trzby v multiplikaci 603 505 -98 407 -196 271 -332

PFinosy cest. ruchu /
dopady na vefejné 125 101 -24 78 -47 49 =76
rozpocty

Ziskové marze subjektd

CR 38 30 -8 22 -16 13 =25
Pocet prac. mist v CR

(tis. FTE) 238 210 -28 171 =67 118 -120
Objem prace (tis. FTE) 370 314 =56 255 115 173 -197

Pozn.: FTE — ekvivalent prepoctenych plnych rocnich pracovnich tvazki

KROKEM ~,_E|§§_E/|B’ Zdroj: ECONOMIC IMPACT v.0ss.
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Trendy vyvoje CR v kraji

Celkova spotFeba ve vybranych sektorech v €R v roce 2019 a modelové odhady pro roky 2020 a 2021

Nad ramec analyzy modelovych dopad(i pandemie covidu- 19 na odvétvi cestovniho ruchu v CR (2020 a 2021) byly vy¢isleny celkové dopady na silné
zasazené sektory stravovacich/gastronomickych sluzeb a rekreacnich, kulturnich, sportovnich a ostatnich zabavnich sluzeb (tedy vcetné spotreby rezidentt).
Vysledky vychazi z analyzy dopadu na jednotlivé produktové segmenty v ramci téchto sektoru.

Celkova spot¥eba ve vybranych sektorech v CR 2020 Srovnani
(v mld. K¢) (vypocet k 27. 1 1. 2020) (sr.2019)

Stravovani a pohostinstvi 173

z toho spotreba rezidentt 118

Rekreacni, kulturni, sportovni a ostatni zabavni sluzby 134

z toho spotfeba rezidenti 119

ROKEM

—

Celkova spotreba ve vybranych 2021 _ 2021 -
X e e e 0. Srovnani NS Srovnani
sektorech v CR optimisticka pesimisticka
(v mld. K¢) varianta (sr.2019) varianta (sr.2019)
Stravovani a pohostinstvi 173 168 -5 143 -30 103 -60
z toho spotreba rezidentt 118 17 — 100 —-18 76 —42
Rekreac,m,’kultu’rnl, fportovnl 134 17 _17 100 _34 76 _58
a ostatni zabavni sluzby
z toho spotfeba rezidenti 19 106 -3 92 27 70 —49

Pozn.: FTE — ekvivalent prepoctenych plnych rocnich pracovnich tvazki

KREIA Zdroj: ECONOMIC IMPACT v.o.s.
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3 Analyza poptavky CR

3.2 Navstévnost kraje

KROKEM
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Navstévnost kraje

Navstévnost Plzenského kraje mezi lety 2015 a 2019 vyznamné vzrostla. V roce 2019 bylo zaznamenano 879 717 hosti v hromadnych ubytovacich
zarizenich (HUZ) v kraji. Nejvice navstévovanym turistickym cilem v kraji je pivovar Plzensky Prazdroj. V roce 2019 jej navstivilo pres 591 tisic
navstévnikd. Mezi nejvice navstévované turistické cile patri také ZOO Plzen, pivovarské muzeum a plzeiiské historické podzemi. Z atraktivit
mimo mésto Plzefi byla nejvice navitévovani ZOO Plasy, zamek Zbiroh a statni hrady Rabi a Svihov.

Hosté v HUZ Plzefiského kraje - _Polet ST
v letech 2015=2019 Turistické cile navstévniku Zmeéna
2019 (v tis.) 2019/2018
900 000 .
Pivovar Plzensky Prazdroj 591,70 0,42 %
800 000 ZOO Plzen 504,98 4,82 %
317 816 i & nskeé
700 000 . B P!vove%rskle muzeum a plzenské 24491 34,98 %
historické podzemi
257 479
600 000 DinoPark Plzen 193,63 3,87 %
234 673 232 537 : ”
500 000 Techmania Centrum Plzen 183,29 1,47 %
ZOO Plasy 91,76 5,09 %
400 000 - — -
Vyhlidkova véz katedraly 78.50 0,50 %
300 000 sv. Bartoloméje
494 076 5334104 | ] i
200 000 j A, Zamek Zbiroh 69,00 9,52 %
Statni hrad Rabi 63,20 6,31 %
100 000 Hrad Kasperk 57,24 -1,63 %
0 Statni hrad Svihov 51,10 44,68 %
2015 2016 2017 2018 2019 Klatovské katakomby 4822 9,01 %
rezidenti ¥ nerezidenti Statni hrad Velhartice 46,46 -0,12%
Zdroj: CSU Zdroj: tourdata.cz, vyrocni zpravy hradu Kasperk
KROKEM KREIA
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Navstévnost kraje

V roce 2015 doslo k vyznamnému navyseni poctu prenocovani v HUZ Plzeniského kraje diky odkazu EHMK. Pocet prenocovani v HUZ Plzeniského kraje
mezi lety 2015 a 2019 vzrostl, nicméné rust byl pomalejsi nez rist poctu hosti. Pocet prenocovani v HUZ v roce 2019 dosahl 2 148 762. Primérna doba
pobytu se zkratila z 2,6 noci v roce 2015 na 2,4 noci v roce 2019. Vice nez polovinu hostl ze zahranici tvori navstévnici z Némecka. V roce 2019 se jich
v HUZ Pizeriského kraje ubytovalo 143 974. Druhym nejvyznamnéjsim zdrojovym trhem je Cina. Hosté ze Slovenska tvofili 6 % celkového poctu hosti.

Pfenocovani v HUZ Plzenského kraje Pocet hostii v HUZ Plzenského kraje podle
v letech 2015-2019 zdrojové zemé (2019)
2 250 000
2 000 000
I 750 000

| 500000  gop9gs 489 607

| 250 000
| 000 000
750 000
1 3 | 10
500 000
= Némecko = Cina
250 000 = Slovensko = Polsko
0 » Rakousko m Ostatni asijské zemé
2015 2016 2017 2018 2019 = Itdlie Rusko
U rezidenti © nerezidenti ® Francie = Ostatni
Zdroj: CSU Zdroj: CSU
KROKEM KREIA



Navstévnost kraje

Pocet hosti a pfenocovani v SO ORP Plzenského kraje
v roce 2019

600 000
561 303

550 000
500 000
450000 417 403
400 000 376 263
350 000
300 000
250 000
200 000 195 702
150 000 | 140259 132918
100 000 I I I 86 403 77 470
60 174
50 000 I I 27886 23927 |54
) TR ol op SEem em o oam

o) 2 2 2 g 2 > S
& o' £ RY & R O Y o o)
4, & & 20 K\ N A &~ K\ & 1 § o)
N RS & & N 9 & { 30 9 J & S :
S @ <> & (}C\ S S8 ) & & &0
< & < 20
R &
B Hosté v HUZ  m Pfenocovani v HUZ
KREIA Zdroj: CSU

p———— = ===



Navstévnost kraje

Nasledujici obrazek zobrazuje rozdéleni hostét v HUZ do spravnich oblasti obci s rozsifenou pisobnosti (SO ORP) v Plzeniském kraji béhem roku 2019.
Nejvice navstévovanou oblasti je Plzen, kde pocet hostl v roce 2019 dosahl 336 719. Vysokou navstévnost maji také SO ORP Klatovy a SO ORP
Susice, kde pocet hostl v roce 2019 prekrocil 100 000. Naopak nejméné navstévované jsou oblasti jizné od Plzné. Nejmensi pocet hosti v HUZ byl
zaznamenan v SO ORP Horsovsky Tyn.

Kralovice

Nad 300 000

100 000-300 000

50 000-100 000

30 000-50 000
20 000-30 000
10 00020 000

[J Pod 10 000

Zdroj: CSU Zdroj: vlastni zpracovani
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Navstévnost kraje podle mobilnich dat

Plzensky kraj — pocet pfenocovani (turisté) / pocet vyletodnu (vyletnici)
5000 000
4 500 000
4 000 000
3 500 000
3 000 000
2 500 000
2 000 000
| 500 000
| 000 000
500 000
\ Ql Q2 Q3 Q4 | Ql Q2 Q3 Q4 | Ql Q2 Q3 Q4 |
| | |
2017 2018 2019
B turisté M vyletnici

KROKEM KREIA Zdroj: RODOS
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Navstévnost kraje podle mobilnich dat

5000 000

4 500 000

4 000 000

3 500 000

3 000 000

2 500 000

2 000 000

| 500 000

| 000 000

500 000

Plzensky kraj — pocet pfenocovani (turisté) / pocet vyletodni (vyletnici)

| Ql Q2 Q3 Q4 | | QI Q2 Q3 Q4 | | QI Q2 Q3 Q4 |

| ! |
2017 2018 2019

= CeSi ®Némci ® Rakusané, Polaci, Slovaci, Madari © Navstévnici ze zbyv. asti Evropy M Navstévnici z neevropskych stati (mimo Evropu)

KROKEM

KREIA
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Zdroj: RODOS
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Navstévnost kraje podle mobilnich dat

v

Cesi

4 500 000

4 000 000

3 500 000

3 000 000

101 14 1
Sll S€8 |

6vv ¥0S |

2 500 000

618 60% |

2 000 000

096 8¢1I |
€94 740 |
018 18T |
81€ 8CC |
190 £ST |
006 S€6

| 500 000

949 0+0 |
006 09T |

| 000 000

500 000

2017 2018 2019

B turisté vyletnici

KROKEM KREIA Zdroj: RODOS
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Navstévnost kraje podle mobilnich dat

KROKEM
S

Némci Rakusané, Polaci, Slovaci, Mad’ari

400 000 160 000
350 000 140 000
300 000 120 000
250 000 100 000
200 000 80 000
150 000 60 000
100 000 40 000

50 000 20 000

Ql Q2 YQ3 Q4 QI QZYQ3 Q4,Ql QZYQ3 Q4 QI Q2yQ3 Q4 Ql Q2YQ3 Q4 Ql QZYQ3 Q4
2017 2018 2019 2017 ... 2018 , , . 2019
B turisté vyletnici M turisté vyletnici
Navstévnici ze zbyv. ¢asti Evropy Navstévnici z neevropskych stati (mimo Evropu)

300 000 120 000
250 000 100 000
200 000 80 000
150 000 60 000
100 000 40 000

50 000 20 000

QI Q2 Q3 Q4,Ql Q2 Q3 Q4,Ql Q2 Q3 Q4 QI Q2 Q3 Q4,QI Q2 Q3 Q4,QlI Q2 Q3 Q4
! [ / Y Y Y
2017 2018 2019 2017 2018 2019
turisté vyletnici W turisté vyletnici

KREIA Zdroj: RODOS

\,_ET/

—=

76



KROKEM

3 Analyza poptavky CR

3.3 Segmentace cilovych skupin navstévniku
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Demograficka segmentace

Segmentace cilovych skupin navstévniku

Segmentace cilovych skupin navstévnikli se muze vytvorit podle raznych kritérii. Navstévniky mizeme rozlisit z hlediska segmentace demografické
(pohlavi, vék, zivotni cyklus rodiny, etnikum), socioekonomické (vzdélani, povolani, vySe prijmu, spolecenska trida), geografické (zemépisny puvod,
pocet obyvatel v misté trvalého bydlisté, umisténi sidla) a dalsich.

Vék

0-17 let ok K
18-29 let Y Kk
3044 let 1. 0.0, ¢
45-59 let Yk k
60 let + Kk

Potencial
PLK

Zena Y h ok
Muz 1.0, 0. ¢
Underclass — lidé zavisli na soc. davkach,
nezaméstnani, hodné rozélenéna skupina — podle S © ¢
pfijmu, moralniho chovani, vzdélani
Délnicka trida — vyssi délnicka trida — kvalifikovani
délnici; nizsi délnicka trida — nekvalifikovani délnici 1. 0. 0.
Nizsi stredni trida — Urednici, zdravotni sestry, e
ucitelé
Vyssi stredni tfida — odbornici a pracovnici ve e
vysSich pracich
Stara stredni trida — Zivnostnici, mali podnikatelé, e
soukromi Zivnostnici
Vyssi trida — | % populace, lidé majici pristup k

i Sk

vedoucim pozicim politiky, ve vzdélavaci, kulturni
sfére, vlastnici i vyssi manazeri

Potencial
PLK

Kategoricka segmentace

. Potenci

Aktivni mladi bez déti ) O ¢
Rodiny s d&tmi ) O ¢
Stiedni a starsi vék, ,,prazdné hnizdo” e
Seniofi ) O O .
Sportovci 2. 0.0,
Skolni skupiny Y * ok
zakladni Y Yk
stfedoskolské Ve ® ¢
vysokoskolské e & ¢
do 20 000 K¢ Ak
20 001 K& — 35 000 K¢ Ak
35001 K& - 50 000 K¢ Kk
50 001 K& — 75 000 K¢ Kk
Nad 75 001 K& a vic 1.0, 0. ¢

Geograficka segmentace

v L ew vy v Potencial
Pocet obyvatel v misté bydlisté

Malé obce — do | 000 obyvatel ). ® . ¢
Vétsi obce — do 3 000 obyvatel . ® ¢
Mald mésta — do 10 000 obyvatel Yk
g';r:(;r;eo\;sl::trer;esta od 10 000 do Sk
Velka mésta — 40 000 a vic obyvatel X
Metropole — 150 000 a vic obyvatel ) ©. ¢

Zemépisny puavod Potencial
Pisny p BLK

Mistni obyvatelé (obyvatelé PLK) Yk Kk
(Karovars Untec, Srecotesky, Prabs, KKk
Jihocesky)

Obyvatelé CR ze vzdalengjsich kraj ) & ¢
Bavorsko (Spolkova rep. Némecko) Yk ok
Okolni zemé (zbyvajici ¢ast Némecka, Sk
Polsko, Slovensko, Rakousko, Mad'arsko)

Zbyvajici Evropa *
Vzdélene:: trhy (napr. USA, Japonsko, +*

Korea, Cina)

Tato segmentace klientely je pro kraj méné vyuiitelnd, nabidka PLK je natolik pestraq,
Ze nelze s jistotou urcit dominantni segment navstévnikd. Tradicni ¢lenéni navstévnika
je vyuiitelné pro diléi strategie, nikoli pro cely kraj. PLK nabizi mnoho atraktivit pro
mladé i starsi, rodiny s détmi, seniory, vzdélané i nevzdélané, bohatsi i chudsi.
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Segmentace Evropanu dle pozadavku na cestovani

Dalsi moznosti je vyuzit segmentaci archetypalni, kterou vyuziva napr. agentura CzechTourism. Agentura CzechTourism vytvorila profil a segmentaci
zahranicnich turisti vybranych zemi (Némecko, Polsko, Velka Britanie, Francie, Italie, Nizozemi, Slovensko, Rakousko, Mad’arsko a §panélsko). Jednotlivé
archetypy se nadale déli na 2 segmenty. Ceski republika je dle dotizanych vhodnou destinaci predevsim pro segment paFment (rebelové).
CzechTourism doporucuije, aby se propagace image CR zaméfila také na segment pozitkai.
ZNICIT, CO NEFUNGUJE
(REBEL) X4, I5 % turista jezdi paFit, cestuje
za zabavou a alkoholem, travi
cas v klubech a barech

7 % turistu jezdi za

PA1R5M “E o dobrodruzstvim, chce
" REKREANTI i Sl Poznavat neobjevené
2 (31 %) 83
Q
<& - DOBRODRUZI 25
8% (7 %) ';z,_ 3
s 3
g o
.< 8 = 49 ﬁx
3 POZITKARI ) =
- (30 %) POUTNICI

30 % turistu cestuje za
pozitky, chce se nechat 17 % turista se vydava na
svou osobni pout’,
poznavat jiné kultury

a jejich duchovno

hyckat, travi c¢as ve wellness,
uziva si gastronomii
a kvalitni ubytovani

Zdroj: CzechTourism

KROKEM KREIA MIT VECI POD KONTROLOU
N (RULER)
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Archetypalni segmentace

Archetypalni segmentace se zaklida na spotrebnim chovani, postojich a ocekavani navstévnika v destinaci. Segmentace rozlisuje celkem pét archetypu:
rekreanti, pafmeni, pozitkari, poutnici a dobrodruzi. Jednotlivé skupiny pri planovani cesty vyuzivaji odlisné zdroje informaci a v destinaci

vyhledavaji jiné aktivity.

Kategorie

Rekreanti

Parmeni

Pozitk

('}
=4

Poutnici

Dobrodruzi

KREIA

Popis kategorie

Segment rekreantl jezdi na levnou dovolenou predevsim za ucelem odpocinku. O cilové destinaci se dozvidaji
prostrednictvim doporuceni od znamych nebo v televizi a zajezd byva realizovany prostirednictvim cestovni kancelare.
Program si vsak rekreanti organizuji sami a je zalozeny na traveni Casu s rodinou pfi nenarocnych aktivitach, jako jsou
nakupy, sledovani televize ¢i posezeni s blizkymi.

Hlavnim divodem pro cestovani segmentu parment je predevsim nocni zabava na novych mistech, ktera je cenové dostupna.
Cilovou destinaci navstévuji bez cestovni kancelare a ve skupiné pratel na zakladé doporuceni na internetu. Ubytovavaji se
v hostelech, apartmanech nebo u znamych. Program resi tradi¢né az na misté a je zalozeny na navstévovani bart a klubd.

Pro pozitkire je pri jejich cestich dilezita kvalita nabizenych sluzeb a snadnia dostupnost. Na cesty se vydavaji
prostrednictvim cestovnich kancelari, které pro né zarizuji i dilci vylety. Informace o destinacich Cerpaji z casopisy,
propagacnich materialGi cestovnich kancelari. Pri cestach radi poznavaji prirodu, ochutnavaji mistni speciality a relaxuji
v laznich a wellness centrech.

Segment poutnikl cestuje za poznanim mistni kultury, tradic obyvatel a lokélnich jidel. Na svych cestich navstévuji hrady
a zamky, historickd mésta a pamatky. Poutnici jsou velmi citlivi na dodrzovani lidskych prav a toleranci. Do cilové destinace
jezdi na dobu delsi nez dva tydny a predevsim sami. Informace o destinaci Cerpaji prevazné z dokumentt nebo knih a jedna se
predevsim o zajisténé a vysokoskolsky vzdélané cestovatele.

vvvvvv

vyuziti cestovnich kancelari a jeji soucasti je poznavani lokalnich obyvatel a navstéva mistnich kulturnich akci a koncertl. Pri
cestovani casto aktivné sportuji a radi podnikaji turistické vylety za atraktivitami v okoli destinace. Dobrodruzi jsou zajisténi
lidé nejriznéjsiho véku.

Zdroj: CzechTourism
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Archetypalni segmentace a Plzensky kraj

Na zakladé skupinovych diskusi zjistovala agentura CzechTourism, jak jednotlivé segmenty v Rakousku, Madarsku a na Slovensku vnimaji Ceskou
republiku. Z tohoto kvalitativhiho vyzkumu je odvozeno vnimani Plzenského kraje z pohledu jednotlivych segmentd.

Kategorie Popis kategorie Potencial PLK
Rekreanti jezdi do CR diky pFirodé v podobé hor, prehrad a parkii a diky hudebnim festivalim
Rekreanti a diskotékam. Kladné hodnoti cenovou dostupnost rodinné dovolené, kvlli absenci more uprednostiuji *W

kratsi dovolenou mimo letni sezonu.

CR je pro tento segment zajimava hlavné z diivodu levného a dobrého piva a alkoholu obecné. Tento
Parmeni segment lakaji hudebni festivaly, koncerty, diskotéky a restaurace. Plzensky kraj mize byt pro tuto klientelu **ik
zajimavy zejména diky dlouholeté tradici Plzenského Prazdroje.

Vhodné lokality v CR pro tento segment jsou piijemna mista v prirodé, v Plzefiském kraji by tito navstévnici
Pozitkari cestovali na Sumavu, do mensich méstecek nebo by mohli navstivit biofarmy. Pozitkari naopak vyhledavaji **ik
i luxusnéjsi lokality a wellness sluzby.

Poutnici se podle CzechTourismu v CR vénuiji zejména pamatkam a muzeim. V Plzefiském kraji mohou

navstivit vyznamné sakralni, Zidovské, ale i technické pamatky. Zajimat by je mohly i hrady a zamky.

Neobjevenou a turisticky prazdnou oblasti je sever Plzenského kraje s Fadou malebnych vesni¢ek ***
(Bezdruzice, Utery, Manétin, Mladotice, Plasy, Rabstejn nad Stielou, Kralovice, Kozlany). Plzefiskym krajem

také vedou dvé mezinarodni dalkové pési trasy. Jednou z nich je poutni Svatojakubska cesta, druhou je

evropska dalkova trasa E6.

Poutnici

Ceska republika neni pro dobrodruhy z dotazovanych zemi prvni volbou, ale i tak ma co nabidnout. Vyziti

nabizi zejména Sumavska priroda, Brdy a podél cesko-némecké statni hranice Cesky les s nejvyssim

vrcholem Cerchov. Na ném je umisténa Kurzova rozhledna, pojmenovana po Vilému Kurzovi, jednom ze **i%
zakladatell Klubu ceskych turistd.

Dobrodruzi

Vewrs

s naslednymi marketingovymi a propagacnimi opatienimi.

KREIA
KROKEM i
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4 Organizace cestovniho ruchu
4.1 Analyza aktéru cestovniho ruchu
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Co je zakladem rozvoje destinace

Zikladnim predpokladem uspésného rozvoje cestovniho ruchu je:
*  funkéni, $tédré, kreativni a privétivé zajisténi komplexni destinacni spoluprace
«  KRAJ, MESTA a OBCE, kde si jejich predstavitelé uvédomuji pozitivni pfinos cestovniho ruchu
*  poskytovatelé sluzeb, ktefi védi, Ze spoluprdce a koordinace se vyplaci
*  zainteresovani a informovani mistni spoluobéané
— strategie a plan
— kontinualni budovani ,,destinace‘ a jeji ,,povésti‘

— tvorba produktii cestovniho ruchu a jejich prezentace

PRINOSY DESTINACNi SPOLUPRACE

=  podpora komunikace a spoluprace mezi lidmi = zlepSeni kvality Zivota mistnich obyvatel

= spolecné reseni problému a celeni vyzvam = zvySeni prestiZze destinace

=  rozvoj destinace — potencial CR i infrastruktura = zhodnoceni nemovitosti, zvySovani jejich ceny
= vznik novych pracovnich mist »  lakani potencialnich investort, spolupracovniku

VYSLEDKY, KTERYCH LZE SPOLECNE DOSAHNOUT

= zvySeni navstévnosti v oblasti = opravy komunikaci — silnice, stezky, ulice, namésti

= zvyseni spotreby, vydélani vice penéz . vytvareni mnoha novych prilezitosti k zabavé

. nastartovani nového, kreativniho mysleni " pozdvizeni povésti kraje/regionu/oblasti

= Uspésny boj s ,,lenosti* . duraz na vyuziti regionalni produkce se zamérenim na zdrojové
*  zvelebeni mésta a obce, zlep3eni jejich vybavenosti potencialy destinaci a obnovitelny/udrzitelny rozvoj

Mzdové ndklady vynaloZené na kvalitni, vykonné a motivované odborniky jsou nejefektivnéji vyuZité zdroje na rozvoj destinace.

KROKEM KREIA
S —
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Destinacni management — schéma

3K = zakladni princip destinacniho managementu
KOMUNIKACE KOOPERACE KOORDINACE

DESTINACE (CILOVY REGION)

Organizace destinacniho
managementu

Marketingova strategie

PRODUKTY CESTOVNIHO RUCHU | BT ey et
strategie a branding
destinace

Aktivace
nabidky
Spoluprace a partnerstvi v destinaci

(verejny, soukromy a neziskovy sektor
na narodni, regionalni a mistni Urovni)

3sop od eyAeydogd

Nabidka destinace

1oeul

Podnikatelé

Rezidenti Verejny sektor

Zvyseni poctu Podnikatelské Nova pracovni P¥ijmy do vefejnych
prenocovani prilezitosti mista, vyssi pFijmy rozpoéti, regionalni
~re o 0 ’

a pFijmu z turismu a konkurenceschopnost a kvalita Zivota rozvoj

KROKEM KREIA
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Hlavni ukoly destinacni spoluprace (DMO)

Informacni
servis

Spolupréce
s partnery

Vyhledavani,
zajist'ovanj

a udrzovanij
ZDROJU
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Analyza aktéru cestovniho ruchu v Plzenském kraji

Rozvojem cestovniho ruchu v Plzenském kraji se zabyva Odbor kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu. Plzensky kraj v ramci rozvoje
cestovniho ruchu vykonava radu aktivit, které obvykle zajist'uji krajské DMO, napr. vytvari Sirokou Skalu produktovych témat a produktovou nabidku,
organizuje veletrh cestovniho ruchu a provozuje prezentacni webové stranky.

Vybér z hlavnich aktivit Plzefiského kraje
I. Dotacni tituly

= Plzensky kraj administruje 3 podplirné dotaéni programy pro infocentra, na
podporu rozvoje venkovské turistiky a na rozvoj cykloturistiky
a cyklodopravy.

2. Vyznamné projekty/produkty CR

= Zapadoceské baroko: Je to unikatni projekt Plzenského kraje, ktery nabizi
moznost poznat historické barokni dédictvi spjaté s regionem v riznych
rovinach. Cilem je vytvaret studijni zizemi pro poznani baroka skrze pamatky,
festivaly, gastronomii, hudbu, cykloturistiku a zvyky, pomahat pri jeho
prezentaci a organizovat programy, které budou mit vzdélavaci, osvétovy
a dokumentacni raz. Centrum porada pravidelné cykly prednasek.

= Barokni cyklotrasy: Jsou soucasti projektu Zapadoceské baroko. Plzensky
kraj v roce 2017 realizoval 3 okruhy a barokni odpocivadla. Zakladni,
doplnkové a tematické trasy propojuji jedine€nou barokni architekturu.

= VintiFova stezka: Cesko-bavorska Vintifova stezka propojuje vyznamna
mista spjata se stfredovékym poustevnikem svatym Vintirem, prvnim
obyvatelem Sumavy, kterého dnes zname jménem.

= Sumavské trojhradi: Sumavské trolhradl je pojem, ktery formuji tfi
vyznamné gotické hrady na Gpati Sumavy strazici pfistup na stiedni Sumavu —
Kasperk, Velhartice a Rabi. Geograficky tyto tfi hrady, jako tri strazni body,
tvori trojuhelnik, v jehoz stfedu se nachazi mésto Susice, jedna z nékolika bran
Sumavy.
= Eurovelo 13: Plzensky kraj provedl kompletni revizi proznaceni mezinarodni
cyklotrasy Eurovelo |3, umistil scitace a vede podrobné statistiky prijezdi od
roku 2016.
KROKEM KREIA
S -
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Analyza aktéru cestovniho ruchu v Plzenském kraji

Vybér z hlavnich aktivit Plzenského kraje

3. Vyroba propagacnich materialt a map, vydavani publikaci

* Vyroba a aktualizace cykloturistickych a turistickych map
Plzenského kraje: Mapa Brd, mapa tajemnych mist, mapa baroknich
cyklotras, vyroba nového souboru map cyklotras a cyklostezek Plzenského
kraje, dale vodacké mapy, hipoturisticka mapa, rybarska mapa a zimni
mapy, aktualizace mapy turistickych cilG v Plzefiském kraji.

* Vyroba brozur: Brozura pro rodiny s détmi, brozura 100 let republiky,
katalog dovolenych v Plzefiském kraji, DL letdky — pamatky, podzemi,
rozhledny, tradice, muzea, brozury s barokni tematikou.

* Vydavani publikaci: Napr. Historie turistiky v Plzefiském kraji.

4. Tematické projekty zamérené na netradicni cestovni ruch

= Filmovy turismus: Kampan Filmova turistika v Plzenském kraji je
zamérena na propojeni filmu a cestovniho ruchu v kraji.

= Industrialni turismus: V ramci industrialniho cestovniho ruchu probiha
spoluprace a podpora industridlnich pamatek a provozu v Plzeriském kraji.

5. Preshranicni spoluprace

= Plzensky kraj realizuje pFeshraniéni projekty, prevazné z Programu
EUS — projekty Do Plzefiského kraje za pFirodou, tradicemi
a gastronomii, Zlata stezka - sit’ turistickych cest na zelené
stireSe Evropy, VintiFova stezka, Zlata stezka — setkavani na trase,
ktera nema hranic — a Narodniho programu na podporu cestovniho
ruchu v regionech — projekty Marketingova podpora znacky
Zapadoceské baroko, Plzeiisky kraj atraktivni, Barokni
cyklotrasy.

KREIA
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Analyza aktéru cestovniho ruchu v Plzenském kraji

Vybér z hlavnich aktivit Plzeriského kraje

6.

Kampané

Kampan Dovolena s détmi: V souvislosti se zvysovanim podilu
segmentu rodin s détmi v ramci cestovani.

Kampan 100 let republiky: Kampan spojena s vyro¢im 100 let od
zalozeni Ceskoslovenska.

Kampan Dovolena 2020: Zaméreni na domaci cestovni ruch v navaznosti
na zmény preferenci domaci klientely v reakci na krizi v cestovnim ruchu po
Sifeni nemoci covid-19.

Poradani akci

Pravidelné poradani veletrhu cestovniho ruchu ITEP.

Poradani mezinarodnich workshopt a konferenci (v ramci
preshranicnich projektu).

Poradani tematickych akci (Vlakem s nostalgii na hranice v ramci
kampané 100 let republiky apod.).

Poradani workshopii v ramci destina¢niho managementu.

Cestovni ruch a socialni sité

Plzenisky kraj sdili aktuality, tipy na vylety aj. prostrednictvim socialnich siti,

vvvvvv

kanald. Kraj komunikuje na platformach:

Facebook: Plzensky kraj komunikuje na Facebooku skrze profily Plzensky
kraj (I5 tis. sledujicich) a Plzensky kraj ® Turista raj (25 tis. sledujicich), pod
ktery spada verejna skupina Vylety po Plzenském kraji (28 tis. clend).
Instagram: Instagramovy profil Turistl raj (4,9 tis. sledujicich) diky své
aktivité ziskal za rok 2020 vice nez 3 tis. novych fanouska.

i

ebo,

Par ¢isel na rozehrati

Nejvic interakei
u prispévku

4,4k

Pocet instastories

243

a5,

_comlturisturaj

Névstévy webu
s katalogem

83k

Narist interakei
oproti roku 2019

13x

——Zdroj: Plzefisky kraj

Stav k 31.10. 2020
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Analyza aktéru cestovniho ruchu v Plzenském kraji

Vybér z hlavnich aktivit Plzefiského kraje

9. Propagace Plzeiniského kraje na vyznamnych akcich v zahranici

= Nap¥. Expo Astana: V ramci konani vystavy EXPO 2017 uprostred kazasské stepi
v tehdejsi Astané se v srpnu 2017 prezentoval v prostorach pavilonu Ceské republiky
Plzensky kraj.

= Prezentace na ¢eské ambasadé v Lucemburku: U prilezitosti statniho svatku
100. vyroéi vzniku samostatného Ceskoslovenského statu probéhla prezentace Plzefiského
kraje v€etné gastronomickych ochutnavek nebo predstaveni chodské hudby prezentaci
lidového souboru Mrakov.

10. Kategorizace a podpora destinacniho managementu oblastni a lokalni
urovné

= Plzensky kraj podporuje vznik a ¢innost oblastnich a lokalnich organizaci destinacniho
managementu (DMO) na svém Gzemi.

= Subjekty cestovniho ruchu v Plzenském kraji, jako mikroregiony, mistni akéni skupiny a jiné,
spolupracuji s krajem v oblasti cestovniho ruchu a podili se na spolecnych projektech, na
produktech CR (nap. Trojhradi, Zidovska cesta), na spoleéné propagaci (spolutiast na
veletrzich apod.). K témto DMO patfi zejména Region Sumava, Turisticka oblast
Posumavi, Destinace Cesky les atd. Jednim z hlavnich partnert je Plzefi ~-TURISMUS,
se kterym Plzensky kraj spolupracuje napfiklad na projektu Industry Open.

= Plzensky kraj spolupracuje s agenturou CzechTourism. Zejména se zahranicnimi
zastoupenimi porada press a fam tripy.

L X XeX

Zdroj: visitplzen.eu

L = MENU

I 1. Dalsi aktivity

Plzensky kraj pripravuje koncepce rozvoje cestovniho ruchu Plzernského kraje a plan
marketingovych aktivit oddéleni cestovniho ruchu Plzernského kraje.

Plzensky kraj zpracovava statistiky vybranych ukazateld CR na svém uzemi (pomoci
scitacd, dat mobilnich operatori) — napf. navstévnost akci.

Plzensky kraj spravuje turisticky portal Turista raj. Portal predstavuje atraktivity kraje
rozdélené podle zajmu navstévnika (Zazij kraj jako turista/pivar/labuznik aj.) a preshranicni
projekty kraje.

KREIA
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Analyza aktéru cestovniho ruchu v Plzenském kraji

O rozvoj cestovniho ruchu v Plzeniském kraji usiluji organizace destina¢niho managementu a nékolik MAS (mistnich akénich skupin).
V Plzenském kraji dochazi v obecné roviné k tristéni na stranach podpurnych subjektl, nejsou jasné definované kompetence,
odpovédnosti a rozélenéni tzemi.

DMO oblastniho typu

Plzen — TURISMUS je prispévkovou organizaci mésta Plzné. Organizace
provozuje informacni centrum v Plzni. Hlavni ¢innosti jsou marketingové aktivity,
sprava webovych stranek a tvorba produktu vlastnich (prohlidky Loos, Patton,
mésta...) i ve spolupraci (zazitkové/adventni prohlidky...). Jednim z hlavnich
produktt je celoletni festival Industry Open.

Destina¢ni spole¢nost Cesky les pusobi v regionu Tachovska a Domazlicka.
V soucasné dobé se zaklada a zahajuje svoji Cinnost.

Mikroregion §umava-zépad je sdruzeni pravnickych osob, které se zabyva
strategii a propagaci Sumavy, regionalnim rozvojem a administrativou zadosti
o dotace. Na webovych strankach zverejiuje aktuality a tipy na vylety.

Turisticka oblast PoSumavi je zapsanym spolkem, ktery pusobi v oblasti
podhiFi Sumavy a na hranicich s Jihoceskym krajem. Spolek propaguje turistické
atraktivity, ubytovaci a stravovaci zarizeni v oblasti.

Narodni geopark Barrandien a DMO provozuje Ekologické centrum Orlov,
o. p. s. Organizace byly zaloZené za Ucelem podpory interpretace prirodniho a
kulturniho dédictvi v oblasti Barrandienu / Berounky / Brd.

Geopark Kralovska Sumava vznikl v roce 2016 jako projekt mistniho spolku
Ceského svazu ochranci prirody Rejstejn. Predstavuje ¢ast jednoho z geologicky
nejstarsich Gzemi v Evropé. Porada komentované geotoulky s privodcem

za poznanim prirodniho a kulturniho dédictvi Sumavy.

DMO lokalniho typu

= Destinace Susicko, z. s., je spolkem zapsanym v lednu
2021. Jednad se o lokalni formu destinacniho managementu,
ktera predstavuje uzemi Susicka jako Sirsi oblast, kde se
prolina prostor centralni Sumavy a jejiho podhdri.

MAS podporujici rozvoj cestovniho ruchu

= MAS Cesky Zapad od r. 2004 sdruzuje obce
mikroregionu Konstantinoldzefisko, regionu Stribro
a mikroregionu Hracholusky.

* MAS Radbuza m3 38 ¢lenl ze soukromého a verejného
sektoru. Pisobi na Gizemi obci zdpadné od Plzné.

= MAS Svétovina pUsobi od roku 2006 v okresech
Plzen-sever, Plzen-mésto a Rokycany.

= MAS sv. Jana z Nepomuku pusobi na uzemi 27 obci
na Spalenoporic¢sku a Nepomucku.

= MAS Zlata cesta byla zalozena v r. 2006. Oblasti

plsobeni je Tachov a okolni obce. Motivem spoluprace se
stala stredovéka Zlata cesta.

= MAS Aktivios pusobi v oblasti jizniho Plzenska.

Podpora rozvoje destinacni spoluprace DMO ze strany Plzenského kraje / Odboru kultury, pam. péce a cestovniho ruchu

Realizace a administrace financni podpory organizaci destinacniho managementu
Iniciace destina¢ni spoluprace v izemi — osvéta a osobni podpora, zprostrredkovani know-how, spoluprace pri tvorbé strategickych dokumentt
Organizace podpurnych vzdélavacich akci zamérenych na rozvoj destinacni spoluprace

Preference destinacnich organizaci na veletrhu cestovniho ruchu ITEP

KREIA
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Analyza aktéra cestovniho ruchu v CR

Ke zvySovani kvality sluzeb v organizacich v oblasti cestovniho ruchu a v navazujicich sluzbach pomaha Cesky systém kvality sluzeb (dile jen CSKS).
Vlastnikem systému je Ministerstvo pro mistni rozvoj CR a realizatorem Ceskd centrala cestovniho ruchu — CzechTourism. CSKS udéluje certifikaci
organizacim destina¢niho managementu za pomoci kategorizace DMO. Kategorizace je zpracovana ve formé normy, ktera definuje minimalni
pozadavky na cinnost DMO. Kategorizace vymezuje kategorie DMO a stanovuje pro né zavazné pozadavky, na zikladé jejichz splnéni mize byt organizace
certifikovana. Hlavnim cilem kategorizace je zkvalitnit vykon a efektivitu ¢innosti v oblasti destinaéniho managementu v Ceské republice a prispét ke
zvySeni kvality a efektivity realizovanych marketingovych aktivit na domacim a zahranicnim trhu, a to prostirednictvim vytvoreni pravidel pro cinnost
organizaci destinacniho managementu.

Kategorie DMO a jejich typicka pusobnost v tzemi: Hierarchie organizaci destina¢niho managementu:

Kategorie DMO Typicka aroven pusobnosti

N _————

Predmétem
certifikace
CSKS jsou
vsechny
kategorie
organizaci
destinaéniho
managementu
vyjma narodni
DMO.

Nirodni DMO | Stét — destinace CR

NS _—————

——

Kulturné nebo geograficky vymezené
uzemi

——

Obec, mésto, mikroregion (svazek obci) —
mistni destinace

Lokalni DMO

\/

Zdroj: csks.cz
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Analyza aktéra cestovniho ruchu v CR

Pozadavky kategorizace na kategorie DMO jsou definovany ve 4 tematickych oblastech: formalni, kvalitativni, kontextové a rozvojové.
V tabulce jsou zaznamenany vybrané pozadavky ze vSech 4 oblasti:

Vybrana kritéria
Zrizovatel/zakladatel
Pocet obci nebo rozloha
Pocet lGzek a prenocovani

Pocet oficialné certifikovanych
turistickych informacnich center
v Gzemni pusobnosti DMO

Podil podnikatelskych a NNO subjekt
s vlivem na rozhodovani organizace

Definovany systém produktd
cestovniho ruchu na Urovni destinace

Aktivni realizace marketingovych aktivit
v destinaci

Funkéni a pravidelné aktualizované
internetové marketingové nastroje

Jednotny branding marketingovych
aktivit cilenych na prijezdovy turismus

Hlavni zaméreni innosti

I. Krajska DMO

ano

ano

ano

ano

tvorba regionalnich produktd CR ve
spolupraci s oblastnimi DMO
koordinace marketingovych aktivit
a podpory rozvoje cestovniho ruchu
na Uzemi kraje, jak v oblasti
domaciho cestovniho ruchu, tak
prijezdového cestovniho ruchu, se
zamérenim na blizké trhy

Il. Oblastni DMO
obec/podnikatel/NNO
min. 20 nebo min. 600 km?2

min. 2 000 a min. 200 000

min. 3

min. 30 %

ano

ano

ano

ano

tvorba produkti (tematické balicky)
cestovniho ruchu na urovni oblasti
ve spolupraci s lokalni DMO
realizace marketingovych aktivit
primarné zamérenych na domaci
cestovni ruch nebo v pripadé
prijezdového cestovniho ruchu na
preshraniéni region

I1l. Lokalni DMO
obec/podnikatel/NNO
min. | nebo x

X

min. |

min. 30 %

ano

ano

ano

ano

tvorba produkty (produktové
bali¢ky) cestovniho ruchu na drovni
lokalni/mistni destinace

realizace marketingovych aktivit
destinace zamérenych primarné na
domaci CR nebo v pripadé
preshranicni oblasti / partnerska
mésta

ROKEM

—

KREIA

Zdroj: csks.cz

92



Analyza aktéra cestovniho ruchuV CR

Nasleduijici mapy zobrazuiji certifikované krajské a oblastni organizace destina&niho managementu v €R. V ramci 14 kraji je celkem

9 dlouhodobé funkcnich krajskych certifikovanych DMO, 2 zrizené krajské DMO, které zahajily ¢innost v roce 2020 (Olomoucky a Kralovéhradecky kraj),
3 kraje nemaji zfizenu krajskou DMO (Liberecky, Ustecky a Plzensky kraj), z nichz 2 jsou pIné pokryty oblastnimi DMO (Ustecky a Liberecky kraj).

V Plzeiském kraji neni v soucasnosti zfizena krajska organizace destinaéniho managementu a pusobi zde | certifikovana oblastni
DMO. Dale neni tzemi kraje z hlediska destinacni spoluprace jasné rozclenéno.

Certifikované krajské DMO Certifikované oblastni DMO

Destinacni spoluprace zaloZena na hierarchicky zfizenych organizacich destinaéniho managementu je oproti ostatnim krajim
v prvotni rozvojové fazi. Plzerisky kraj miZe cerpat inspiraci a zkusenosti jinych kraji a zvaZit proces zfizeni certifikované krajské
organizace destinaéniho managementu a vznik koordinovanych oblastnich DMO.

KROKEM
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Zduvodnéni alternativniho zalozeni krajské DMO

ROKEM
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NAVRH DALSICH KROKU:

Zalozeni krajské DMO by mélo efektivhé podpofit rozvoj vhodnych podminek pro prohloubeni spoluprace mezi vefejnym,
podnikatelskym a neziskovym sektorem pusobicim v oblasti cestovniho ruchu na Gzemi Plzeriského kraje. Zalozenim krajské DMO
budou postupné vytvoreny efektivnéjsi podminky pro partnerstvi a sit'ovani zapojenych subjektii. Zkusenost ze zahraniéi a jinych
kraji potvrzuje, Ze touto cestou lze dosahnout zvyseni efektivity propagace cestovniho ruchu a Ize najit vhodna reseni aktualnich
problémi napric destinaci se zapojenim zainteresované odborné verejnosti.

Zrizeni krajské DMO predpoklada novou formu konstruktivniho dialogu mezi politickou reprezentaci, zainteresovanymi
profesionaly a odborniky z odvétvi cestovniho ruchu, ktera umozni realizaci konkrétnich aktivit a opatieni vedoucich
k trendovému, Gspésnému a udrzitelnému rozvoji cestovniho ruchu v kraji. Dlouhodoby rozvojovy systém by tak mél byt flexibilnéjsi
a efektivnéjsi a bude schopen pruzné reagovat na rychle se ménici situaci. V ramci krajské DMO Ize snadnéji motivovat kmenové
pracovniky i externi spolupracovniky krajské organizace destinacniho managementu.

Duvody vytvoieni krajské DMO:
=  Hlavnim cilem pFipadného vytvoreni krajské DMO by mélo byt zvyseni konkurenceschopnosti Plzefiského kraje v oblasti
cestovniho ruchu.
= Krajska DMO k tomu prispéje tim, ze bude koordinovat a poskytovat svym partnerskym subjektiim marketingové a servisni
sluzby, a to jak v oblasti cestovniho ruchu (primarné), tak také subjektiim z navaznych odvétvi (dopliikové, rozvojové).
= Dusledkem by mélo byt zefektivnéni realizace marketingovych aktivit a zlepSeni vyuzivani dostupnych zdrojt v oblasti cestovniho
ruchu a navaznych odvétvi.

= Koordinace aktivit: = Marketingové a servisni sluzby

X3

8

efektivni Fizeni a rozhodovani v oblasti cestovniho ruchu v kraji s efektivni a koordinované marketingové Cinnosti v ramci kraje a jeho
destinaci — velka/prirezova témata

X3

S

identifikace problému cestovniho ruchu v kraji

>

s prezentace v prilehlém Gzemi Bavorska a budovani spoluprace
s okolnimi DMO za Gcelem koordinovaného rozvoje uzemi

K/

S

optimalizace reseni problému cestovniho ruchu v kraji

X3

%

zastupovani, prosazovani a hajeni zajmu kraje a partnerd DMO

.0

efektivni vyuziti prirodnich, kulturnich a lidskych zdrojd

X3
o

¢

zvySeni ucinnosti marketingové strategie kraje

7
0‘0

profesionalizace podpory — dotacni management, zajisténi
projektové podpory

*

R/
*

vytvareni spolecnych nastroju komunikace

*,

7
0‘0

podpora systematického, harmonického a komplexniho rozvoje
turismu v destinaci
KREIA
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Vymezeni cinnosti pripadné zalozené krajské DMO

Aktivity pripadné nové zalozené krajské DMO je mozné rozdélit na tri zakladni typy ¢innosti:
HLAVNi CINNOST

Koordinace marketingovych aktivit a podpory rozvoje cestovniho ruchu na uzemi kraje, jak v oblasti domaciho cestovniho ruchu, tak prijezdového cestovniho ruchu, se zamérenim na
blizké trhy. Tvorba marketingové strategie cestovniho ruchu Plzefiského kraje a realizace marketingovych a komunikacnich aktivit v souladu s marketingovym planem na dané obdobi.

Naplriovani strategie rozvoje cestovniho ruchu Plzenského kraje (Program rozvoje cestovniho ruchu Plzenského kraje) ve spolupraci s aktéry cestovniho ruchu v kraji.

Podpora prodeje nabidky cestovniho ruchu v souladu s ménicimi se podminkami na trhu.

Poskytovani podpory pri napliovani strategii rozvoje cestovniho ruchu oblasti, mést a obci na tzemi kraje vcetné Gzké spoluprace s oblastnimi a lokalnimi DMO. Zajisténi efektivni
platformy pro spolupraci s okolnimi destinacemi v sousedstvi Plzefiského kraje, krajskymi a narodnimi DMO (CzechTourism) a zahrani¢nimi (prevazné preshrani¢nimi) partnery.

PODPURNA CINNOST (dalSi doporucené cinnosti)

Aplikace metodiky a pravidel pro aktivity destinacniho managementu a marketingu na
Uzemi kraje a spoluprace na stanoveni pravidel pro nizsi kategorie DMO, profesionalizace
a vzdélavani pracovniki DMO

Aktivni B2B spoluprace s partnery na krajské Urovni (podnikatelé, samosprava, NNO,
dalsi subjekty — predevsim kolektivni organizace)

Aktivni spoluprace s narodni, oblastnimi a lokalnimi DMO vcetné spoluprace se
sousednimi krajskymi DMO

Koordinace nabidky na Grovni kraje vytvarenim krajskych/nadregionalnich produktd CR
a jejich spojovanim do tematickych balickt krajské destinace
Vytvareni informacniho a servisniho mista pro subjekty na Gzemi kraje — tvorba databazi

bodU zijmu, turistickych zajimavosti a poskytovatell sluzeb ve spoluprici s oblastnimi
a lokalnimi DMO a uzemim, na kterém zadna DMO nepusobi

Koordinace marketingovych aktivit na Gzemi kraje v ndvaznosti na podporu jedn. brandu
Aktivni realizace marketingovych aktivit v souladu s doporuc¢enym zamérenim cinnosti —
propagace Uzemi kraje s vyuZitim vhodnych marketingovych aktivit a néstroju
Organizace eventu celokrajského charakteru, konferenci a seminaru

Sledovani efektivity realizovanych aktivit

Sledovani vyvoje cestovniho ruchu na Grovni kraje (vybrana marketingova Setreni)
Specifické vzdélavaci aktivity realizované s ohledem na potreby kraje

Podpora zvySovéni kvality sluzeb zejména stavajicich klasifikacnich a certifikaénich systéma

KREIA

DOPLNKOVA CINNOST

Vydavatelské ¢innosti, polygraficka vyroba, kniharské a kopirovaci prace

Vyroba, rozmnozovani, distribuce, prodej, prondjem zvukovych a zvukové-obrazovych
zaznamu a vyroba nenahranych nosicd Gdaji a zaznamu

Zprostredkovani obchodu a sluzeb

Velkoobchod a maloobchod

Cinnost informaénich a zpravodajskych kancelaF

Reklamni éinnost, marketing, medialni zastoupeni

Prekladatelska a tlumocnicka ¢innost

Provozovani cestovni agentury a privodcovska cinnosti v oblasti cestovniho ruchu
Mimoskolni vychova a vzdélavani, poradani kurzi, Skoleni, véetné lektorské innosti

Provozovani kulturnich, kulturnévzdélavacich a zabavnich zarizeni, poradani kulturnich
produkci, zabav, vystav, veletrhu, prehlidek, prodejnich a obdobnych akci

Vyroba, obchod a sluzby jinde nezarazené

95



K

ROKEM

—

Vzajemné vymezeni éinnosti mezi KU PLK
a pripadné zalozenou krajskou DMO

Zakladem pro Uspésnou implementaci pripadného zalozeni krajské DMO je rozdéleni kompetenci mezi Krajsky arad Plzenského kraje
a krajskou DMO. Zalozeni krajské DMO tak neznamené a nesmi znamenat ukoneni ¢innosti Useku cestovniho ruchu na KU, jehoz &innost
je pro zajisténi nékterych ¢innosti nezastupitelna. Se zalozenim krajské DMO by vsak mélo dojit k Gpravé cinnosti stavajiciho Useku na KU,
jehoz nékteré cinnosti by mély byt prevedeny na pripadné nové vzniklou krajskou DMO. Ve vztahu k restrukturalizaci ¢innosti useku

cestovniho ruchu na KU je nezbytné upravit také stavajici pocet zaméstnancd.

Ramcové rozdéleni odpovédnosti:

Ramcové vymezeni ¢innosti

Krajsky urad (asek CR)

Strategické planovani dlouhodobé = Program rozvoje cestovniho ruchu Plzenského kraje
Strategické planovani kratkodobé = = Akcni plan k Programu rozvoje Plzenského kraje

Metodika a legislativa cestovniho = Tvorba metodickych pravidel pro ¢innosti souvisejici
ruchu s cestovnim ruchem
= Posuzovani legislativnich navrhd, tvorba vyhlasek
kraje s dopadem na cestovni ruch

Financovani cestovniho ruchu = Grantova a dotacni politika kraje v oblasti
cestovniho ruchu
= Podpora ¢innosti TIC na uzemi kraje
= Podpora ¢innosti akci na Uzemi kraje

3K spoluprace = Komise pro cestovni ruch Rady Asociace kraji CR
= Zastita pracovni skupiny Cestovni ruch a kultura pri
Regionalni stalé konferenci KHK
= Zastita mezinarodni spoluprace

Krajska DMO

Marketingova strategie cestovniho ruchu
Marketingovy plan

Neni realizovano — spolupracuje pouze ve specifickych
oblastech na zadost KU

Dodani podkladl pro rozhodovani na drovni kraje

Vykon funkce tajemnika/mistopredsedy pracovni skupiny
Cestovni ruch a kultura pri Regionalni stalé konferenci
KHK

Spoluprace s oblastnimi a lokalnimi DMO

Rozvoj partnerskych vztaht

Rozvijeni pribézné mezinarodni spoluprace

KREIA
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Vzajemné vymezeni éinnosti mezi KU PLK
a pripadné zalozenou krajskou DMO

Ramcové rozdéleni odpovédnosti:

Ramcové vymezeni ¢innosti

Projektova cinnost cestovniho
ruchu

Marketing cestovniho ruchu

Destina¢ni management

Vzdélavani v cestovnim ruchu
a poradenska ¢innost

Vyhodnocovani cinnosti, statistika
a kontrolni ¢innosti

Krajsky arad (usek CR)

Neni realizovana

Neni realizovan

Stanoveni zakladni strategie kraje — vytvoreni, rozvoj
a vyhodnocovani systému podpory

Vydavani souhlasnych stanovisek lokalnim/oblastnim
DMO (v pilotnim obdobi ¢innosti krajské DMO)

Vzdélavani neni realizovano
Realizovana pouze poradenska cinnost ve vztahu
k vymezenym cCinnostem kraje

Vyhodnocovani ¢innosti systému destinacniho
managementu na Uzemi kraje

Kontrolni ¢innosti vyplyvajici ze zakona ¢. 250/2000
Sb., Zakon o rozpoctovych pravidlech tzemnich
rozpoctl

Krajska DMO

Ve vymezeném rozsahu cinnost krajské DMO

Veskeré B2B a B2C komunikaéni aktivity cestovniho
ruchu (marketingové kampané)
Turisticky portal Plzenského kraje

Implementace nastaveného systému destinacniho
managementu

Spoluprace s oblastnimi a lokalnimi DMO

Vydavani souhlasnych stanovisek lokalnim/oblastnim
DMO (v provozni fazi Cinnosti krajské DMO)

V rozsahu vymezeném cinnosti krajské DMO a potFebami
kraje

Komplexni zajisténi poradenské informacni cinnosti
Vyhodnocovani své vlastni Cinnosti — vypracovani vyroéni
zpravy (zpravy o cinnosti)

Sledovani dat o vyvoji destinace

KREIA
KROKEM KR
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4 Organizace cestovniho ruchu
4.2 Analyza produktové a oblastni konkurence,
kde hledat inspiraci, zkusSenosti, know-how...
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Analyza produktové konkurence

Diky Otavé a Berounce a viceméné i ctyrem rekam, jejichz soutokem Berounka vznikda, ma Plzensky kraj dobré podminky pro vodackou turistiku.
Kromé Berounky se da splouvat také ¢ast reky Otavy a horska Ficka Vydra. Témto vodnim tokéim konkuruji ostatni feky na Gzemi Ceska. Je jimi hlavné
nejdel$i feka CR Vltava, ktera je vyhleddvanym cilem pro vodaky. Dale je to LuzZnice, ktera je méné navitévovana a protéka luznimi lesy Jihoceského
kraje. Vodaky vyhledavana Ohfe je splavna i za nizsiho stavu vody a jeji tok je upraven sjizdnymi jezy.

Otava

Otava prameni a protéka Plzenskym krajem, dile pokracuje krajem
Jihoceskym. Drive se v Otavé ryzovalo zlato.

= Délka sjizdného toku: |13 km
= Sjizdny Gsek: Cerikova pila — Gsti do Vitavy
* Turistické cile v okoli Feky:

= SuSice — méstska pamatkova zéna

= Rabi — zficenina gotického hradu

= Horazdovice — barokni zamek

= Pisek — hrad a mésto

= Strakonice — Papezovy domky,

stredovéky hrad s vézi Rumpal

Vitava

Vv

Protéka Jihoceskym, Stredoceskym krajem a Prahou.
= Délka sjizdného toku: 424 km
= Sjizdny usek: Kvilda — Gsti do Labe

* Turistické cile v okoli Feky:

Vyssi Brod — cisterciacky klaster

Rozmberk — hrad a mésto

Cesky Krumlov — pamatka UNESCO

Div¢i kamen — zFicenina hradu

Ceské Budgjovice — krajské mésto

Praha — hlavni mésto CR s mnoha pamatkami

Luznice
Luznice prameni na rakouské strané Novohradskych hor. Dile tece
Jihoceskym krajem, kde se pak vléva do Vltavy.
= Délka sjizdného toku: 146 km
= Sjizdny tsek: Nova Ves — Usti do Vitavy
= Turistické cile v okoli Feky:
= Tabor — pamatkova zéna, zoo
= Bechyné — méstska pamatkova zéna
= CHKO Trebonsko — biosféricka

rezervace UNESCO
= Tyn nad Vitavou — méstska pamatkova

zona, amfiteatr s otacivym hledistém

(,
{A

Ohfe

Ohfe prameni v Némecku, protéka Karlovarskym a Usteckym krajem.
= Délka sjizdného toku: 242 km

= Sjizdny Gsek: Cheb — Gsti do Labe

* Turistické cile v okoli Feky:

Cheb — mésto a hrad

Loket — byvalé kralovské mésto a hrad
Lazné Kyselka — budovy byvalych lazni
Svatosskeé skaly — Zulové skalni mésto
Karlovy Vary — lazenské mésto
Terezin — pevnost a pamatnik

ROKEM

—

KREIA

Zdroj: raft.cz
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Analyza produktové konkurence

Mésto Plzen se profiluje také jako destinace pro industrialni turismus. Navstévniky laka na technické pamatky, zejména na stavby pivovard. V Plzni se kona
konference o industrialnim turismu Industry Open. V ramci industridlniho cestovniho ruchu predstavuje hlavniho konkurenta Ostrava, kde se nachazi
pozlstatky tézby cerného uhli. Dalsim konkurentem je mésto Liberec, které se rozvijelo diky textilnimu primyslu. Zlin nabizi pamatky spojené
s obuvnickym prdmyslem a postavou Tomase Bati. Poslednim vybranym konkurentem je sklarské mésto Jablonec nad Nisou.

Ostrava Liberec

Krajské mésto Moravskoslezského kraje je spojovano
s tézbou ¢erného uhli a hutnickym pramyslem.

= Pocet obyvatel: 287 968
= Industrialni turistické cile:

Krajské mésto Libereckého kraje proslavil Johann Liebig,
ktery zde zalozil tovarnu na textil.

= Pocet obyvatel: 104 802
= [Industrialni turistické cile:

= Areal Dolni Vitkovice — narodni kulturni pamatka = Jestéd — televizni vysila¢ a hotel, dominanta mésta
* Landek Park — nejvétsi hornické muzeum v CR * Textilana — dnes opusténa textilni tovarna
= Dl Michal — ¢ernouhelny hlubinny ddl, dnes narodni kult. pamatka * Technické muzeum — predstavuje rGizné dopravni prostredky
= Byvaly dil Alexander — ¢ernouhelny hlubinny diil » Zauhlovaci a vodarenska véz Vratislavice
Pocet HUZ Lazka Pocet hostl (2019)  Prenocovani (2019) Pocet HUZ Ldzka Pocet hostli (2019)  Prenocovani (2019)
64 5113 257510 480 144 48 4 400 189010 402 535
Zlin

Jablonec nad Nisou

Krajské mésto Zlinského kraje byvalo diky Bat'ovi centrem
obuvnického primyslu.

= Pocet obyvatel: 74 935
= Industrialni turistické cile:

Pro statutarni mésto v podhuri Jizerskych hor je
typicka vyroba skla a bizuterie.

= Pocet obyvatel: 45 773
= [Industrialni turistické cile:

= Batv mrakodrap — nejvyssi budova Zlina = Sklarska osada a muzeum Kristianov — byv. sklarska hut’
= [4/15 Batlv institut — tovarni budovy v Batové arealu * Muzeum skla a bizuterie — stala expozice Nekonecny pribéh
= Méstska pamatkova zéna, kde se nachazi budovy bizuterie
funkcionalistického stylu * Historicka mackarna Koralek — ukazka vyroby, expozice perli
Pocet HUZ Lazka Pocet hostl (2019)  Prenocovani (2019) Pocet HUZ Ldzka Pocet hostl (2018)  Prenocovani (2018)

28 2127 63 388 133 659 19 - 22 082 50 358

KREIA
\KROKEM e

100
= /



Analyza oblastni konkurence

Oblastni konkurenci pro Plzensky kraj predstavuji predevsim ostatni pohori Ceskeé republiky. Plzenskému kraji konkuruje ¢ast poho¥Fi Sumava, ktera se
nachazi v kraji Jihoceském. V této casti Sumavy se nachazi oblibené turistické cile. DalSim konkurentem je pohori Krkonos, které je nejnavstévovanéjsim
pohorim Ceska. Krkonose lakaji na navstévu narodniho parku. Poslednim vybranym konkurentem jsou Jizerské hory, kde se nachazi chranéna raselinisté

a pUvodni bukové porosty.

Cast Sumavy v Jihoéeském kraji
Oblast NP a CHKO Sumava zasahuje do
Jihoceského kraje. O rozvoj cestovniho ruchu
v oblasti Sumavska se stara organizace
destinacniho managementu PRO Sumavsko, z.s.

Infocentra:

Kvilda, Stozec, Svinna Lada, Idina Pila u Boubina

Skiarealy:

Skiareal Kvilda, skiareal Zadov, skiareal Kubova Hut, skiareal Kozi Plan,
skiareal Horni Vltavice atd.

Vybrané turistické cile:

Navstévnické centrum Kvilda, stezka korunami stromi Lipno, Boubinska
rozhledna, Chalupska slat’

Krkonose

Nejvy3si a nejnavitévovanéjsi pohoii Ceska se
nachazi na severovychodé Cech. Rozklada

se v Libereckém a Kralovéhradeckém kraji,

na vychodé hranici s Polskem.

Infocentra:

Spindler(v Mlyn, Harrachov, Pec pod Snézkou, Vrchlabi, Paseky n. Jizerou
Skiarealy:

SkiResort CERNA HORA — PEC, aredl Mladé Buky, skiaredl Arrakis
ZacléF — Prkenny dil

Vybrané turistické cile:

Snézka, Pec pod Snézkou, Harrachov, Spindleriv Miyn, pramen Labe,
Snézné jamy, Labsky vodopad, Pancavsky vodopad, Mumlavské vodopady

Krusné hory

Hreben Krusnych hor v délce 130 km se

tahne na severozapadni hranici Cech

s Némeckem. Nachazi se na tzemi Usteckého
a Karlovarského kraje. Hornicky region
Krusnohofri byl zapsan jako pamatka UNESCO.

Infocentra:

Abertamy, Bozi Dar, Klinovec, Médénec, Pernink, Potlicky, Rotava atd.
Skiarealy:

Skiareal Klinovec, skiareal Novako, Bozi Dar, skiareal Jachymov atd.
Vybrané turistické cile:

Nejvyssi hora Klinovec, dil sv. Mauritius, areal Plesivec, vrchol Médnik,

Bozidarské raselinisté

Jizerské hory

Jizerské hory se nachazi na severu Cech, st
pohofri lezi v Polsku. CHKO |Jizerské hory chrani
zejména rozsahla raselinisté a plvodni bukové
porosty. V Jizerskych horach se kona zavod

v bézeckém lyzovani Jizerska 50.

Infocentra:

Bedrichov, Jablonec n. Nisou, Josefiv Dul, Korenov, Smrzovka atd.
Skiarealy:

Tanvaldsky Spicak, Severak, Jestéd, BedFichov

Vybrané turistické cile:

Jizera, Jizerka, Bukovec, Smrk, Bedrichov, Kristalové udoli, Kristidnov,
Josefiiv Diil, vodopady na Cerné Desné, raselinisté Jizerky

KROKEM
S

KREIA
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Dotaznikové setreni — odborna verejnost

Vysledky dotaznikového SetFeni mezi odbornou verejnosti

>0% 44 %
40%
30%
20%
10%

0%
Verejny sektor

. Uved’te, prosim, sektor, ktery zastupujete

33 %

Soukromy sektor

n=195

24 %

Neziskovy sektor

2. Uved'te, prosim, druh subjektu, ktery zastupujete

Plzensky kraj

Mésto/obec (politicky predstavitel)
Magistrat / méstsky Grad / obecni Grad
Prispévkové organizace Plzenského kraje
Prispévkové organizace mésta/obce
Dobrovolny svazek obci (mikroregion)
Organizace destinaéniho managementu
Mistni akéni skupina (MAS)

Informacni centrum / privodce
Ubytovaci/stravovaci zarizeni

Cestovni kancelar
Sportovni/volnocasové zarizeni
Kulturni zafizeni nebo kulturni pamatka
Jiné

0%

5%
4%

10% 15%

13 %

20%

25%

24 %

n=194 Gné: N\
30% architekt, Klub
ceskych turistd,
informacni centrum,
kreativni agentura,
lazn€, marketingova
agentura, PR
agentura, narodni
geopark Barrandien,
spolky, NNO,
OsVG, s.r.o., Sprava
NP Sumava, statni
sprava, turistické
zna&eni KCT,
ubytovaci

a sportovni zarizeni,

stoké skola aj. /
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Dotaznikové setreni — odborna verejnost

3. Souhlasite s tvrzenim, Zze cestovni ruch predstavuje pro Plzensky kraj vyznamné ekonomické
odvétvi, které ma byt ze strany kraje podporovano?

100% 89 %
80%
60%
40%

H %

] 0% 1%

20%

n=197

0%

rozhodné souhlasim spiSe souhlasim spiSe nesouhlasim rozhodné nesouhlasim

4. Jaké podminky podle Vaseho nazoru v soucasné dobé vytvari Plzensky kraj pro rozvoj cestovniho
ruchu na svém azemi?

80% 72 %
70%
60%
50%
40%
30%
20% 13 % 13 %
2%

n=195

I
0%

uplné vyhovujici spiSe vyhovujici spiSe nevyhovuijici upIné nevyhovujici
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Dotaznikové setreni — odborna verejnost

3. Souhlasite s tvrzenim, Ze cestovni ruch pfedstavuje pro Plzensky kraj vyznamné ekonomické odvétvi, které ma byt ze
strany kraje podporovano? - ROZDELENI DLE SEKTORU

Verejny sektor

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
rozhodné souhlasim 91 %
spiSe souhlasim 8 %
spiSe nesouhlasim | 0 %
rozhodné nesouhlasim 1 %
Soukromy sektor
10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
rozhodné souhlasim 91 %
spise souhlasim 9 %
spiSe nesouhlasim | 0 %
rozhodné nesouhlasim | 0 %
Neziskovy sektor
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
rozhodné souhlasim 85 %

spise souhlasim
spise nesouhlasim

rozhodné nesouhlasim
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Dotaznikové setreni — odborna verejnost

4. Jaké podminky podle Vaseho nazoru v soucasné dobé vytvari Plzensky kraj pro rozvoj cestovniho ruchu na svém uzemi? -
ROZDELENI DLE SEKTORU

Verejny sektor n =85
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

rozhodné souhlasim

spi$e souhlasim 79 %
spiSe nesouhlasim
rozhodné nesouhlasim
Soukromy sektor n =64
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

rozhodné souhlasim

spiSe souhlasim 63 %
spise nesouhlasim
rozhodné nesouhlasim
Neziskovy sektor n =46
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
rozhodné souhlasim
spiSe souhlasim 71 %

spiSe nesouhlasim

rozhodné nesouhlasim
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Dotaznikové setreni — odborna verejnost

5. Jaké nedostatky brani vétSimu vyuziti potencialu cestovniho ruchu v Plzenském kraji?
(mdzete vybrat libovolny pocet moZnosti)

Chybéjici (nedostatecnd) dopravni infrastruktura (prijezdové komunikace,
parkovisté, cyklostezky, pési stezky atd.)

Nedostatecné propojeni verejného a soukromého sektoru

Nedostatecna doprovodna infrastruktura (souvisejici turisticka vybavenost —
pljc¢ovny, odpocivky, mobiliar, WC, moderni navigacni systémy atd.)

Pristup mistnich obyvatel k rozvoji cestovniho ruchu

Nedostateéna zakladni infrastruktura cestovniho ruchu (ubytovaci, stravovaci
zaFizeni)

Nedostatecna marketingova podpora cestovniho ruchu v regionech
Nedostatek a kvalita lidskych zdroju v oblasti turismu

Stavajici Groven spoluprace v oblasti rozvoje cestovniho ruchu
Zpusob marketingové komunikace kraje

Nedostatecna Uroven kvality poskytovanych sluzeb

Pristup mistnich ekonomickych subjektd (firem)

Pristup organu ochrany prirody a krajiny

Pristup Plzenského kraje k rozvoji cestovniho ruchu

Jiné

Zadné nedostatky

0% 10%

13 %
1%
A 12 %
4 %

20%

17 %

30%
34 %
33 %
30 %
28 %
25 %

24 %

n=195
40% 50%
46 %
46 %
41 %
39 %
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5. Jaké nedostatky brani vétsimu vyuziti potencialu cestovniho ruchu v Plzefiském kraji? (muZete vybrat libovolny pocet mozZnosti) —
ROZDELENI DLE SEKTORU

Vefejny sektor n=8

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Chybéjici (nedostatecnd) dopravni infrastruktura (prijezdové komunikace,
parkovisté, cyklostezky, pési stezky atd.)
Nedostateéna zakladni infrastruktura cestovniho ruchu (ubytovaci, stravovaci
zarizeni)
Nedostatecna doprovodna infrastruktura (souvisejici turisticka vybavenost —
pujcovny, odpocivky, mobiliar, WC, moderni navigaéni systémy atd.)

53 %

Stavajici Groven spoluprace v oblasti rozvoje cestovniho ruchu

Nedostatek a kvalita lidskych zdroji v oblasti turismu

PFistup mistnich obyvatel k rozvoji cestovniho ruchu

Pristup organu ochrany prirody a krajiny 14 %

Pristup Plzenského kraje k rozvoji cestovniho ruchu 9 %

Pristup mistnich ekonomickych subjektd (firem) L 20 %

Stavajici Uroven spoluprace v oblasti rozvoje cestovniho ruchu 28 %
Zpisob marketingové komunikace kraje 20 %
Nedostateéna marketingovd podpora cestovniho ruchu v regionech = 24 %
Nedostateéné propojeni vefejného a soukromého sektoru 47 %
Jiné [N 9 %
Zidné nedostatky 4%

ROKEM

—
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Dotaznikové setreni — odborna verejnost

5. Jaké nedostatky brani vétsimu vyuziti potencialu cestovniho ruchu v Plzefiském kraji? (muZete vybrat libovolny pocet mozZnosti) —
ROZDELENI DLE SEKTORU

Soukromy sektor n =64

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Chybéjici (nedostatecnd) dopravni infrastruktura (prijezdové komunikace,
parkovisté, cyklostezky, pési stezky atd.)
Nedostateéna zakladni infrastruktura cestovniho ruchu (ubytovaci, stravovaci
zarizeni)
Nedostatecna doprovodna infrastruktura (souvisejici turisticka vybavenost —
pujcovny, odpocivky, mobiliar, WC, moderni navigaéni systémy atd.)

42 %

Nedostatecna droven kvality poskytovanych sluzeb
Nedostatek a kvalita lidskych zdroji v oblasti turismu
PFistup mistnich obyvatel k rozvoji cestovniho ruchu
Pristup organu ochrany prirody a krajiny

Pristup Plzenského kraje k rozvoji cestovniho ruchu

Pristup mistnich ekonomickych subjektt (firem)
Stavajici Uroven spoluprace v oblasti rozvoje cestovniho ruchu 30 %

Zpusob marketingové komunikace kraje

Nedostatecna marketingova podpora cestovniho ruchu v regionech

KROKEM
S

Nedostateéné propojeni vefejného a soukromého sektoru 47 %
Jiné | 9 %
Zidné nedostatky 6 %
KREIA
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5. Jaké nedostatky brani vétsimu vyuziti potencialu cestovniho ruchu v Plzefiském kraji? (muZete vybrat libovolny pocet mozZnosti) —

ROZDELENIi DLE SEKTORU

Neziskovy sektor

Chybéjici (nedostateénd) dopravni infrastruktura (prijezdové komunikace,
parkovisté, cyklostezky, pési stezky atd.)
Nedostateéna zakladni infrastruktura cestovniho ruchu (ubytovaci, stravovaci
zarizeni)
Nedostatecna doprovodna infrastruktura (souvisejici turisticka vybavenost —
pujcovny, odpocivky, mobiliar, WC, moderni navigaéni systémy atd.)

Nedostatecna troven kvality poskytovanych sluzeb
Nedostatek a kvalita lidskych zdroji v oblasti turismu

Pristup mistnich obyvatel k rozvoji cestovniho ruchu

Pristup organt ochrany prirody a krajiny

Pristup Plzenského kraje k rozvoji cestovniho ruchu

Pristup mistnich ekonomickych subjektt (firem)

Stavajici Groven spoluprace v oblasti rozvoje cestovniho ruchu
Zplsob marketingové komunikace kraje

Nedostatecna marketingova podpora cestovniho ruchu v regionech
Nedostatecné propojeni verejného a soukromého sektoru
Jiné

Zidné nedostatky

0% 10% 20% 30% 40% 50%
37 %
39 %
26 %
30 %
7%
7%
24 %
24 %
41 %
R 20 %
2%

n =46

60%

57 %
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6. Znate néjakou organizaci destinacniho managementu (DMO), ktera pusobi na Gzemi Plzefiského
kraje, pfipadné pfimo v misté Vaseho pusobisté? Organizace destinacniho managementu (DMO)
obvykle zajisSt'uje koordinaci, kooperaci a komunikaci poskytovatelt sluzeb cestovniho ruchu na
daném Guzemi (destinaci) za ucelem efektivnéjSiho Fizeni cestovniho ruchu. Na zakladé vyuzivani
nastroji destinacniho managementu je jejim aukolem udrzitelnym zpilisobem prosazovat tuto
destinaci a jeji produkty na trhu.

60%

50 % 50 %

50%

40%

30%

20%

10%

n=193

0%

Ano

ROKEM

—

KREIA
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76 %

62 % 63 %
48 % 47 % 49 %
39 %
33 %

80%
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70%
60%
50%
40%
30%
20%
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Dotaznikové setreni — odborna verejnost

7. V Plzenském kraji v souc¢asné dobé nepusobi organizace destinacniho managementu (DMO) na krajské urovni a jeji roli
zastupuje Plzerisky kraj. Jaké nejduilezitéjsSi cinnosti ma podle Vas kraj v oblasti cestovniho ruchu zajist’'ovat? (miZete vybrat
libovolny pocet moznosti) - ROZDELENI DLE SEKTORU

80% o 68 % Verejny sektor 74 % n =84
© 8% o 56 %
60% . 50 % 48 % 48 %
38 %
40%
O,
20% 2%
0%
Podpora destinaéni  Podpora kvality a Podpora tvorby Tvorba a realizace  Vytvareni platformy  Vytvareni podminek Vzdélavaci a osvétova Zajist'ovani finanénich Jiné
spoluprace na oblastni certifikace v oblasti regionalnich / jednotnych pro partnerstvia pro  pro koncepcni a cinnost v oblasti prostiedki na
¢i lokalni drovni v kraji  cestovniho ruchu nadregionalnich marketingovych a  navazovani spoluprace strategické smérovani  cestovniho ruchu  podporu cestovniho
produktl cestovniho  propagacnich aktivit ~subjektt cestovniho v oblasti cestovniho ruchu
ruchu ruchu ruchu
Soukromy sektor 73 % n = 64

80%
9 9 58 %
60% 55 % 55 % 44 % 47 %

40% 30 % 27 %

I

20% 5%
0% L
Podpora destinaéni  Podpora kvality a Podpora tvorby Tvorba a realizace  Vytvareni platformy  Vytvareni podminek Vzdélavaci a osvétova Zajist'ovani financnich Jiné
spoluprace na oblastni certifikace v oblasti regionalnich / jednotnych pro partnerstvia pro  pro koncepéni a ¢innost v oblasti prostfedku na
¢i lokalni drovni v kraji  cestovniho ruchu nadregionalnich marketingovych a  navazovani spoluprace strategické smérovani  cestovniho ruchu  podporu cestovniho
produktl cestovniho  propagacnich aktivit  subjektt cestovniho v oblasti cestovniho ruchu
ruchu ruchu ruchu
. , n =46
100% Neziskovy sektor 85 %

80% 70 % 65 % 52 9

KROKEM
S

60% 9 41 % 41 %
40% 28 % 33 %
A 1%
20%
0% I
Podpora destinaéni  Podpora kvality a Podpora tvorby Tvorba a realizace  Vytvareni platformy  Vytvareni podminek Vzdélavaci a osvétova Zajist'ovani finanénich Jiné
spoluprace na oblastni certifikace v oblasti regionalnich / jednotnych pro partnerstvia pro  pro koncepcni a cinnost v oblasti prostredku na
Ci lokalni urovni v kraji  cestovniho ruchu nadregionalnich marketingovych a  navazovani spoluprace strategické smérovani  cestovniho ruchu  podporu cestovniho
produktl cestovniho  propagacnich aktivit subjektd cestovniho v oblasti cestovniho ruchu
ruchu ruchu ruchu
KREIA
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8. Pokud by Plzensky kraj (PLK) uvazoval o z¥izeni krajské organizace destinacniho managementu
(DMO), jaké nejdiilezitéjsi cinnosti by tato nové zaloZena organizace méla zajist’ovat?
(muZete vybrat libovolny pocet moZnosti)

n=195
70%
62 %
60%
o,
55 % 54 %
o,
51 % 50 %
50% 47 %
o,
40% 39 %
35 %
30%
25 %
20% 18 %
o,
10% 9%
0%
Vytvareni  Podpora tvorby  Tvorba a Vytvareni  Podpora kvality ~Vzdélavaci a Sbér a Iniciovat vznik  Zajistovani Jiné (prosim  Plzensky kraj by
podminek pro  regionalnich / realizace platformy pro  a certifikace v osvétova zpracovani novych finanénich upresnéte) nemél uvazovat
koncepcnia nadregiondlnich  jednotnych partnerstvi a oblasti éinnost v oblasti statistickych dat turistickych cild prostfedkd na o zalozeni
strategické produktd  marketingovych pro navazovani  cestovniho cestovniho a informaci o v kraji a obnovu  podporu takové
smérovani kraje  cestovniho  a propagaénich  spoluprace ruchu ruchu cestovnim stavajicich cestovniho organizace, tuto
v oblasti ruchu aktivit kraje  subjektd CR v ruchu v kraji ruchu v kraji funkci muze
cestovniho ramci kraje dlouhodobé
ruchu plnit oddéleni
CR v ramci
krajského Uradu
Plzenského
kraje
KROKEM KREIA
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8. Pokud by Plzerisky kraj uvazoval o zFizeni krajské organizace destina¢niho managementu (DMO), jaké nejdiilezitéjsi cinnosti
by tato nové zaloZzena organizace méla zajiSt'ovat? (miZete vybrat libovolny pocet moznosti) = ROZDELENI DLE SEKTORU

. Vefejny sektor 62 % n=85
54 % 59 % 51 % 46 % 45 % 54 %

60% o,
20% o
0% [ ] [ e

80%

Vytvareni podminek  Podpora tvorby ~ Tvorba a realizace Vytvareni platformy Podpora kvality a Vzdélavaci a Sbér a zpracovani Iniciovat vznik Zajist'ovani Jiné (prosim PLK by nemél
pro koncepéni a regionalnich / jednotnych pro partnerstvi a pro certifikace v oblasti osvétova cinnost v statistickych data  novych turistickych financnich upresnéte) uvazovat o zaloZeni
strategické nadregionalnich marketingovych a navazovani cestovniho ruchu  oblasti cestovniho informaci o cild v kraji a obnovu  prostredki na takové organizace,
smérovani kraje v produktl cestovniho propagacnich aktivit spoluprace subjektt ruchu cestovnim ruchu v stavajicich podporu cestovniho tuto funkci mize
oblasti cestovniho ruchu kraje CR v ramci kraje kraji ruchu v kraji dlouhodobé plnit
ruchu oddéleni CR v ramci

krajského . PLK

9 Soukromy sektor 66 % n= 64
e s2%  52% 2% 4714 58 % ¢

34 % 33%
40% . . 20 % ° l 5 9, 17 %
20% %
0% m B B -

Vytvareni podminek  Podpora tvorby ~ Tvorba a realizace Vytvareni platformy Podpora kvality a Vzdélavaci a Sbér a zpracovani Iniciovat vznik Zajistovani Jiné (prosim PLK by nemél
pro koncepéni a regionalnich / jednotnych pro partnerstvi a pro certifikace v oblasti osvétova Cinnost v statistickych data  novych turistickych finanénich upresnéte) uvazovat o zalozeni
strategické nadregionalnich marketingovych a navazovani cestovniho ruchu  oblasti cestovniho informaci o cild v kraji a obnovu  prostiedki na takové organizace,
smérovani kraje v produktl cestovniho propagaénich aktivit spoluprace subjektt ruchu cestovnim ruchu v stavajicich podporu cestovniho tuto funkci muze
oblasti cestovniho ruchu kraje CR v ramci kraje kraji ruchu v kraji dlouhodobé plnit
ruchu oddéleni CR v ramci

krajského u. PLK

60% 52 % 46 % 48 % Neziskovy sektor p— 48 % 54 % n = 46

. 41 % 35 % 35 %
40% I 22 %
o B

Vytvareni podminek  Podpora tvorby =~ Tvorba a realizace Vytvareni platformy Podpora kvality a Vzdélavaci a Sbér a zpracovani Iniciovat vznik Zajist'ovani Jiné (prosim PLK by nemél
pro koncepéni a regionalnich / jednotnych pro partnerstvi a pro certifikace v oblasti osvétova Cinnost v statistickych data  novych turistickych finanénich upresnéte) uvaZovat o zalozeni
strategické nadregionalnich marketingovych a navazovani cestovniho ruchu  oblasti cestovniho informaci o cild v kraji a obnovu  prostredki na takové organizace,
sméfovani kraje v produktl cestovniho propagalnich aktivit spoluprace subjektt ruchu cestovnim ruchu v stavajicich podporu cestovniho tuto funkci muze
oblasti cestovniho ruchu kraje CR v ramci kraje kraji ruchu v kraji dlouhodobé plnit
ruchu oddéleni CR v ramci

krajského . PLK

KROKEM KREIA
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9.

Na Guzemi Plzenského kraje pusobi jiz

vytvorené/funkéni oblastni ¢i lokalni
organizace destinacniho managementu

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

(DMO). Spolupracujete s nékterou/

nékterymi z nich?
n=194

60 %

40 %

Ano

Otazka &.9 - ROZDELENI DLE SEKTORU

Verejny sektor n=284

55 % 45 %
0% 20% 40% 60% 80% 100%
EAno ENe
Soukromy sektor n = 64
22 % 78 %
0% 20% 40% 60% 80% 100%
mAno ENe
Neziskovy sektor n =46
39 % 61 %
0% 20% 40% 60% 80% 100%
mAno ENe

KROKEM
S

KREIA

—=

116



K

Dotaznikové setreni — odborna verejnost

ROKEM

—

10. Co je divodem, zZe s témito organizacemi destina¢niho managementu (DMO) nespolupracujete? n=113
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
Nemam zijem o spolupraci 4 %
Nebyla mi nabidnuta spoluprace 39 %
V minulosti jsme spolupracovali, ale nebyli jsme spokojeni s vysledkem
Nevyhovuji mi podminky, které organizace nabizi
V misté mého pusobisté zidna takova organizace nefunguje
Jiné
Nevim
I I. Umite si do budoucna predstavit, Ze byste s témito organizacemi destinacniho managementu
(DMO) spolupracovali, kdyby Vam byla nabidnuta spoluprace? .
n=11
6% 49 %
50% 47 % °
40%
30%
20%
10% 4%
0% L
Ano Ne Nevim, zalezelo by na nabidce
KREIA
_i“:t_/
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n=114
12. Pokud byste s témito organizacemi destinac¢niho managementu (DMO) zacali spolupracovat, byli
byste ochotni prispét na jejich ¢innost financnimi prostredky?
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
Ano, vcetné prispévku na provozni naklady této organizace 4%
Ano, ale pouze na konkrétni projekty/vystupy 25 %
Ne 35 %
Nevim 36 %

KROKEM
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12. Pokud byste s témito organizacemi destinacniho managementu (DMO) zacali spolupracovat, byli byste ochotni pFrispét na
jejich cinnost finanénimi prostredky? — ROZDELENI DLE SEKTORU

Vefejny sektor n=36
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
Ano, vcetné prispévku na provozni naklady této organizace 6 %
Ano, ale pouze na konkrétni projekty/vystupy 31 %
Ne 19 %
Nevim 44 %
Soukromy sektor n =50
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
Ano, vcetné prispévku na provozni naklady této organizace 4 %
Ano, ale pouze na konkrétni projekty/vystupy 32 %
Ne 42 %
Nevim 22 %
Neziskovy sektor n=28
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
Ano, vcetné prispévku na provozni naklady této organizace 4 %
Ano, ale pouze na konkrétni projekty/vystupy 4 %
Ne 43 %
Nevim 50 %
KROKEM L‘f';‘,/ 119
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13. Uved’te, prosim, nazev/nazvy oblastnich nebo lokalnich organizaci destina¢niho managementu (DMO), se kterymi
spolupracujete. - ROZDELENI DLE SEKTORU

Verejny sektor spolupracuje s: Soukromy sektor spolupracuje s: Neziskovy sektor spolupracuje s:

Destinacni agentura Brdy (Ekologické Barrandien Destinacni agentura Brdy (Ekologické
centrum Orlov) centrum Orlov)
Destinacni agentura Brdy (Ekologické L . .,
Destinace Plzen centrum Orlov) Destinacni spolecnost Cesky les
Destinaéni spoleénost Cesky les Destinaéni spole¢nost Cesky les Destinaéni spolek Zeleznorudska
Jizni Plzefisko Destinacni spolek Zeleznorudska Lokalni destinace Susicko
Lokalni destinace Susicko 5
. Lokalni destinace Susicko MAS Cesky Zapad
MAS Cesky Zapad
MAS Pogumavi MAS Cesky Zapad MAS Radbuza
MAS Radbuza MAS Zlata cesta MAS Zlata cesta
MAS Zlata cesta Mésto Plzen Mikroregion Nepomucko
Mikroregion Nepomucko Mikroregion Radnicko Plzef — TURISMUS
Mikroregion §umava-zépad ) . i L, o L.
Mikroregion Sumava-zapad Regionalni rozvojova agentura Plzenského
Plzen — TURISMUS kraje
Plzen — TURISMUS
Plzensky kraj Svazek Domazlicko
Prachefisko — Strakonice Turisticka oblast PoSumavi e

Region Sumava — Bavorsky les , . ,
€ Y Turisticka oblast Posumavi

Svazek Domazlicko

Turisticka oblast Posumavi

Turistl raj
KROKEM KREIA
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14. Na zakladé ceho se Vase spoluprace s organizacemi destinacniho managementu (DMO)

odehrava? (oznacte jen jednu prevazujici moznost)

n=75

ROKEM

—

35% o
30% 29 %
25% 21 %
20% 16 %
15% 13 % 9 % %
10% > -
5%
0%
Jsem jeden ze zakladatell  Na zikladé mého clenstvi v Na zakladé dlouhodobé Ad hoc smluvni spoluprace  Neformalni dohody nebo  Jina forma spoluprace s DMO
organizace destinacniho partnerské smlouvy DMO pouze na konkrétnich barteru s DMO
managementu projektech DMO
15. Pokud je spoluprace s organizacemi destinacniho managementu (DMO) podminéna pravidelnym n=75
financnim prispévkem, v jaké vysi se tento prispévek obvykle pohybuje za jeden kalenda#ni rok?
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
Zadny pispévek neplatime — 52 %
Méné nez | tis. K¢ 4 %
| az 9 tis. K& %
10 az 99 tis. K& 5%
100 a7z 499 tis. K¢ | 5 %
500 az 999 tis. K¢ | 0 %
Vice nez | mil. K¢ | 0 %
Nevim — 23 %
KREIA
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Dotaznikové setreni — odborna verejnost

16.)ste se spolupraci s organizacemi destinacniho managementu (DMO) spokojeni?

40% 36 %

n=74

31 %

27 %

5%

Ano, jsou to profesionalové Jak kdy Ne Nedokazu posoudit

ROKEM

—

17. Uved'te, s &im jste a s ¢im naopak nejste prFi spolupraci s témito organizacemi destinacniho managementu (DMO)
spokojeni.

Komunikace — mozZnost zapojeni do diskusi Malo financi na podporu CR

; ) S vétsi organizaci (subjekt, zajmové uzemi)
Snaha o propojeni s podnikatelskymi subjekty o) v e L o

Orientace na lokalni problematiku — propagace mensich sidel Ne vzdy systematicky pristup

Mezi organizacemi destina¢niho managementu spise

Snaha a nadseni budovat fungujici podporu cestovniho ruchu konkurenéni boj nez spoluprace

KREIA
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6 SWOT analyza
cestovniho ruchu v kraji
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SWOT analyza

SWOT analyza shrnuje predeslé analytické kapitoly. Prvni casti SWOT analyzy shrnuje silné a slabé stranky Plzeriského kraje ve vztahu
k cestovnimu ruchu. V druhé casti jsou naznaceny prilezitosti a hrozby. PFilezitosti jako vnéjsi faktory mohou pomoci rozvoji cestovniho ruchu

v Plzenském kraji, hrozby naopak mohou cestovni ruch v kraji ohrozit a vytvorit bariéru pro jeho dalsi rozvoj.

SILNE STRANKY

Vyznamné hmotné i nehmotné kulturni pamatky — hrady, zamky,
sakralni/technické/zidovské pamatky, zdpadocéeské baroko

Chodské tradice

Zasahuijici NP Sumava — pé&3i turistika, cykloturistika

Gastronomie — dlouholeta tradice plzefiského piva, bohatd sit’
regionalnich pivovard, regionalni pokrmy

Dobra dopravni dostupnost z Prahy a z Némecka/Bavorska

Vodni toky vhodné pro vodacky turismus

Sportovni moznosti pro letni i zimni sporty (skiarealy)

Velké plochy hodnotné krajiny a Uzemi s vyssi ekologickou stabilitou
Neprobadané oblasti vhodné pro pési turistiku

Blizkost némeckému zdrojovému trhu

Produktova nabidka shrnuta do ucelenych celkl (brozury, publikace)

PRILEZITOSTI
Zalozeni krajské organizace destinacniho managementu

Potencial pro rozvoj pivni turistiky a gastroturistiky (s vyuzitim mnozstvi
regionalnich produktu)

Realizace preshranicnich projektu
Vyznaceni dalSich turistickych tras a planovanych cyklotras

Industrialni turismus

KREIA

SLABE STRANKY

Nerovnomérné rozlozena navstévnost (velka zatéz Sumavy a naopak mala
zatéz v Ceském lese a v oblastech okolo Plzné, predevsim severné
a zapadné od Plzné)

Nedostatecné parkovaci kapacity a souvisejici infrastruktura u kapacitnich
parkovist’ (toalety, obcerstveni, informacni sluzby u parkovist)

Nedostatecna infrastruktura cestovniho ruchu podél vodacky vyuzitelnych
vodnich toku

Uvodni faze rozvoje destinacni spoluprace v kraji, dosud
nevykrystalizovana struktura organizaci destinacniho managementu na
tzemi kraje

Chybi provazanost produktd, nabizeni dalSich alternativ navstévnikim, aby
se v kraji zdrzeli co nejdéle

Nedostatecné severojizni dopravni spojeni

HROZBY
Dopady koronavirové pandemie:
* Uzavirani stravovacich a ubytovacich zarizeni
* SniZeni prumérné obsazenosti
+ Ubytek zahraniénich hostt

Prirodni katastrofy (napr. kiirovec, ktery muize vyznamné poskodit lesy
Sumavy, vichrice, povodné apod.)

Podpora investic spise do prumyslu nez do volnocasovych aktivit v kraji

Nejista budouci ekonomicka a bezpecnostni situace
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7 Definovani klicovych
rozvojovych priorit a bariér
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Definovani klicovych rozvojovych priorit a bariér

Rozvojovou prioritou je pripadné zalozeni krajské organizace destinacniho managementu (DMO). Jeji
dinnost spociva v pruzné koordinaci aktivit v ramci kraje, krajskych turistickych oblasti, propagaci atraktivit

DMO a produktl cest. ruchu v celém kraji, zaroven provadi statistiku a analyzu navstévnosti. Krajski DMO by méla
zastreSovat a podporovat lokalni a oblastni DMO. Rovnéz muze zajiSt'ovat efektivni kooperaci, koordinaci
a komunikaci s poskytovateli sluzeb, se soukromym sektorem.

Plzensky kraj disponuje mnoha prirodnimi a kulturnimi pamatkami. Jednou z rozvojovych priorit je zkoordinovani

Aktivace nabidky do produktid cestovniho ruchu s tematickym zamérenim (jako je jiz existujici baroko). Dalsimi
nabidky moznymi produkty je industrialni dédictvi ¢i prirodni krasy. Kraj také muze cerpat ze zachovanych mistnich
tradic.

V soucasné dobé oblasti Plzeniského kraje propaguji oblastni znacky. Aby byl rozvoj cestovniho ruchu koncepéni

Dlouhodoba a dlouhodobé stabilni, bylo by vhodné vytvorit jednotnou znacky, na zakladé jednotné znacky a segmentace

ropagace O v . . o -
propag navstévniku pak pripravit dlouhodoby systém propagacnich kampani s vyhledem na 3-5 let.

Dalsi rozvojovou prioritou je propojovani historickych objektl, poskytovatell sluzeb a verejného sektoru.
Propojovani Pravidelna setkavani subjektt cestovniho ruchu by umoznila sdilet zkusenosti a vytvorit spole¢ensko-vzdélavaci

systém.

Rozmisténi navstévnikd kraje je velmi nerovnomérné. | okoli Plzné nabizi mnoho atraktivit a bylo by dobré

Rozlozeni fwx « . . . Sy . ” R L
navstévniky z Plzné do téchto mist nalakat. Rozptyleni navstévnosti podpori propagace méné znamych turistickych

navstévnosti NG oS « pe t s sy e .
cilu. Dulezité je sledovat statistické udaje o navstévnicich a tato nasbirana data analyzovat.
Rozvoji cestovniho ruchu prispéje rozvoj doprovodné infrastruktury. Mésto Plzen na nasledujici tri roky planuje
Infrastruktura vytvorit nova parkovaci mista. Na dopravni spojeni by méla navazovat doprovodna infrastruktura, jako jsou
toalety, obcerstveni, informacni a prodejni podniky. Sportovce do kraje naldkaji nové znacené pési trasy
a cyklotrasy. Vodactvi Ize podporit budovanim infrastruktury podél vodacky vyuzitelnych vodnich toku.
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Kontaktni osoba:

ONDREJ SPACEK
CEO
Rozvoj regiond, turismus, kultura a sport

+420 602 265 851
o.spacek@kreia.cz
www.kreia.cz

Poznamka:

Prdci na studii jsme zapocali 22. 10. 2020 a ukoncili 3. 2. 2021. Od tohoto data jsme neucinili jakékoliv aktualizace této zpravy o jakékoliv dalsi uddlosti ¢i okolnosti. V pribéhu pripravy
této studie jsme pouZivali primarni i sekundarni zdroje informaci. Primdrni zdroje predstavovaly predevsim podkladove informace od zadavatele studie. Sekundarni sbér informaci cerpal
prevdzne z CSU a webovych strdnek se zamérenim na téma studie. Zdroje pro konkrétni data vzdy uvadime v relevantni ¢dsti dokumentu. V neposledni fadé jsme vyuzili databdzi

a zkusenosti odbornikti zpracovatele.
Tento dokument se odkazuje na analyzu zpracovatele. Jednd se o pripady, kdy jsme provedli urcité analytické procedury na zdkladé dostupnych informaci, abychom byli schopni
prezentovat vyslednd data. Nicméné nelze vyloucit pripadné nesrovnalosti Ci zkresleni informaci zplisobené zamernym poskytnutim nepravdivych dat zdrojovymi subjekty.
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Navrhova a implementacni ¢ast Koncepce rozvoje
cestovniho ruchu Plzenského kraje pro obdobi 2021-2027
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NAVRHOVA CAST KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU
PLZENSKEHO KRAJE PRO OBDOBI 2021-2027

|.Vychodiska navrhové casti
2.Vize
3. Strategické a specifické cile
4. Priority a opatreni
* Priorita | — Zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu
* Priorita 2 — Rozvoj rizeni destinace (destinacni management)
* Priorita 3 — Rozvoj principl destinaéniho marketingu
* Priorita 4 — Cestovni ruch jako soucast hospodarské a regionalni politiky kraje

IMPLEMENTACNI CAST KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU
PLZENSKEHO KRAJE PRO OBDOBI 2021-2027

|. Organizacni zajisténi implementace
2. Provadéci dokumenty implementace
3. Zpusob vyhodnocovani a aktualizace Koncepce, vybrané financni nastroje implementace

4. Akéni plan



SWOT analyza a podpurné
vystupy z analytické casti
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SWOT analyza

SWOT analyza shrnuje predeslé analytické kapitoly. Prvni cast SWOT analyzy shrnuje silné a slabé stranky Plzeriského kraje ve vztahu
k cestovnimu ruchu. V druhé casti jsou naznaceny prilezitosti a hrozby. PFilezitosti jako vnéjsi faktory mohou pomoci rozvoji cestovniho ruchu
v Plzenském kraji, hrozby naopak mohou cestovni ruch v kraji ohrozit a vytvorit bariéru pro jeho dalsi rozvoj.

SILNE STRANKY

Vyznamné hmotné i nehmotné kulturni pamatky — hrady, zamky,
sakralni/technické/zidovské pamatky, zdpadocéeské baroko

Chodské tradice
Zasahuijici NP Sumava — pé&3i turistika, cykloturistika

Gastronomie — dlouholeta tradice plzenského piva, bohata sit’
regionalnich pivovaru, regionalni pokrmy, sekt

Dobra dopravni dostupnost z Prahy a z Némecka / Bavorska

Vodni toky vhodné pro vodackou turistiku

Sportovni moznosti pro letni i zimni sporty (skiarealy)

Velké plochy hodnotné krajiny a Uzemi s vyssi ekologickou stabilitou
Neprobadané oblasti vhodné pro pési turistiku

Blizkost némeckému zdrojovému trhu

Produktova nabidka shrnuta do ucelenych celkl (brozury, publikace)

PRILEZITOSTI
Realizace preshranicnich projektt
Industrialni turismus

Potencial pro rozvoj pivni turistiky a gastroturismu
(s vyuzitim mnozstvi regionalnich produktd)

Rozsifeni turistickych tras / vyznaceni dalSich cest a cyklotras
Zachovani/rozvoj tradic v oblasti ¢esko-némeckého pohranici
Zakladani novych atraktivit a zazitkd ve vhodnych lokacich

Zalozeni krajské organizace destinaéniho managementu

KREIA

SLABE STRANKY

Nerovnomérné rozlozena navitévnost (velka zitéz Sumavy a naopak mala
7até7 v Ceském lese a v oblastech okolo Plzné, predeviim severné

a zapadné od PIzné), vyznamna navstévnost Plzné bez navaznosti na
regiony

Nedostatecné parkovaci kapacity a souvisejici infrastruktura u kapacitnich
parkovist’ (toalety, obcerstveni, informacni sluzby u parkovist)

Nedostatecna infrastruktura cestovniho ruchu podél vodacky vyuzitelnych
vodnich tokd

Uvodni faze rozvoje destinacni spoluprace v kraji, dosud
nevykrystalizovana struktura organizaci destinacniho managementu na
tzemi kraje

Chybi provazanost produktd, nabizeni dalSich alternativ navstévnik(m, aby
se v kraji zdrzeli co nejdéle

Nedostatecné severojizni dopravni spojeni

HROZBY
Plzensky kraj je vyznamné vniman jen jako tranzitni (dalnice D5)
Dopady koronavirové pandemie:
* Uzavirani stravovacich a ubytovacich zarizeni
* Snizeni primérné obsazenosti
+ Ubytek zahrani¢nich host
Pfirodni katastrofy (napr. kirovec, ktery mize vyznamné poskodit lesy
Sumavy, vichrice, povodné apod.)
Podpora investic spise do prumyslu nez do volnocasovych aktivit v kraji

Nejista budouci ekonomicka a bezpecnostni situace
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Diagnoza cestovniho ruchu v Plzenském kraji

V ramci strategického on-line workshopu, ktery se konal |8. brezna, byl spolecné s odbornou verejnosti definovan turisticky potencial Plzenského
kraje a identifikovany slabiny soucasného stavu. Poznatky odborné verejnosti a dalSich zainteresovanych osob jsou shrnuty na nasledujicich stranach.

Turisticky potencial
Mezi hlavni atraktivity, které mize Plzefisky kraj navitévnikiim nabidnout, patii predevsim kulturnéhistorické pamatky, narodni park Sumava,
gastroturismus &i chodské tradice. Mezi dalsi oblasti, které by se v Plzefiském kraji mohly pozitivné rozvijet, patfi napf. industrialni turismus, pfipadné
pivni turistika, CHKO Cesky les. Tradici maji rovnéz pravidelné organizované akce, napr. Léto v Prazdroji, Chodské slavnosti ¢i Mezinarodni folklorni
festival v Klatovech.
Slabiny soucasného stavu
Plzensky kraj se v soucasné dobé potyka predevsim s nasledujicimi bariérami:
= Nerovnomeérné rozprostreni navstévniku v kraji (pfetizeni x nevyuziti)
> PFiciny: vysoké povédomi o vytizenych mistech v kraji (napf. Sumava), nedostatend komplexni nabidka pro navitévniky v nékterych
oblastech kraje, neznalost nabidky kraje mezi mistnimi obyvateli, nedostatecna spoluprace mezi jednotlivymi atraktivitami/regiony, minimalni
pocet lokalnich DMO, které by mohly navzajem spolupracovat a propagovat svoje Uzemi

= Méné rozvinuta infrastruktura v kraji
» PFiciny: mistni samospravy se zaméFuji na jiné priority, vaznouci komunikace mezi poskytovateli sluzeb a zastupci obci, neznalost dotacnich
tituld s nabidkou prostredki podporujicich rozvoj infrastruktury, nizsi atraktivita podminek programl podpory pro potencidlni Zadatele,
chybéjici zkusenosti se zajisténim zdroju
= Nedostatecna destinacni spoluprace v kraji

» Priciny: chybéjici provazanost na soukromy sektor, nedostatecné ujasnéni priorit z pohledu cestovniho ruchu / kultury — pohled na kraj
ze strany industridlni minulosti, nedostatecné systémové programy pro vznik oblastnich/lokalnich DMO (ze strany potencialnich oblasti nebyl
vyuzit nabizejici motivaéni potencial), nedostatek zkusenosti v oblasti Fizeni destinace

Postirehy ucastnika
= Spolecna prace na rozvoji cestovniho ruchu v Plzenském kraji prinese uzitek vSem zainteresovanym subjektim/osobam.
=V kraji je nutné nastavit fungujici destinacni spolupraci napric vS§emi Urovnémi.

= Koncepce by méla byt pripravena s ohledem na mistni obyvatele a na potieby ochrany prirody.

KREIA



Diagno6za cestovniho ruchu v Plzenském kraji

Vystupy ze strategického on-line workshopu (18. 3. 2021) - strom problému

Diskuse &. | PROC JE V PLZENSKEM KRAJI OBECNE NEUSPOKOJIVA ZAKLADNIi A DOPROVODNA INFRASTRUKTURA? PROC
SE NEBUDUJE RYCHLEJI?

Nedostatecna infrastruktura snizuje Limity rozvoje — neni prostor pro Celkové brani moznosti rozvoje
atraktivitu turistickych cild masovy turismus regionu v oblasti cestovniho ruchu

DOPADY

Diskuse ¢. | - INFRASTRUKTURA

PRICINY
\AAAA/

Chybi aktivita / impulsy primo
z mist, kde infrastruktura chybi

>
<«
D |
<«
<
<

_ A A

Nedostatek podnétl od soukromého
sektoru ohledné priorit podpory
verejného sektoru

V nékterych obcich chybi zkuSenosti

cyklostezky) je komplikované se s tim, jak zajistit zdroje

domluvit / vS§e zkoordinovat

I

Chybi mezi¢lanek mezi
soukromym a verejnym
sektorem — oblastni/lokalni

Jind obec = jina priorita
(nevidi cestovni ruch jako
néco uzitecného)

Chybi vidci osobnosti s vizi Chybi osoba, ktera by byla
a schopnosti vize realizovat schopna slozity projekt DMO

Horsi komunikace a slozita

domluva mezi starosty obci o yvr s v
Y (vadci sila) odridit

V nékterych oblastech zatim
nejsou funkéni oblastni/

Legenda k hlasovani u¢astnikii workshopu: lokalni DMO

A prioritizujici/podpdrny hlas téastnika workshopu

' negativni/redukujici hlas tcastnika workshopu Je potreba najit vhodné
osobnosti pro Fizeni

oblastnich/lokalnich DMO

KROKEM KREIA
S —



Diagno6za cestovniho ruchu v Plzenském kraji

Vystupy ze strategického on-line workshopu (18. 3. 2021) - strom problému

Diskuse &. 2 PROC JE ROZLOZENIi NAVSTEVNOSTI PLZENSKEHO KRAJE VELMI NEROVNOMERNE - PREDEVSIM MiSTNE, ALE
I CASOVE?

Automobilové doprava , o . NevyuZiti ekonomické PotFeba kombinace — napr. Upadek souvisejici
, . , Znehodnoceni Mistni jsou radi, ze maji svij o . o . . . . . o
(parkovani na predzahradce curistickych il Klid prinosnosti — napr. udrzeni Rabstejn (prochazka + s ruenim spoju
apod.) uristiciych ctiu mistni hospody vyhlidka + obCerstveni) (zeleznice)

Overturismus v nékterych ¢astech Potfeba zamé&fit se vic na propagaci oblasti pFimo v Plzni NiZ3i navStévnost ostatnich casti
Plzenského kraje a blizkém okoli (mistni obyvatelé) Plzefiského kraje

DOPADY

Diskuse & 2 - NEROVNOMERNA NAVSTEVNOST
YYYVYYVYY VV 7

V nékterych oblastech chybi komplexni nabidka pro Nizsi aktivita obyvatel
navstévnika, chybi brozury v nékterych oblastech (pFihranicni oblasti)

Sumava — overturismus, jiné ¢asti Sumava — nejvyssi propagace, nizka

mensi navstévnost propagace ostatnich Ei' ti iLK

A — Y
el LT T | e | e g [ ros—_
obdobim — dle jednotlivych i / invest?vat do I'<on'kr’etn|ch prlhrflinulv doPe souvisejici
oblasti — | ‘ - v projektl (konkrétni cil. skup.) nataceni filmu cestovnim ruchem
a jejich nabidky aTerlt se VIC. na prc’>pa’gaC| Cerpat |nsp{rcaC| z okolnich i | i ' #ﬂ
l pfimo v Plzni av blizkém kraja (JC) Nedostatecna infrastrukturav- Podpora filmového Chybi vzdélani pracovhic
Sezonnost turistickych cild, okoli T ,j%dPotIiV)'lch obIa:stl'I ((?V“Vﬁl:lje’ turismu v oblasti cest. ruchu
respektive neochota | v Nabidky ve spolupraci v navstevnost 2 poz.na.varll okoli diky W
investovat Propagace ve skolach je s poskytovateli sluzeb (slevy nvenkovské turlstlce“ — chaty, , - .
‘ aké dilesita apod.) chalupy k pronajmu) Nutnost Ifomplexnl NeeX|s’ter’1ce mistnich/
e potieba presné znt ‘ T nabidky lokalnich DMO
po ,
cilovou skupinu, na kterou izké sebevédomi obyvatel Propagace , ticha* — Nedostatecna spoluprace ‘ |
se zamérit PLK relaxace jako bonus mezi pamatkami, mistnimi Industrialni turismus
“ V' podnikateli (propojeni (Planice, Krizikav kraj) —
| mikroregion) zapojeni mistnich
Doporuéeni od znamych podnikateld

—=



Diagnoza cestovniho ruchu v Plzenském kraji

Vystupy ze strategického on-line workshopu (18. 3. 2021) - strom problému

Diskuse €. 3

PROC NENi SYSTEM DESTINACNi SPOLUPRACE V KRAJI ROZVINUT?

Neztotoznéni se s Uzemim

Chybi provazanost na
soukromy sektor

ejasnost propagace, tristéni
zdroju, nizka efektivita

PROC JE DESTINACNIi SPOLUPRACE V PLZENSKEM KRAJI TEPRVE NA ROZVOJOVEM POCATKW?

Chybi vyhled skutecnych vysledka

Systém nevytvari prilezitosti

Nevyjasnénost, kam kdo patri

Roztristénost nabidky

Podnikatelé se nechtéji zapojovat

v

\

Neni vibec jasné, jak budeme
postupovat dale

DOPADY

s

Teprve se ujasiuje politika statu
(treba v otazce partnerstvi)

Chybi podptirné programy
iniciujici vznik (destinaci,

AAAA V A

\AAAA Y

v

Je to o lidech

Diskuse & 3 - DESTINACNI SPOLUPRACE

\‘v" ' AAAA

Obce nemaji ujasnéné priority
z hlediska cest. ruchu, kultury...

- - - -
Industrialni minulost — lidé nejsou
zvykli nahlizet na cestovni ruch jako

Cestovni ruch neni
prioritou kraje

[

Politicti predstavitelé nejsou
efektivné informovani
o prinosech CR

Chybi mistni iniciace,
chybi mistni ,,setkavani se
v hospodé*

Nevytvari se kos napadu,
produktd, zamérd...

subjektd)...

, | v
Je to ,,drahé...",

chybi startovni impuls

Jsou
uprednostiovany
lokalni zajmy

1 Aktivity nejsou
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Hlavné nekopirovat hranice
kraje

[

Chybi spojovatel
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Diagno6za cestovniho ruchu v Plzenském kraji

Vystupy ze strategického on-line workshopu (18. 3. 2021) - vize Legenda k hlasovani uéastniki workshopu:

A prioritizujici/podpdrny hlas téastnika workshopu

v negativni/redukujici hlas ucastnika workshopu

Jaké pozitivni asociace by méla vize vyjadrovat?
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y,Brana‘ — preshranic¢ni rozmeér
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Legislativa — jak resit chovani
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Agro a ekoturismus Mezinarodni Servis, balicky, produkty

Podpora zarr.lestnar.lostl Objevovani neznamych mist Moderni, hrava, SMART
a ekonomiky kraje



Diagno6za cestovniho ruchu v Plzenském kraji

Vystupy ze strategického on-line workshopu (18. 3. 2021) - vize

Bl )Jaké negativni asociace by neméla vize vyjadiovat?

A

Neohleduplna k pfirodé,
pamatkam a k mistnim
lidem

Legenda k hlasovani ticastniku workshopu:

A prioritizujici/podpdrny hlas téastnika workshopu

v negativni/redukujici hlas ucastnika workshopu

Neprehnat to

s technologiemi, dat lidem
prostor a ¢as k premysleni

Jsme pohostinni...,
neopomenout toto sdélit

Nebyt direktivni,
podporovat diskusi
a spolupraci

Nezistat pouze
,,maloméstskou‘‘ destinaci

AMM

Neopomijet ob¢any
Plzenského kraje -
jsou velkou skupinou

Nebyt hloupy

Nepodcenovat se

\ 4

Ne ,,popijeci‘ destinaci

A

A 4

Nepodporovat individualni

Nebyt nemoderni

Aby nebyla omezena/
uzaviena

A

Neuzavirat/neomezovat
pro specifické segmenty

automobilovy turismus

Ne overturismus,
predevsim ve vazbé na

Sumavu

A

Nezapomenout na prirodu
a pamatky

A

Byt k sobé samym
rozvojové kriticti
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Definovani vychozich rozvojovych priorit a bariér

Destinacni
spoluprace

Aktivace
nabidky

Dlouhodoba
propagace

Propojovani

Rozlozeni
navstévnosti

Infrastruktura
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Zalozeni krajské organizace destinacniho managementu musi byt pro budouci efektivni, koordinovany
a udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu hlavni prioritou krajské samospravy; bezpochyby je nutné se téz zabyvat
¢innostmi mistnich akénich skupin (MAS) a dobrovolnych svazki obci (DSO) ve vazbé na aktivity cestovniho
ruchu.

Plzensky kraj disponuje mnoha prirodnimi a kulturnimi pamatkami. Jednou z rozvojovych priorit je zkoordinovani
nabidky do produktd cestovniho ruchu s tematickym zamérenim (jako je jiz existujici baroko). Dalsimi
moznymi produkty je industrialni dédictvi ¢i pFirodni krasy. Kraj také muze cerpat ze zachovanych mistnich
tradic. Je mozné vénovat pozornost i minoritnim cilim (lazenstvi — Konstantinovy Lazné; golfova hristé — DysSina
aj.).

V soucasné dobé oblasti Plzenského kraje propaguji oblastni znacky. Aby byl rozvoj cestovniho ruchu koncepéni
a dlouhodobé stabilni, bylo by vhodné rozvijet jednotnou znacku: Plzenisky kraj — turistG raj. Na zikladé
jednotné znacky a segmentace navstévnik( pak pripravit dlouhodoby systém propagaénich kampani s vyhledem
na 3-5 let.

Rozvojovou prioritou je propojovani turistickych cild, historickych objektl, poskytovateli sluzeb a verejného
sektoru. Pravidelna setkavani subjektl cestovniho ruchu by umoznila sdilet zkusenosti a vytvorit spolecensko-
vzdélavaci systém.

Rozmisténi navstévnikd kraje je velmi nerovnomérné. | okoli Plzné nabizi mnoho atraktivit a bylo by dobré
navstévniky z Plzné do téchto mist naldkat. Rozptyleni navstévnosti podpori propagace méné znamych turistickych
cila. Dulezité je sledovat statistické udaje o navstévnicich a tato nasbirana data analyzovat.

Rozvoji cestovniho ruchu prispéje rozvoj doprovodné infrastruktury. Na dopravni spojeni by méla navazovat
doprovodna infrastruktura, jako jsou toalety, obcerstveni, informacni a prodejni podniky. Sportovce do kraje
naldkaji nové znacené pési trasy a cyklotrasy. Vodactvi Ize podporit podporou budovani infrastruktury podél
vodacky vyuzitelnych vodnich toku. Trvalym tkolem by mél byt rozvoj ubytovacich kapacit v celém kraji a plsobeni
na zvySovani kvality sluzeb, predevsim v oblasti ubytovacich a gastronomickych sluzeb.
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Navrhova cast Koncepce

Soucasti navrhové casti Koncepce je podrobna strategie rozvoje cestovniho ruchu, ktera je vysledkem analyzy a syntézy informaci o turismu a navazujicich
odvétvi v kraji. PFredmétem navrhové casti je rozvojova vize s platnosti minimalné do roku 2027 a s presahem do dalSiho obdobi. Na vizi navazuji
méritelné cile, u kterych byly stanoveny zadouci cilové hodnoty tak, aby bylo mozné lépe sledovat jejich dosazeni. Strategicky ramec je dale rozpracovan
prostrednictvim struktury priorit a opatreni, které vychazeji z aktualnich predpokladi a potencialu cestovniho ruchu v kraji. Jejich cilem je resit konkrétni
problémy cestovniho ruchu v kraji a vytvorit vhodné podminky pro zajisténi udrzitelného rozvoje destinace. Opatieni, aktivity a projekty jsou doplnény
o finanéni ramec a diléi indikatory, které slouzi pro sledovani efektivity jejich realizace. Vysledkem je definovani aktivit a projektd, které jsou soucasti
akéniho planu v implementacni casti Koncepce.

Strategicky cil

v v v
Specificky cil Specificky cil Specificky cil

|. Opatreni |. Opatreni |. Opatreni
2. Opatreni 2. Opatreni 2. Opatreni
K S K K

Akeni plan
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Vychodiska navrhové casti

Plzensky kraj disponuje rozmanitymi predpoklady a potencidlem cestovniho ruchu, ktery umoznuje rozvoj celé rady jeho forem. Zakladem je kvalitni
prirodni a krajinné prostredi a prirodni zdroje, rozmanité kulturnéhistorické dédictvi a nabidka atraktivnich turistickych cild, Ziva kultura v podobé
tradi¢nich akci a celkové solidni image celého Gzemi. Na uzemi kraje je nékolik pFirozenych turistickych oblasti: Plzefi (Plzefisko), Sumava, Cesky les,
Chodsko a nékolik vybranych lokalnich destinaci nebo atraktivit cestovniho ruchu, které nabizi spektrum produktl a témat pro rozdilné cilové skupiny
a zdrojové trhy.

Z hlediska vykonnosti cestovniho ruchu se Plzensky kraj ve srovnani s ostatnimi kraji nachazi mirné pod primérem. Od roku 2012 se vSak pocet hostl
a prenocovani v hromadnych ubytovacich zafizenich v Plzenském kraji zvySuje, coz bylo primarné vysledkem obecné priznivych podminek na trhu
cestovniho ruchu a také odkazem EHMK 2015. Pres tuto skutecnost patri mezi problémy kraje nerovnomérné vyuziti dostupného potencialu, dostupnosti
turistickych cill, chybéjici doprovodna infrastruktura nebo kvalita sluzeb. Klicovym problémem je pak soucasny stav systému organizace cestovniho ruchu,
ktery zatim nevytvari systémové podminky pro podporu Cinnosti organizaci destinaéniho managementu. | pres znacné usili ze strany Plzenského kraje se
nepodarilo fungujici systém vytvorit. Tyto skutecnosti jsou jednémi z hlavnich diivodu podprimérné pozice Plzeriského kraje v porovnani s ostatnimi kraji
CR.

Cestovni ruch v kraji vSak sehrava vyznamnou roli v jeho celkovém ekonomickém rozvoji. Zejména ve strukturalné postizenych oblastech kraje s celkové
nizkou ekonomickou aktivitou, avéak s vyznamnymi predpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu (napt. v Ceském lese a v oblastech okolo Plzné, predevsim
severné a zapadné od Plzné) mize byt cestovni ruch zikladnim nastrojem ekonomického rozvoje. Cestovni ruch v takovych oblastech mize efektivné
pomoci k omezeni vylidhovani izemi nebo zvyseni zaméstnanosti. Rovnéz v rozvinutych castech kraje (napr. Plzen), zase turismus prispiva k diverzifikaci
ekonomické aktivity nebo posilovani image.

Koncepce vychazi z redlnych moznosti podpory, kterymi kraj v oblasti cestovniho ruchu disponuje, nebot’ podpora cestovniho ruchu by méla byt
realizovana v synergii s obcemi, dalSimi organizacemi verejného sektoru, neziskovym sektorem a podnikateli na zikladé principt destinacni spoluprace.
Role kraje proto nespociva v siroké podpore turismu zahrnujici jeho komplexni financovani, marketingovou podporu nebo Fizeni, ale ukolem kraje je
na zdkladé Koncepce vytvaret dlouhodobé stabilni podminky pro jeho rozvoj, podporovat vzajemnou komunikaci a zvySovat miru davéry napri¢ odvétvim.

Hlavnim smyslem Koncepce je proto realizovat opatreni, ktera prispéji k efektivnéjSimu vyuzivani potencidlu cestovniho ruchu, vytvareni podminek
pro rozvoj destinacniho managementu a marketingu, metodické podpore obci v kraji, podpore nekomerénich aktivit nebo vybrané verejné infrastruktury
cestovniho ruchu. PFedmétem cinnosti kraje musi byt rovnéz pribézny monitoring a vyhodnocovani, zda nedochazi k nevyvazenému rozvoji cestovniho
ruchu, ktery mlze prinaset negativni dopady na Zivotni prostredi a dal$i hodnoty kraje.

Strategické cile v oblasti podpory cestovniho ruchu kraje by mély smérovat k posileni inova¢niho prostiedi, které kraji umozni
posilovat jeho konkurenceschopnost a vytvaret atraktivni produkty cestovniho ruchu s vyssi pridanou hodnotou. V kratkodobém
horizontu se vS§ak bude muset soustredit na Feseni dopadi pandemie covidu-19, ktera velmi podstatné turismus zasahla.

KREIA
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Vazba na vybrané koncepcni dokumenty

Koncepce predstavuje sektorovy (tematicky) koncepcni dokument v oblasti cestovniho ruchu. S ohledem na znaény presah turismu do dalSich odvétvi

a jeho vliv na celkovy hospodarsky rozvoj uzemi se Koncepce opira o dalsi strategické a koncepcni dokumenty nebo je s nimi v souladu. Jedna se
o dokumenty jak na urovni kraje, tak na narodni Grovni. Koncepce ale také predstavuje dllezité vychodisko pro navazujici strategické dokumenty v oblasti
cestovniho ruchu kraje, obci nebo organizaci destinacniho managementu.

= Narodni strategické dokumenty:

Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v Ceské republice na obdobi 2014-2020 a jeji pfipravovana aktualizace
Krizovy akéni plan cestovniho ruchu v Ceské republice 2020-202 |

Strategie rozvoje cestovniho ruchu Ceské republiky 2021-2030 (usneseni ¢. 640)

Akéni plan ke Strategii rozvoje cestovniho ruchu Ceské republiky 2021-2030 na roky 2020-2023 (usneseni ¢. 641)
Strategie regionalniho rozvoje 2021+

Politika (izemniho rozvoje Ceské republiky

Narodni strategie cyklistické dopravy Ceské republiky

Statni kulturni politika

Koncepce pamatkové péce

Koncepce podpory sportu v Ceské republice

= Krajské strategické dokumenty:

Program (strategie) rozvoje Plzenského kraje

Koncepce podpory statni pamatkové péce

Koncepce rozvoje muzei v Plzenském kraji

Plan rozvoje sportu v Plzefnském kraji

Koncepce rozvoje cykloturistiky a cyklodopravy Plzefiského kraje
Koncepce ochrany prirody a krajiny Plzenského kraje

Regionalni inovacni strategie Plzenského kraje

Plan dopravni obsluznosti Plzenského kraje

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Plzeriského kraje je ideovym vychodiskem pro formulovani vlastnich koncepénich dokumentd jak na Grovni kraje, tak
na urovni turistickych oblasti kraje.

KREIA
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Vize

Vize je vyjadrenim ambice, kam by mél Plzensky kraj v oblasti rozvoje cestovniho ruchu smérovat. Vize by méla mit dlouhodobéjsi charakter, a proto je
stanovena s vyhledem do roku 2030.

Vize cestovniho ruchu Plzenského kraje navazuje na strategicky smér, ktery byl nastaven jiz v drive pripravenych koncepénich dokumentech a dale jej
rozviji. PFi naplnéni cild Koncepce mize cestovni ruch kraji jak prinést ekonomickou prosperitu v podobé zaméstnanosti a prijmu, tak prispét celkovému
zlepSeni jeho image.

Vize tak naznacuje cilovy zadouci smér strategického rozvoje Plzenského kraje v oblasti cestovniho ruchu. Vize se opira o silné stranky kraje, vyuziva jeho
prilezitosti a vhodnym zplisobem tyto stranky rozviji s cilem vytvaret podminky pro udrzitelny rozvoj turismu.

VIZE CESTOVNIHO RUCHU PLZENSKEHO KRAJE

Cestovni ruch je vyznamnym a udrZitelnym zdrojem prosperity Plzenského kraje
a trvale prispiva k posilovani jeho image. Kraj vytvari stabilni podminky pro cinnost
organizaci destinacniho managementu, na jejichz zakladé vznikaji atraktivni destinace
s konkurenceschopnymi produkty cestovniho ruchu.

Tato vize tak vytvari predpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu na uzemi kraje a jejim vysledkem bude:

= udrzitelné vyuzivani dostupného potencialu cestovniho ruchu;

= inovativni odvétvi rozvijejici moderni digitalni technologie a smart reseni, ktera prispéji k vytvareni vyssi pridané hodnoty produktd;
= (cinnéjsi aplikace principl destinaéniho managementu a marketingu na Grovni kraje, turistickych oblasti a lokalit;

= posileni image kraje jak pro obyvatele, tak zejména pro navitévniky z Ceské republiky a zahranici;

= atraktivnéjsi produktova nabidka cestovniho ruchu odpovidajici souc¢asnym trendim a pozadavkim navstévnikd;

= |épe turisticky dostupné Gzemi s kvalitni siti dopravni infrastruktury;

= intenzivné;jsi rozvoj oblasti kraje se strukturalnimi problémy.

Cesta k naplnéni této vize vede prostiednictvim realizace konkrétnich aktivit a projektd, které jsou v synergii rozvijeny s partnery v uzemi. Ulohou kraje
je byt iniciatorem strategickych zmén a na zakladé aktivni komunikace podnécovat aktéry v Gzemi ke spolupraci.

KREIA
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Strategické a specifické cile

Strategické cile Koncepce jsou stanoveny za Ucelem sledovani postupu napliovani vize Koncepce a je jimi méren pokrok v jejim napliovani. Strategické
cile jsou stanoveny jako méritelné, aby bylo mozné tento pokrok vyhodnotit a pripadné na zakladé jejich vyvoje prizpusobit napliiovani Koncepce.

STRATEGICKY CIL CESTOVNIHO RUCHU

PLZENSKEHO KRAJE

Zvyseni atraktivity Plzerniského kraje Gicinnéjsim vyuzivanim dostupného
potencialu cestovniho ruchu na zdkladé iniciativniho pristupu, cilené podpory
a aktivni komunikace v dzemi

Strategicky cil je v ramci Koncepce méren nasledujicimi indikatory. Indikdtory na urovni strategického cile Koncepce jsou stanoveny jako relativni
z dGvodu omezeni dopadl objektivnich zmén vnéjSich podminek pro rozvoj cestovniho ruchu:

A o . 4 , Vychozi hodnot Zdroj
Indikatory pro méreni strategického cile ychoz hodnota r?‘! pro
(2019) meéreni
= ZvySeni poctu prenocovani hostl v HUZ ve + | p. b. rocné oproti + 0,5 p. b. rocné oproti <oy
-~ L 0 p.b. . Lo X o o X CSuU

srovnani s ostatnimi kraji pruméru kraja CR pruméru kraji CR
= Stabilizace primérné délky pobytu na stavajici 2,7 noci (rezidenti) 2,7 noci (rezidenti) 2,7 noci (rezidenti) EsU

Urovni v HUZ 2,0 noci (nerezidenti) 2,0 noci (nerezidenti) 2,0 noci (nerezidenti)
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Strategické a specifické cile

Na urovni Koncepce jsou déle stanoveny dilci specifické cile, ze kterych jiz vychazi konkrétni priority a opatreni.

SPECIFICKE CILE CESTOVNIHO RUCHU

PLZENSKEHO KRAJE

Specificky cil I:

Zkvalitnit vyuziti potencidlu cestovniho ruchu na uzemi kraje

Specificky cil 2:

Zefektivnit droven destinacni spoluprdce a partnerstvi na dzemi kraje

Specificky cil 3:

Zlepsit povédomi o nabidce turistickych atraktivit kraje a jeho image

Specificky cil 4:

Zkvalitnit vyuZiti cestovniho ruchu v ramci celkové hospodarské politiky kraje

M
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21



A.4 Priority a opatreni

ggggg



K

ROKEM

—

Prioritni oblasti a opatreni

V navaznosti na strategické cile jsou na zakladé vysledku analyzy, trendl a predpokladanych potreb cestovniho ruchu v regionu a okoli stanoveny prioritni
oblasti a k nim dil¢i opatieni. Jednotliva opatfeni jsou stanovena se zamérem vyuziti cestovniho ruchu pro rozvoj regionu, jeho image a podporu

Priorita | Priorita 2

prosperity podnikatel( a mistnich obyvatel.
| | Priorita 3 | |

Priorita 4
Podpora systému Fizeni

Zkvalitnéni nabidky

cestovniho ruchu

Opatreni I.I

cild ve vazbé na potencial
a hlavni produkty

Podpora rozvoje turistickych

destinace (destinacni
management)

Opatreni 2.1

Nastaveni systému
destinacniho
managementu v kraji
a jeho rozvoj

Rozvoj principt
destinacniho
marketingu

Opatreni 3.1

Podpora tvorby regionalnich
produkti a témat pro
marketing cestovniho ruchu

Cestovni ruch jako
soucast hospodarské
a regionalni politiky

kraje
Opatreni 4.1
Podpora koordinace aktivit
s pozitivnhim vlivem na

cestovni ruch a regionalni
rozvoj kraje

Opatreni 1.2

Zkvalitnéni dopravni
dostupnosti a pristupnosti
destinace a turistickych cila

Opatreni 2.2

Rozvoj kvality a podpora
lidskych zdroji v cestovnim
ruchu

Opatreni 3.2
Strategie znacky kraje,
destinacnich znacek a jejich
marketingova komunikace

Opatreni 4.2

Podpora spoluprace kraje na
nadregionalni a pFeshranicni
urovni v oblasti turismu

Opatreni 1.3

Vytvareni podminek
pro budovani infrastruktury

cestovniho ruchu

Opatreni 2.3

Zkvalitnéni sbéru a vyuzivani
dat a informaci o cestovnim
ruchu

Tyto priority a opatireni budou naplfiovany konkrétnimi aktivitami a nasledné projekty. Jejich obsahova napln, organizacni zajisténi a casové rozlozeni

budou detailné specifikovany v implementacni casti Koncepce a akénim planu.
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Prioritni oblasti a opatreni

PRIORITA I|: Zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu

Predmétem této priority je podpora zkvalitnéni nabidky a rozvoj potencialu cestovniho ruchu ze strany Plzenského kraje.

Cilem podporovanych aktivit je zkvalitnit vyuziti stavajicich kulturnich a prirodnich predpokladi za Gcelem jejich vyuziti pro nabidku cestovniho ruchu
ve formé konkrétnich produktl cestovniho ruchu. Dulezitou soudasti je také usnadnovani a zpristupnovani turistickych cili za acelem zkvalitnéni mobility
navstévnikl v kraji mezi jednotlivymi turistickymi cili a atraktivitami.

PRIORITA 2: Podpora systému Fizeni destinace (destinacni management)

Predmétem priority jsou opatfeni zamérena na rozvoj Cinnosti v oblasti destinacniho managementu a vytvareni podminek pro jeho rozvoj v souladu
s principy uplathovanymi na narodni Urovni v ramci kategorizace organizaci destinacniho managementu a nastavenymi pravidly ze strany kraje.

Soucasti jsou také opatfeni zamérena na rozvoj kvality a lidskych zdroji v cestovnim ruchu jako vyznamnych faktord prispivajicich
ke konkurenceschopnosti turismu v kraji. Soucasti je také opatreni zamérené na budovani kvality datové zakladny, ktera bude slouzit pro rozhodovani
aktért pusobicich v cestovnim ruchu.

PRIORITA 3: Rozvoj principt destina¢niho marketingu

Predmétem priority jsou opatieni zahrnujici strategii kraje v oblasti destinacniho marketingu, jejimz Ucelem je dale zkvalitnit celkovou uroven
marketingové komunikace cestovniho ruchu kraje a vyuzit v ni nové moderni pfistupy, jakymi je digitalni nebo viralni marketing. Soucasti je také stanoveni
zakladniho pristupu kraje v oblasti tvorby produktl cestovniho ruchu a formulace témat pro marketing. Priorita také obsahuje vychodiska strategie znacky
cestovniho ruchu a realizaci komunikacnich aktivit.

PRIORITA 4: Cestovni ruch jako soucast hospodarské a regionalni politiky kraje

KROKEM
S

Predmétem priority jsou opatfeni zamérena na zlepseni koordinace aktivit v ramci Plzenského kraje, jeho instituci a dalSich aktérd v kraji za Gcelem
posileni jeho vyznamu v ramci hospodarstvi a regionalni politiky kraje.
Soudasti je také zaméreni na spolupraci kraje na nadregiondlni a preshranicni Grovni, jehoz cilem ma byt vysSi mira provazani nabidky cestovniho ruchu

vvvvvv
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Priorita | — zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu
OPATRENI 1.1 PODPORA ROZVOJE TURISTICKYCH CiLU VE VAZBE NA POTENCIAL A HLAVNi PRODUKTY

Cile opatreni

= Zefektivnit vyuziti dostupnych prirodnich a kulturnich predpokladi pro rozvoj cestovniho ruchu a tvorbu atraktivni nabidky a produktl cestovniho ruchu

Strategie opatreni

Potencial cestovniho ruchu Plzefiského kraje z hlediska cestovniho ruchu je v ramci Ceské republiky ve srovnani s ostatnimi kraji na srovnatelné Grovni. Na jeho
Uzemi se nachdzi hned dvé atraktivity, které patfi mezi TOP 20 nejvice navitévovanych atraktivit v Ceské republice (pivovar Plzefisky Prazdroj, ZOO Plzer).
Dostupny potencial cestovniho ruchu kraje je velmi rozmanity, coz umoziuje rozvijet celou radu forem cestovniho ruchu, na zakladé kterych je mozné vytvaret
atraktivni turistickou nabidku. Uzemi kraje také neni v takové mife zatizeno dopady masového turismu, ktery predpoklady na potencial cestovniho ruchu miize
negativné ovlivnit.

Ulohou kraje je o predpoklady systematicky pecovat tak, aby mohly byt i nadale zikladem turistické nabidky kraje. Celkova Groven téchto piredpokladii vyznamné
ovliviiuje hodnotu potencialu cestovniho ruchu na jeho Gzemi. Z tohoto divodu by mél kraj dlouhodobé sledovat a pribézné vyhodnocovat jeho hodnotu, ale
také zpusob jeho vyuziti v navaznosti na limity daného Gzemi.

Ve vztahu k péci o potencial kraje a jeho vyuziti z hlediska turismu by mél kraj provadét koordinaci v oblasti Uzemniho planovani, dopravy, kultury, pamatkové
péce, zdravotni péce (lazenstvi) a ochrany prirody a krajiny s cilem vytvofit vhodné prostredi pro rozvoj cestovniho ruchu. V téchto oblastech by kraj mél
metodicky podporovat také mésta a obce na svém Gzemi, ve spolupraci se statnimi institucemi v oblasti ochrany kulturniho dédictvi a kultury a ochrany prirody
a krajiny hledat vyvazené reseni v rozvoji Uzemi z hlediska turismu a pozadavki na ochranu kulturnich a pfirodnich hodnot.

Ulohou kraje neni byt primarnim investorem budovani turistickych cili a atraktivit. Tato Gloha by méla byt predevsim zéleZitosti aktérd v Gzemi (mésta, obce,
soukromi podnikatelé, investori atd.), pricemz kraj muze ve specifickych pripadech aktivity téchto aktérl podporit (finanéné, metodicky). Role kraje je spise
v podpore vybrané verejné infrastruktury cestovniho ruchu, na které spolupracuje spolecné s municipalitami.

Ve vztahu k jednotlivym formam cestovniho ruchu je vhodné cilené podporovat ty, pro které ma kraj ty nejlepsi predpoklady, pripadné mohou predstavovat
dilezitou konkurencni vyhodu nebo doplnéni stavajici nabidky na Grovni jednotlivych turistickych destinaci.

Nastroje

= Rozpocet kraje, rozpoéty mést a obci

= Narodni dotaéni programy (MK, MZP, MMR atd.)

= Evropské investicni a strukturalni fondy (programy preshranicni spoluprace)
= Komunitarni programy EU (Kreativni Evropa, Life atd.)
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Priorita | — zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu

Aktivity/projekty Spoluprace

I. Poskytovat metodickou podporu subjektim cestovniho ruchu ve vztahu
ke zpusobu vyuzivani dostupného potencialu cestovniho ruchu

Plzensky kraj Mésta a obce, DMO v kraji

2. Podporovat vyuziti prirodnich a kulturnich predpokladil pro rozvoj
cestovniho ruchu a koordinovat jeho vyuzivani ve vztahu k limitdm Plzensky kraj
daného Uzemi

Mésta a obce, kulturni instituce, organy ochrany
prirody a ochrany pamatek, investori, DMO v kraji

3. Zpracovat vyhodnoceni potencialu cestovniho ruchu a jeho vyuziti

- e Plzensky kraj X

na uzemi kraje
Nazev indikatoru Zpisob méreni / cilova hodnota Frekvence
Pracovni skupina Kolegium cestovniho ruchu . iR Sl - 2 . p o %

N P L. g i s zrx . KaZdorocné (min. Ix rocné) setkani kolegia cestovniho ruchu Ix rocné
Plzeriského kraje pri RSK (regiondlni stalé konferenci)
Pocet setkani s mésty a obcemi v kraji Dle zaméreni jednotlivych setkani Ix rocné
Hodnoceni potencialu cestovniho ruchu a jeho vyuZiti V roce 2022 dokoncené hodnoceni potencidlu cestovniho ruchu kraje X

KREIA
KROKEM i
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KROKEM
S

Priorita | — zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu

OPATRENI 1.2 ZKVALITNENiIi DOPRAVNI DOSTUPNOSTIA PRISTUPNOSTI DESTINACE A TURISTICKYCH CiLU

Cile opatreni

= Zlepsit dopravni dostupnost turistickych atraktivit a cili na zemi vhodnymi formami dopravy (pési, cyklisticka, silni¢ni, vodni, verejna/hromadna atd.)

Strategie opatfeni

Kvalita dopravni infrastruktury a dostupnost turistickych cill a lokalit je klicovym predpokladem rozvoje cestovniho ruchu v ramci Plzenského kraje. Vhodné
nastavené dopravni vazby rGznymi formami dopravy (pési, cyklisticka, silnicni, Zeleznicni, vodni, verejna atd.) tak mohou zvysit prinosy z cestovniho ruchu.
V lokalitach s vyssi intenzitou turismu nebo téch prirodné cennych je nezbytné preferovat verejnou dopravu nebo jeji Setrné formy.

Ulohou kraje je ale ve vazbé na jeho dopravni politiku vytvaret podminky pro zkvalitiiovani zikladni dopravni infrastruktury a disledné pritom zohledriovat také
potieby v oblasti cestovniho ruchu a zlepSovat tak dostupnost a pristupnost turistickych cili. Ve spolupraci s municipalitami déle vytvaret pfirozené vazby mezi
turistickymi cili tak, aby byl navstévnik motivovan k tomu, zlstat v kraji co nejdel$i dobu. Klicovou roli v této podpore sehrava organizace verejné (hromadné)
dopravy na jeho Uzemi. Jeji prizplisobeni zejména v sezoné nejen potrebam dostupnosti rezidentl kraje, ale také jeho navstévnikim umoznuje efektivné resit
dopady zatézovani Gzemi turistickou dopravou. Pripadné je mozné rozvinout v hire dostupnych lokacich koncept ,,dopravy na zavolanou‘. Rozvijet je tak nutné
i nadale jako soucast integrovaného dopravniho systému kraje sit’ cyklobust a skibusu.

Soucasti podpory by ve spolupraci s obcemi mélo byt aktivni reseni dopravy v klidu, ktera zahrnuje zejména zkvalithovani sité parkovist, odpocivadel, navigacnich
a informacnich systémd, a to zejména v mistech, kde dochazi k systematickému zatéZzovani uzemi turistickou dopravou. V ramci reseni dopravy v klidu by mélo
vzdy byt budovani nové infrastruktury pro rozvoj alternativnich forem dopravy (dobijeci stanice pro automobily/elektrokola a dalsi chytra resSeni usnadnujici
pohyb navstévnikl v Gzemi). Podpora modernich smart reseni by se tak méla stat pevnou soucasti systému dotaéni politiky kraje.

Ve vazbé na Koncepci rozvoje cykloturistiky a cyklodopravy v Plzeriském kraji by mél kraj prostrednictvim éinnosti krajského cyklokoordinitora a dalSich aktéra
podporovat rozvoj sité dilkovych a regionalné vyznamnych tras vcetné jejich znadeni, Gdrzby a vytvareni podminek pro rozvoj cyklostezek nebo areilG pro
terénni cykloturistiku. | nadéle je vhodné pokracovat v podpore udrzovani sité pésich tras spravovanych Klubem Eeskych turistt a podporovat finanéné nakladnou
Upravu lyzarskych a bézeckych tras, které zvysuji atraktivitu horskych stredisek kraje v zimni sezoné.

Vyznamny potencial pro cestovni ruch v Plzenském kraji ma také rozvoj vodactvi, které zistava doposud pod svym potencialem.

Nastroje

= Rozpocet kraje, rozpoéty mést a obci
= Narodni dotacni programy (MD, MMR, SFDI atd.)
= Evropské investicni a strukturalni fondy (programy preshranicni spoluprace)
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Priorita | — zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu

Aktivity/projekty m Spoluprace

|. Prizpisobovat verejnou (hromadnou) dopravu v ramci celého kraje pro Ucely
cestovniho ruchu véetné rozvoje systému cyklobust a skibust, rekreaénich IDPK Plzenisky kraj, mésta a obce, DMO v kraji
vlakovych spoju, pripadné zalozit koncept ,,doprava na zavolanou*

2. Napliovat aktudlni Koncepci rozvoje cyklistické dopravy na uzemi Plzefniského

: Plzensky kraj Mésta a obce, DMO v kraji
kraje
3. Pokracova‘t v poskytovvanl |f\d|V|du?In°|ch dotaci na podporu pési turistiky Sl [ Qs el ot
a cykloturistiky Klubu ceskych turistu
4. Pokracovat v dotacnim programu na Upravu lyzarskych bézeckych tras v kraji Plzensky kraj HESE R @, RV LGe, provexeritt

skiarealu

5. Pokracovat v intenzivni podpore budovani vybrané dopravni infrastruktury ve
vazbé na cestovni ruch (doprava v klidu, cykloturistika, rekreacni plavba, Plzensky kraj Mésta a obce, DMO v kraji
vodactvi, elektromobilita, hipoturistika atd.)

Nazev indikatoru Zpusob méreni / cilova hodnota Frekvence
Pocet spojii v oblasti hromadné dopravy Dle opatreni napf. skibusy, cyklobusy Ix rocné
Koncepce rozvoje cyklistické dopravy Dle opatreni, aktivit a projekti Koncepce Ix rocné

Dotace kraje na budovani dopravni infrastruktury

s vazbou na cestovni ruch Pocet podporenych subjektii a vySe podpory z rozpoctu kraje I x rocné
VD:::I,C’,"' program na upravu lyZaiskych béZeckych tras Pocet podporenych subjektii a ndklady poskytnuté podpory Ix rocné
Dotace na Gpravy a udrzbu pésich tras a cyklotras Vyse rocni dotace KCT Ix ro¢né

KREIA
KROKEM i
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Priorita | — zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu

OPATRENI 1.3 VYTVARENIi PODMINEK PRO BUDOVANI INFRASTRUKTURY CESTOVNiIHO RUCHU

Cile opatreni

= Zkvalitnit Uroven verejné infrastruktury cestovniho ruchu v Plzenském kraji a vytvaret podminky pro soukromé investice do infrastruktury cestovniho ruchu

Strategie opatreni

Zikladni turisticka infrastruktura a sluzby se zcela zasadnim zplsobem podili na celkové atraktivité, konkurenceschopnosti a zejména ekonomickém pFinosu
cestovniho ruchu turistické destinace. Uroven zdkladni a doprovodné infrastruktury musi odpovidat potfebam a Unosné kapacité uzemi (viz opatreni I.I).
To predpoklada jeji prabézné dopliiovani, modernizaci, obnovu a prizpusobeni modernim trendim, které umozni navstévnikim kraje poskytovat kvalitni sluzby.
Ukolem kraje neni takovou infrastrukturu budovat, ale svou &innosti vytvofit podminky pro realizaci dileZitych vefejnych a soukromych investic. Za ucelem
vytvareni téchto podminek by mél kraj uplatiovat nastroje, které ma k dispozici v oblasti regionalniho rozvoje a izemniho planovani.

Investice do verejné infrastruktury cestovniho ruchu (sportovné-rekreacni infrastruktura, venkovsky turismus, vybrana lazenska infrastruktura, kongresova
infrastruktura atd.) a investice do zkvalitnéni verejného prostoru jsou nejcastéji realizovany prostrednictvim mést, obci a dalSich verejnych subjektt. Rozvoj
verejné infrastruktury cestovniho ruchu muze kraj podporit vyuzitim a nastavenim vhodnych dotacnich programd, v ramci kterych by mél reagovat na nové
trendy.

Budovani komercni infrastruktury cestovniho ruchu, kterymi jsou ubytovaci, stravovaci zarizeni, volnocasova a zabavni zarizeni, neni s ohledem na zachovani
rovnych podminek na trhu vhodné ze strany kraje podporovat. Roli kraje vsak je vytvareni priznivého podnikatelského prostredi, které do kraje prilaka soukromé
investice i do oblasti turismu. Cilem by mélo byt, aby tyto investice prispivaly k inovaci sluzeb cestovniho ruchu a jejich vysledkem byly produkty s vyssi pridanou
hodnotou. Vysledkem by mélo byt zvySeni pridané hodnoty z cestovniho ruchu na lokalni Grovni, coz takovému Gzemi podstatné ekonomicky pomuze.

Dulezitou souéasti infrastruktury a soudasti informacniho systému cestovniho ruchu jsou turisticka informacni centra. Jejich Gkolem je poskytovani informaci
(potencialnim) navstévnikim a rezidentim a svym charakterem je Ize zaradit mezi verejné sluzby. Tato skutecnost opraviuje kraj k tomu, na zikladé dotaéniho
programu turisticka informacni centra podporovat.

Budovani infrastruktury cestovniho ruchu s sebou muze nést rizika poskozovani zivotniho prostredi. Z toho dlvodu je nutné pri jejim budovani respektovat
prirodni a kulturni hodnoty tzemi.

Nastroje

= Rozpocet kraje, rozpoéty mést a obci

= Narodni dotacni programy (MMR, MPO, CMRZB atd.)

= Evropské investicni a strukturalni fondy (programy preshranicni spoluprace)
= Garantované/zvyhodnéné uvéry
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Priorita | — zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu

Aktivity/projekty m Spoluprace

I. Poskytovat metodickou podporu subjektum ve vztahu k budovani

infrastruktury cestovniho ruchu

Plzensky kraj Mésta a obce, DMO v kraji

2. Podporovat budovani specifické verejné infrastruktury (sportovné-

rekreacni infrastruktura, venkovsky turismus, vybrana lazenska

infrastruktura, kongresova infrastruktura atd.) cestovniho ruchu

prostrednictvim krajskych dotaénich nastroju

3. Pokracovat v podpore turistickych informaénich center pusobicich na
Uzemi Plzenského kraje, vytvorit motivacni nastroje a trvale hledat externi Plzensky kraj

zdroje pro financovani provozu a rozvoje TIC

4. Iniciovat zavadéni inovaci ve sluzbach cestovniho ruchu v Plzenském kraji RRA PK

Nazev indikatoru

Pocet setkani s mésty, obcemi a dalsim aktéry v kraji
Dotace kraje na budovani specifické verejné
infrastruktury s vazbou na cestovni ruch (podpora

rozvoje venkovského cestovniho ruchu)

Program na podporu TIC v kraji

Vydaje poskytnuté na programy zavadéni inovaci

KREIA

Mésta a obce (sdruzeni obci), neziskové

Plzenisky kraj organizace, DMO v kraji

Mésta a obce, NNO, soukromi provozovatelé,
ATIC CR, DMO v kraji

Plzensky kraj, BIC Plzen, podnikatelé, investori,

DMO
Zpusob méreni / cilova hodnota Frekvence
Dle zaméreni jednotlivych setkani I x rocné
Pocet podporenych subjektii a vyse podpory z rozpoctu kraje I x rocné
Pocet podporenych TIC a vyse podpory I x rocné

Vyse vydajii na podporu inovaci v turismu a pocet podporenych

o Ix rocné
subjektui
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Priorita 2 — podpora systému Fizeni destinace

OPATRENI 2.1 NASTAVENi SYSTEMU DESTINACNIHO MANAGEMENTU V KRAJI A JEHO ROZVO)

Cile opatreni

= Vytvoreni funkéni organizacni struktury destinacniho managementu v Plzenském kraji a jeho dalsi rozvoj

Strategie opatreni

Plzefisky kraj patfi v ramci Ceské republiky k uzemim, kde se doposud nepodafilo vybudovat funkéni systém destinaéniho managementu. Vysledkem tohoto stavu
je, Ze na jeho Gzemi se nachazi dvé profesionalizované oblastni DMO, ,,Plzen TURISMUS* a ,,Posumavi“, a dalsi jsou pouze v ranych fazich svého rozvoje.
Problémem je nejasné nebo neprirozené uzemni vymezeni jednotlivych destinaci (rajonizace cestovniho ruchu), které by bylo pIné respektovano ze strany
partnert v Uzemi a umoznovalo na daném Uzemi cestovni ruch systematicky rozvijet. Nizka Groven aplikace principi destinaéniho managementu je zejména
v oblasti Sumavy, kde se doposud nepodafilo vytvorit pFirozené izemné vymezenou DMO.

Hlavnim Ukolem této Koncepce je nastavit a dale rozvijet systém destinacniho managementu na Uzemi Plzenského kraje. To zahrnuje vytvoreni novych pravidel
pro cinnost organizaci destinacniho managementu, a to vcetné metodické podpory a dlouhodobé garantovaného financovani cinnosti oblastnich DMO,
tzn. ,,Systém podpory destinaéniho managementu na Uzemi Plzenského kraje”. Tento systém musi byt v souladu s pozadavky kategorizace DMO a financni
podpora podminéna napliovanim dalSich podminek ze strany kraje. Financovani systému destinacniho managementu by mélo respektovat principy vicezdrojového
financovani, jehoz soucasti budou vedle krajskych prostredkd uréenych zejména na zajisténi provozu také financni zdroje programového financovani (externi
zdroje) a finanéni prostredky clenskych subjektd DMO. Navrh principt ,,Systému podpory destina¢niho managementu na uzemi Plzenského kraje* je uveden
v implementacni casti této Koncepce a na zakladé aktivity v tomto opatreni musi byt déle rozpracovan.

Podminkou funkéniho systému destinacniho managementu v kraji je disledné uplatiiovani 3K principu (komunikace, koordinace a kooperace) a respektovani
rozdéleni Cinnosti mezi Plzensky kraj, oblastni a lokalni DMO. Vzhledem k tomu, ze Plzensky kraj patri k tém, které nemaji krajskou centralu cestovniho ruchu,
je vhodné ovérit v ramci implementace této Koncepce moznosti jejiho zalozeni.

S ohledem na uzemni vymezeni prirozenych destinaci v oblasti Sumavy, Brd, severniho Plzefiska (okoli Kralovic a Manétina) je vhodné spolupracovat
s Jihoceskym, Stredoceskym, Karlovarskym a pripadné také Usteckym krajem na vytvoreni prirozenych preskrajovych organizaci destinacniho managementu (déle
viz opatreni 4.2).

Nastroje

= Rozpocet Plzenského kraje

= Rozpocet kraje, rozpocty mést a obci

= Narodni dotaéni programy — MMR

= Financni zdroje soukromych a neziskovych organizaci
= Kategorizace organizaci destinacniho managementu
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Priorita 2 — podpora systému Fizeni destinace
Ativieyprojekey | Garant | Spoluprice

I.  Pripravit vychozi rajonizaci cestovniho ruchu na tzemi Plzenského kraje za icelem
vymezeni prirozenych turistickych oblasti s prihlédnutim k potencialu CR

2. Nastavit krajska pravidla pro cinnost organizaci destinacniho managementu ve vazbé
na platnou kategorizaci DMO ,,Systém Fizeni a podpory destinacniho managementu Plzensky kraj

Plzenského kraje*

Plzensky kraj

3. Zridit pozici koordinatora DMO v ramci organizacni struktury krajského uradu Plzensky kraj

4. Metodicky podporovat a rozvijet systém destinaéniho managementu

v kraji v souladu s platnou kategorizaci DMO

5. Garantovat dlouhodobou finanéni podporu organizacni struktury destinacniho

managementu v kraji

Plzensky kraj

Plzensky kraj

6. Pripravit ovérovaci studii zalozeni krajské centraly cestovniho ruchu Plzenského kraje Plzensky kraj

Nazev indikatoru
Rajonizace cestovniho ruchu tzemi Plzeriského kraje

Krajska pravidla podpory DMO (metodicka podpora,
financovani)

Koordinator DMO

Certifikované oblastni DMO

Vydaje na podporu oblastnich DMO v kraji (i lokalnich
DMO v tzemi, kde se nenachazeji oblastni DMO)

Ovérovaci studie ke krajské DMO

Zplsob méreni / cilova hodnota

Do konce roku 2022 nalézt dohodu na vymezeni prirozenych
produktové vyprofilovanych turistickych oblasti

Do konce roku 2022 vytvofit nova pravidla pro podporu cinnosti
oblastnich DMO v kraji

V roce 2022 zridit pozici koordindtora a vyhodnocovat jeho cinnost
V roce 2023 min. 4 certifikované oblastni DMO na tGzemi kraje

Ndklady na podporu poskytnuté z rozpoctu kraje

Do 12/2022 dokoncit ovérovaci studii k moznosti zfizeni krajské
DMO

Mésta a obce, oblastni (lokalni) DMO,

geoparky, MAS

Oblastni (lokalni) DMO, geoparky,
CzechTourism, mésta a obce

Oblastni (lokalni) DMO,
CzechTourism, mésta a obce

Oblastni (lokalni) DMO,
CzechTourism, mésta a obce

Frekvence

I x rocné

I x rocné

I x ro¢né

I x rocné

I x rocné

Dokonceni cile realizaci
projektu
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Priorita 2 — podpora systému Fizeni destinace

OPATRENi 2.2 ROZVOJ KVALITY A PODPORA LIDSKYCH ZDROJUV CESTOVNiIM RUCHU

Cile opatreni

= Zvyseni Urovné poskytovanych sluzeb v oblasti cestovniho ruchu v ramci kraje
= Zlepseni dostupnosti a kvality lidskych zdroju v cestovnim ruchu a navazujicich sluzbach

Strategie opatreni

Kvalita sluzeb a zakaznicka spokojenost se v poslednich letech stdle vice stava nastrojem konkurenceschopnosti kazdé destinace. Spokojenost s kvalitou sluzeb
na urovni destinace je vSak dana urovni sluzeb jednotlivych poskytovatell. Pokud maji byt turistické destinace na Uzemi kraje vnimany jako excelentni, je nutné
pracovat s rozvojem kvality sluzeb na drovni jednotlivych poskytovateld.

Pro standardizaci Grovné kvality sluzeb slouzi mezinarodné srovnatelné jednotné oborové technické predpoklady kvality (normy/standardy stanovujici minimalni
pozadavky na danou sluzbu) a produktové certifikace (napr. cyklisté vitani, certifikace regionalnich produktl), jejichz nositeli jsou profesni sdruzeni, pripadné
veFejné instituce. Tyto systémy jsou viak zcela dobrovolné. Ulohou kraje by ve spolupraci s jejich nositeli méla byt podpora zvyseni poctu oficialné certifikovanych
subjektt na Gzemi kraje. Toho Ize dosihnout zvyhodnovanim oficialné certifikovanych subjektt v ramci spoluprace na projektech kraje nebo marketingovych
aktivitich. Stejny princip by mél platit také pri podpore kraje v ramci dotaénich programi jednotlivym subjektim (napr. podpora turistickych informacnich
center). Stanoveni pozadavkd na plnéni oficidlniho systému certifikace neni nedovolenym porusenim verejné podpory, nebot’ pristup k tomuto sytému maji
vSechny subjekty stejny. V pripadé nového ,,Systému podpory destinacniho managementu na Uzemi Plzeniského kraje* musi byt podpora DMO na uzemi kraje
vylucné spojena s certifikaci na narodni Grovni.

Dalsi podstatné zkvalitnéni Urovné sluzeb je mozné dosahnout prostrednictvim modernich systémul fizeni kvality a jejich zavadéni také do oblasti sluzeb
cestovniho ruchu. Kraj by mél ve spolupraci s agenturou CzechTourism, DMO a profesnimi organizacemi usilovat o zvySeni poctu certifikovanych subjektt
v ramci takovych systému na Gzemi kraje.

Podstatny vliv na kvalitu poskytovanych sluzeb ma rovnéz kvalita a dostupnost lidskych zdrojl, nebot’ znalosti, védomosti a zkusenosti pracovnikl se primo
odrazeji na Urovni vysledného produktu a jeho vnimani navstévnikem. V této oblasti by mélo byt roli kraje podporovat osvétu v oblasti cestovniho ruchu zejména
ve vztahu k méstim, obcim a poskytovatelim sluzeb cestovniho ruchu verejného sektoru, a to prostrednictvim cinnosti Krajského Gradu Plzenského kraje.
Podstatné to bude zejména ve vztahu k nastaveni nového ,,Systému podpory destinaéniho managementu na Uzemi Plzeniského kraje®. Dilezitou roli kraje je také
prizpusobovat celkovy vzdélavaci systém zejména na urovni stfedniho $kolstvi potrebam rozvoje cestovniho ruchu.

Nastroje

= Rozpocet kraje, rozpoéty mést a obci

= Evropské investicni a strukturalni fondy — projekty financované z ESF CR

=  Technické predpoklady kvality a produktové certifikace jednotlivych profesnich sdruzeni
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Priorita 2 — podpora systému Fizeni destinace

Aktivity/projekty Spoluprace

I. Zvyhodnovat oficidlné certifikované poskytovatele sluzeb pri podpore

z dotaénich titulii kraje (véetn& TIC) Plzensky kraj X

2. Podpo.rovatvor,'ganlzacfe destlnacnl.ho managementu v kraji vylucéné po e it Oblastni (lokéln) DMO
garanci splnéni podminek kategorizace DMO

3. Preferovat spolupraci ze strany kraje s oficialné certifikovanymi e it Oblastni (lokélnf) DMO, geoparky

poskytovateli sluzeb

4. Provadét osvétu a realizovat vzdélavaci akce k vyznamu cestovniho
ruchu zejména se zamérenim na ,,Systém podpory destinacniho Plzensky kraj CzechTourism, oblastni (lokalni) DMO, geoparky
managementu na Uzemi Plzenského kraje*

Zrizované skoly, mésta a obce, DMO v kraji,
Plzensky kraj geoparky, vysoké skoly, stredni a vyssi odborné
Skoly soukromé

5. PrizpUsobovat vzdélavaci systém Plzenského kraje potfebam vzdélavani
v oblasti cestovniho ruchu a navazujicich sluzeb

Nazev indikatoru Zpisob méreni / cilova hodnota Frekvence
Pocet certifikovanych subjekti technickymi el oy . ; ol L o , 252
. fi .y , J .. ’fy , Zvyseni poctu certifikovanych subjektii oproti predchazejicimu obdobi I x rocné
predpoklady kvality na trovni turistickych oblasti
Pocet vzdélavacichlosvétovych akci pro zainteresované R Lo ey oy . .
Uskutecnéni min. 3 akci rocné (semindr, pfedndska, prezentace) I x rocné

strany na Gzemi kraje

KREIA
KROKEM i
— —_-/
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Priorita 2 — podpora systému Fizeni destinace

OPATRENI 2.3 ZKVALITNENI SBERU AVYUZIiVANI DAT A INFORMACI O CESTOVNIM RUCHU

Cile opatreni

= Zkvalitnéni vyuzivani dat a informaci pro rozhodovani aktért cestovniho ruchu v Plzenském kraji

Strategie opatreni

Vytvareni datové a informaéni zakladny pro monitorovani vyvoje nabidky a poptivky cestovniho ruchu je zakladni souéasti principt destinacniho managementu.
Ovérena data a informace umoznuji vSem zainteresovanym stranam provadét kvalitn€jsi strategicka rozhodnuti i 1épe operativné Fidit svou Einnost. Zakladnim
poskytovatelem dat v cestovnim ruchu je Cesky statisticky Gfad a agentura CzechTourism, které vytvareji zikladni informacni databéze (napf. vef'ejna databaze
CSU, Marketingovy informaéni systém CzechTourism).

Pro zvyseni efektivity sbéru dat a informaci v cestovnim ruchu a sdileni nikladu je zakladni pristup ke sbéru dat soucasti metodického postupu pro systém
sledovani ukazatelli o vyvoji destinace, ktery je soucasti kategorizace organizaci destinacniho managementu a agentury CzechTourism. Tento metodicky pokyn
stanovuje, jakd data, na jaké Grovni maji byt sbirana. Ukolem kraje je ve vazbé na dostupné administrativni zdroje dat si dostate¢né robustni datovou a informaéni
zakladnu vytvaret. Informaéni a datovou zakladnu je nutné vytvaret také z divodu vyhodnocovani indikatort stanovenych na urovni této Koncepce. Tuto datovou
zakladnu je vhodné vytvaret s vyuzitim modernich Bl nastroji nebo osvédcenych systéml pro monitoring vyvoje turismu na urovni destinaci (napr. GAS).

Dulezitou soucasti informacni a datové zakladny cestovniho ruchu jsou také marketingové informace, které slouzi pro spravné zacileni marketingové komunikace
organizaci destinacniho managementu v kraji a poskytovatell sluzeb. Jedna se zejména o informace ziskané z vyuzivani internetovych vyhledava¢i nebo socialnich
siti. Dale jsou to také profilacni a motivacni Setreni dopliujici tato Setfeni realizovana agenturou CzechTourism na narodni Urovni nebo moderni metody sbéru
dat prostrednictvim signalizacnich dat mobilnich operatoru.

Ulohou kraje je také vzdélavat (viz také opatieni 2.2) aktéry cestovniho ruchu v dostupnych datovych zdrojich a jejich vyuzivani pro své rozhodovani.

Nastroje

= Vefejna databaze Ceského statistického Giradu

= Marketingovy informacni systém CzechTourism (TourData)

= Systém sledovani ukazatell cestovniho ruchu na Grovni Plzeriského kraje a oblastnich DMO
= Méreni navstévnosti

= Vyzkumy trhu (profilacni a motivacni Setreni)

= Signaliza¢ni data mobilnich operatora
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Priorita 2 — podpora systému Fizeni destinace

Aktivity/projekty m Spoluprace

|. Provadét sbér dat v souladu s metodickym postupem pro sledovani

6 o . Plzensky kraj Oblastni (lokalni) DMO
ukazatelt o vyvoji destinace
2. \v/,ytva,ret vIastrll |nforma,cn| databazi Zflhrnl{leI <?Iata pro strategické Ak [ Oblastni (lokélnf) DMO, geoparky
rizeni o rozvoji cestovniho ruchu na Gzemi kraje
3. Realizovat marketingové vyzkumy (kvantitativni a kvalitativni Setieni) Plzensjk(y kraj Oblastni (lokéln) DMO

za Ucelem marketingové komunikace

4. Vzdélavat aktéry cestovniho ruchu v oblasti prace s daty a jejich Plzensky kraj

vyuzivani *
5. Vést databazi indikatord pro sledovani zpusobu napliovani Koncepce Plzensky kraj X
Nazev indikatoru Zpisob méreni / cilova hodnota

Aktualizované ukazatele cestovniho ruchu dle

metodického pokynu (turistické oblasti | kraj) Nerfales o Rl aloE e el

Pocet realizovanych vyzkumii trhu / analyz /

. L Lo aw Min. 2 realizované vyzkumy [/ analyzy a marketingova setreni
marketingovych Setieni Yy y vy g

Pocet vzdélavacich akci v oblasti prace s daty Od roku 2021 min. Ix za 2 roky proskoleni aktérti v cestovnim ruchu
Databaze indikatorti Aktualizovanad databaze indikdatord, napr. MS Excel
KREIA

Oblastni (lokalni) DMO, geoparky

*V pripadé rozhodnuti o jejim zaloZeni

Frekvence

I x ro¢né

I x rocné

Ix za 2 roky

I x rocné
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Priorita 3 — rozvoj principu destinacniho marketingu

OPATRENI 3.1 PODPORATVORBY REG. PRODUKTU A TEMAT PRO MARKETING CESTOVNiIHO RUCHU

Cile opatreni

= Stanovit podminky pro vytvoreni uceleného produktového portfolia cestovniho ruchu turistickych oblasti a kraje a jeho rozvoj na zakladé produktovych
strategii

Strategie opatreni

Kvalita produktl cestovniho ruchu a témat pro marketingovou komunikaci rozhoduje o atraktivité destinace. Tvircem produktové nabidky jsou predevsim
poskytovatelé sluzeb a provozovatelé atraktivit. Ukolem organizaci destinaéniho managementu je nabidku téchto subjektd vzijemné propojovat a vytvaret z nich
ucelené produktové nabidky a témata pro komunikaci. O Uspésnosti téchto produktl pak rozhoduje nejen kvalita nabidky, ale také promyslené produktové
strategie managementu. Kraj neni hlavnim tvircem produktové nabidky. Jeho primarnim Gkolem je aktivné pomahat nabidku kraje vzijemné propojovat, aby
mohla byt komunikovana na jednotlivé zdrojové trhy a cilové segmenty navstévnikl v souladu s aktualni poptavkou a trendy. Pro klicové produkty kraje (systém
produktt) by mél kraj napomahat vytvaret produktové strategie a nasledné se podilet na jejich realizaci.

Systém produktl (marketingovych témat) a jeho obsah musi vychazet z nabidky kraje. Vzhledem k tomu, Ze kraj ma nejen velmi riznorodou nabidku cestovniho
ruchu, ale také chybéjici strukturu funkénich DMO, je nucen klicova marketingova témata vytvaret shora. Tento stav je nutné zménit tak, aby klicova nabidka byla
vytvarena na Urovni oblastnich a lokélnich turistickych oblasti. Navrh vychoziho systému produktl kraje (marketingovych témat) je soucasti implementaéni casti
této Koncepce.

Tyto produkty musi byt rozvijeny ve spolupraci s oblastnimi DMO na zakladé standardnich produktovych strategii. Produkty a marketingova témata musi byt
zalozZeny na jedinecné a originalni nabidce (USP — Unique Selling Proposition — a RTB — Reason to Believe). Témata na Grovni kraje by méla také byt provazana na
klicova marketingova témata na narodni Urovni agentury CzechTourism, coz umozni oslovovat prostrednictvim krajskych témat také navstévniky, na které cili
agentura CzechTourism. Systém produktd (marketingovych témat) je vhodné také vytvaret a rozvijet pres hranice se sousednimi kraji, preshranicné
a mezioboroveé (viz opatreni 4.1).

Specifickou soudasti produktové nabidky kraje jsou akce (eventy), které maji velmi pozitivni vliv na navstévnost, prispivaji ke zvySeni prestize a image mista jejich
konani a pomahaji snizovat dopady sezénnosti. Kvalitni akce vsak vyzaduji profesionalni organizaci, dostatek €asu a stabilni financovani, které se vétsinou neobejde
bez finanéni podpory z verejnych zdroju. Kraj by proto i nadale mél klicové akce s nadregionalnim dosahem systematicky podporovat.

Nastroje

= Rozpocet kraje, rozpoéty mést a obci

= Rozpocty oblastnich DMO

= Narodni dotacni programy, evropské investi¢ni a strukturalni fondy (programy preshranicni spoluprace)
= Produktové strategie
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Aktivity/projekty Spoluprace

I. Vypracovat a realizovat pro klicové produkty cestovniho ruchu Plzensky kraj Oblastni (lokalni) DMO, geoparky, CzechTourism,

produktové strategie

2. Produkty cestovniho ruchu a marketingova témata vytvaret
zakladé spoluprace s DMO a klicovymi poskytovateli sluzeb

poskytovatelé sluzeb

na Plzensky kraj Oblastni (lokalni) DMO, geoparky, CzechTourism,
& poskytovatelé sluzeb

3. Na zakladé produktovych strategii rozvijet a inovovat vytvoreny Plzensky kraj Oblastni (lokalni) DMO, geoparky, CzechTourism,

systém produktl cestovniho ruchu

4. Testovat pribézné jednotlivé produkty na vybranych zdrojovych Plzensky kraj

trzich a segmentech navstévnikd

5. Podporovat (finanéné a marketingove) akce (eventy) Plzenského kraje Plzensky kraj

s nadregionalnim dosahem

Nazev indikatoru

Produktové strategie

Testovani produkti | marketingovych témat

Pocet podporienych akci s nadregionalni plisobnosti
a vyse podpory

KREIA

poskytovatelé sluzeb

Oblastni (lokalni) DMO, geoparky, CzechTourism

Oblastni (lokalni) DMO, geoparky, CzechTourism

*V pripadé rozhodnuti o jejim zaloZeni

Zpuasob méreni / cilova hodnota Frekvence
V roce 2022 min. 2 produktové strategie na klicové produkty kraje / . s
el . I x rocné
turistickych oblasti
Provadét pribézné testovani produkti/témat v souladu s komunikacni Ix roén&
strategii
Alokovat z rozpoctu kraje financni prostredky na podporu akci I x rocné
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STRATEGIE ZNACKY KRAJE, DESTINACNICH ZNACEK A JEJICH MARKETINGOVA

OPATRENI 3.2 KOMUNIKACE

Cile opatreni

= Vyuziti pozitivnich asociaci nabidky cestovniho ruchu (produktd, destinaénich znaéek) pro marketingovou komunikaci cestovniho ruchu turistickych oblasti
a kraje

Strategie opatreni

Krajsky urad Plzenského kraje prostrednictvim oddéleni cestovniho ruchu ma v gesci marketingovou komunikaci v oblasti cestovniho ruchu na jeho Uzemi.
Zakladni znackou, se kterou kraj pracuje, ,,Plzensky kraj — turistd raj*, zahrnuje logo, graficky symbol a claim. Z hlediska celkové strategie znacky kraje je vhodné
i nadale tuto znacku vyuzivat jako zastresujici koncept pro marketingovou komunikaci cestovniho ruchu, ve které budou mit klicovou roli produktové vice
vyprofilované znacky turistickych oblasti nebo znacky silnych regionalnich produktl. V pripadé, ze bude na zikladé vysledki ovérovaci studie rozhodnuto
o zalozeni krajské centraly cestovniho ruchu, méla by byt strategie této znacky a navazujici marketingové aktivity dana do gesce této organizace.

Dulezitou soucasti strategie znacky je jeji umistovani na zdrojové trhy a vici cilovym skupindm navstévnikd a méreni jeji hodnoty (vnimani). Z toho duvodu je
nezbytné provadét pribézné testovani hodnoty znacky kraje a dalSich silnych znacek kraje tak, aby jejich umistovani na trhy probihalo co nejpresnéji. Dulezitou
soudasti tohoto pristupu je také dbat na to, aby vysledna komunikace pusobila jednotnym dojmem. Uplatnovani strategie destinaénich znaéek v ramci kraje musi
byt realizovino ve vzijemné shodé s turistickymi oblastmi a dalSimi spravci silnych regionalnich/produktovych znacek, ale také pres hranice kraju (viz opatreni

42).

Celkova komunikaéni strategie by méla smérovat k posunu vnimani nabidky kraje na destinaci s nabidkou produktt s vyssi pridanou hodnotou (vyssi hodnotou)
s cilem zvySeni poctu prenocovani, prodlouzeni pobytu nebo snizeni dopadi sezénnosti. Zakladem komunikaéni strategie by mélo byt vyuzivani pozitivnich
asociaci spojenych s nabidkou kraje, spravné stanoveni cilovych skupin, klicovych sdéleni a nastroju komunikac¢niho mixu. Komunikace vytvorenych produktd vici
potencialnim navstévnikim musi probihat v navaznosti na segmentaci.

Marketingova komunikace by méla byt krajem realizovana jako integrovana s prevahou vyuzivani modernich komunikaénich nastroju tak, aby byly efektivné
vyuzivany dostupné financni prostredky a bylo dosazeno co nejvétsi efektivity realizovanych kampani. Z hlediska efektivity marketingové komunikace je vhodné ji
koordinovat s agenturou CzechTourism a jednotlivymi oblastnimi DMO. Ukolem kraje je také prabézné vyhodnocovat ukonéené komunikaéni aktivity z pohledu
jejich efektivity a dopadu.

Nastroje

= Rozpocet kraje, rozpoéty mést a obci

= Rozpocty oblastnich DMO

= Narodni dotacni programy

= Evropské investicni a strukturalni fondy (programy preshranicni spoluprace)
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Aktivity/projekty Spoluprace

I. Rozvijet znacku ,,Plzenisky kraj — turistd raj*“ ve vazbé na dalsi regionalni
znacky Plzeniského kraje

2. Zpracovavat roéni marketingové plany cestovniho ruchu

3. Provadét testovani znacek vyuzitelnych pro cestovni ruch v ramci kraje

Plzensky kraj
Plzensky kraj

Plzenisky kraj

Oblastni (lokalni) DMO, geoparky

Oblastni (lokalni) DMO, geoparky

Oblastni (lokalni) DMO, geoparky

4. Koordinovat a realizovat komunikaéni aktivity v ramci Plzenského kraje Plzensky kraj , . .
A PR el p . / z / \,,y ] Oblastni (lokalni) DMO, geoparky, CzechTourism
na zakladé aktivit stanovenych v marketingovych planech

. . . , 0w . Plzensky kraj , , .

5. Méfit a vyhodnocovat efektivitu realizovanych komunikacnich aktivit Oblastni (lokalni) DMO, geoparky, CzechTourism
* V pfipadé rozhodnuti o jejim zaloZeni
Nazev indikatoru Zpisob méreni / cilova hodnota Frekvence
Marketingovy plan Kazdorocné nové dokonceny marketingovy plan Ix rocné
Testovani hodnoty znacky ,,Plzerisky kraj — turisti raj* Provadeét pribézné testovani znacek v souladu s komunikacni strategii Ix rocné
Vyhodnoceni marketingového planu a realizovanych Kazdorocné vyhodnoceny marketingovy plan vcetné realizovanych Ix roché
aktivit aktivit
KREIA

43



KROKEM KREIA

ggggg

A.8 Priorita 4 - cestovni ruch jako
soucast hospodarské a regionalni
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Priorita 4 — cestovni ruch jako soucast politiky kraje

PODPORA KOORDINACE AKTIVIT S POZITIVNIMVLIVEM NA CESTOVNI RUCH A REGIONALNI

OPATRENI4.1 ¢ oovol KRAJE

Cile opatreni

= ZlepSeni vzajemnych synergii mezi cestovnim ruchem a dalsimi odvétvimi hospodarstvi kraje
= Vyuziti cestovniho ruchu pro rozvoj strukturalné postizenych oblasti kraje

Strategie opatreni

Cestovni ruch je silné prurezové odvétvi s vlivem na celou fadu dalSich odvétvi a cinnosti. Prestoze je cestovni ruch predevsim ekonomické odvétvi, je také
dulezitym nastrojem regionalniho rozvoje. Vyznam turismu roste zejména na lokalni urovni, kde mize byt jednim z hlavnich nastroji mistni prosperity
(zaméstnanost, prijmy, omezeni dopadl vylidriovani venkova). V pripadé, Ze ma toto Uzemi dostateéné predpoklady a potencial pro rozvoj cestovniho ruchu, je
efektivni cestovni ruch systematicky podporovat jako soucast regionalni politiky kraje.

Uplatnéni principu 3K (komunikace, koordinace a kooperace) muze prinést také vzajemné synergie mezi cestovnim ruchem a ostatnimi odvétvimi (viz opatreni
3.1) ve formé meziodvétvovych produkti. Proto, aby mohly takové produkty vznikat, je nezbytné, aby kraj vytvarel vhodné podminky pro spolupraci jednotlivych
zainteresovanych stran. Vysledkem budou jednak kvalitnéjSi produkty cestovniho ruchu, ale také zcela konkrétni prinosy pro subjekty z turismu i pro ostatni
odvétvi v kraji.

Na drovni rozhodovani kraje je nezbytné vzajemné ve vztahu k cestovnimu ruchu koordinovat jednotlivé politiky kraje v oblasti uzemniho planovani, dopravy,

kultury, pamatkové péce, zdravotni péce (lazenstvi), vzdélavani a ochrany pFirody a krajiny s aktivitami cestovniho ruchu. Dulezitou roli v tomto sméru sehrava
predevsim pracovni skupina Kolegium cestovniho ruchu Plzenského kraje pri regionalni stalé konferenci (RSK) kraje.

Specifickou podporu si ze strany kraje zaslouzi podpora socialniho cestovniho ruchu, ktera zahrnuje podporu znevyhodnénych cilovych skupin obyvatel (cestovani
senioru, osob se zdravotnim znevyhodnénim, rodin s nizkym prijmem a mladeZe) a umozriuje jim se na aktivitaich cestovniho ruchu aktivné podilet. Vyznam této
podpory se bude do budoucna zvysovat.

Nastroje

= Rozpocet kraje, rozpocty mést a obci

= Narodni dotaéni programy

= Evropské investicni a strukturalni fondy (programy preshraniéni spoluprace)
= Komunitarni programy EU (Kreativni Evropa, Life atd.)
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Priorita 4 — cestovni ruch jako soucast politiky kraje

Aktivity/projekty Spoluprace

I. Koordinovat krajskou politiku a dalsi aktivity s cilem zvySeni prinosu

, . v , , .. . Plzensky kraj Krajem zrizované organizace
z cestovniho ruchu i z dalsich/navaznych odvétvi v K I &

2. Vyuzivat cestovni ruch jako nastroj regionalni politiky a strategického o . : g .
yHa 2p ) = P Y g Plzensky kraj Mésta a obce, oblastni (lokalni) DMO v kraji
rozvoje Plzenského kraje
3. Vyuzivat synergie mezi cestovnim ruchem a dalSimi odvétvimi
pri pripravé a realizaci meziodvétvovych produktt

Oblastni (lokaln)) DMO, mésta a obce,

Plzensky kraj poskytovatelé sluzeb

4. Podporovat znevyhodnéné cilové skupiny obyvatel kraje v cestovnim

e Plzensky kraj Mésta a obce, oblastni (lokalni) DMO v kraji
ruchu (socidlni turismus)

Nazev indikatoru Zpisob méreni / cilova hodnota Frekvence

Pracovni skupina pro koordinaci aktivit cestovniho ruchu
v kraji — Kolegium cestovniho ruchu Plzeriského kraje pfri Kazdorocné (min. |x rocn€) setkani pracovni skupiny Ix rocné
RSK (regionalni stalé konferenci)

Pocet mezioborovych setkani, jednani a spoleénych aktivit Dle zaméreni jednotlivych aktivit I x rocné
Vydaje kraje na podporu cestovani znevyhodnénych vy .. -, . .y
’y l, J . podp y y Dle zaméreni jednotlivych aktivit Ix rocné
cilovych skupin
KREIA
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Priorita 4 — cestovni ruch jako soucast politiky kraje

PODPORA SPOLUPRACE KRAJE NA NADREGIONALNi A PRESHRANICNi UROVNIV OBLASTI

OPATRENI 4.2 TURISMU

Cile opatreni

= Vyuziti spoluprace s kraji, narodnimi institucemi a na pfeshranicni Urovni pro rozvoj cestovniho ruchu

Strategie opatfeni

Administrativni hranice Plzenského kraje nepredstavuji prirozené uzemi z hlediska cestovniho ruchu. PrestoZze se na Uzemi kraje nachazi prirozené turistické
destinace, ne vsechny tyto destinace jsou geograficky vymezené Uzemim kraje. Za tim Géelem je nezbytné pokracovat ve spolupraci jak se vS§emi sousednimi kraji,
tak i v ramci preshranicni spoluprace s Némeckem.

Na drovni Sumavy je i nadale nutné ve spolupraci s Jihoceskym krajem a mistnimi aktéry jednat o produktové integraci, sjednocovani marketingové komunikace
Uzemi a vytvofeni pFirozené turistické oblasti Sumava. Zkvalitnit Groven spoluprice je vhodné také se Stfedoceskym krajem zejména ve vztahu k Gzemi Brd
a Podbrdska. Zlepseni spoluprace s cilem vytvoreni prirozené vyprofilovanych destinaci je také nezbytné na severu a zapadé Plzenského kraje (okoli Kralovic nebo
Manétina) ve vztahu k Usteckému a Karlovarskému kraji.

Na Gzemi Plzefiského kraje je Strategii regionilniho rozvoje Ceské republiky vymezeno v Plzni okolni regionalni centrum a v Uzemi spravnich Gzemi
s rozsirenou pusobnosti Horazd'ovice, Nepomuk, Susice regiony se soustredénou podporou statu. Z hlediska regionalni politiky kraje je mozné ve vztahu k témto
Gzemim efektivné pracovat také s turismem jako nastrojem, ktery mize byt v téchto Uzemich vhodnym nastrojem jejich rozvoje. | v tomto pripadé je nezbytné
rozvijet cestovni ruch na zakladé principu destinacni spoluprice a reflektovat skutecnost, Ze turismus je primarné ekonomické odvétvi, pro jehoz rozvoj musi byt
v Gzemi vhodné predpoklady.

Nezbytnou soucasti tohoto opatieni je také spoluprace na Grovni vice kraji v ramci Asociace kraji CR a spoluprace kraje s institucemi na Grovni statu, které
mohou podstatné ovliviovat kvalitu nabidky cestovniho ruchu kraje a jeho konkurenceschopnost, napr. CzechTourism, Narodni sportovni agentura, Narodni
pamatkovy Ustav, Agentura ochrany prirody a krajiny, Povodi Vltavy, Reditelstvi silnic a dalnic, RRAPK atd.

Mezikrajova spoluprice musi probihat také na dulezitych nadregionalnich, narodnich a mezinirodnich produktech, napr. dalkové cyklotrasy EuroVelo,
Panevropska cyklostezka, Brdska magistrala.

Nastroje

= Rozpocet kraje, rozpoéty mést a obci

= Rozpocty oblastnich DMO

= [nstituce na narodni Urovni a jejich dotacni programy

= Evropské investicni a strukturalni fondy (programy preshranicni spoluprace)
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Priorita 4 — cestovni ruch jako soucast politiky kraje

Aktivity/projekty Spoluprace

Pokracovat v produktové integraci a sjednoceni marketingové
komunikace Uzemi Sumavy s cilem vytvoreni funkéni DMO

Pokracovat v produktové integraci a sjednoceni marketingové

komunikace Uzemi Brd a Podbrdska s cilem vytvoreni funkéni DMO

Iniciovat diskusi k produktovému a komunikacnimu propojeni tizemi

v severni a zapadni casti Plzenského kraje

Zvysit ucinnost preshranicni spoluprace v oblasti cestovniho ruchu Plzenisky kraj

Aktivné spolupracovat s narodnimi institucemi ve vazbé na cestovni

ruch v kraji

Koordinovat nadregionalni, narodni a mezinarodni produkty
cestovniho ruchu

Nazev indikatoru

UzavFeni a napliiovani dohod o spolupréci se sousednimi
kraji o vytvoreni preskrajovych oblastnich DMO

Pocet setkani se sousednimi kraji a realizace spolecnych
aktivit/projektd

Pocet aktivit/projekti na Grovni preshraniéni spoluprace

KREIA

KU Jihogeského kraje, Jihoceska centrala cestovniho
ruchu, oblastni (lokalni) DMO
KU Stiedoceského kraje, Centréla cestovniho
Plzensky kraj ruchu Stredoceského kraje, oblastni (lokalni) DMO,
Ekologické centrum Orlov

KU Usteckého kraje, KU Karlovarského kraje,
DMO Zivy kraj, oblastni (lokilni) MO

Spolkovy stat Bavorsko, mésta a obce, némecké
prihranicni regiony a obce, TVO
(obdobna uroven, jako je Plzensky kraj)

Plzensky kraj

Plzensky kraj

Plzensky kraj Narodni instituce ve vazbé na cestovni ruch

Plzenisky kraj, vSechny kraje, oblastni (lokalni) DMO,

Plzensky kraj . L e
YKl némeckeé prihranicni regiony a obce

Zpusob méreni / cilova hodnota Frekvence
Do 2023 uzaviené dohody a jejich prokazatelnd realizace Ix rocné
Zlepseni provdazanosti komunikace prirozenych turistickych oblasti Ix rocné

Pocet projektii preshranicni spoluprace v cestovnim ruchu / pocet

. . L Ix rocné
spolecnych aktivit na drovni kraje
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Navrh principu ,,Systému podpory destinacniho
managementu na uzemi Plzenského kraje‘

Z opatreni 2.1 této Koncepce vyplyva, Ze je nezbytné provést nové nastaveni ,,Systému podpory destinacniho managementu na uzemi Plzefského kraje”. V této
Casti jsou uvedeny principy pro nastaveni téchto pravidel, které musi byt v implementaci této Koncepce dale rozpracovany a uvedeny v Zivot.

V roce 2020 Plzensky kraj poskytl 3,5 mil. K& celkem |1 organizacim. Tato podpora vSak nevedla k vytvoreni funkéni struktury DMO na jeho
Gzemi, prestoze vyse financnich prostredkd je pIné srovnatelna s jinymi kraji. Pri tvorbé motivacniho systému je doporuceno respektovat nize uvedené principy:

Vychozi principy podpory destinacniho managementu v Plzeniském kraji

Dosazeni dohody na vymezeni (rajonizaci) cestovniho ruchu na Gzemi kraje s municipalitami, jejimz vysledkem budou prirozené turistické destinace
Respektovani pravidel vyplyvajicich z kategorizace organizaci destinacniho managementu na narodni Urovni
Dlouhodoba garance financovani systému destinacniho managementu na tzemi kraje

Provedeni zmény financovani systému destinacniho managementu tak, aby jedinymi prijemci této podpory byly DMO reprezentujici vymezena Gzemi
turistickych oblasti

Finanéni podpora systému destinaéniho managementu svazana se ziskanim certifikace kategorizace DMO a pozadavky na vykonnost jednotlivych DMO
stanovenych a kontrolovanych krajem

Neposkytovani nesystematické financni podpory na cinnost DMO ze strany kraje zejména riznym organizacim lokalniho typu ¢i organizacim s jinym
nesystémovym postavenim ve strukture destinaéniho managementu oproti pozadavkim kategorizace DMO

Uplatriovat vicerychlostni systém dany riiznym stupném profesionalizace DMO v kraji (napf. Plzefi x Sumava/Brdy)

Zpusob nastaveni pravidel

Faze Pripravna faze Pilotni faze Realizacni faze

Harmonogram 2021-2022 2023-2024 2025+
Aktivity «  Proyedeni navrhu rajonizace * Certifikace DMO v ramci kategorizace * Ovérovani systému v praxi (plna
* Nastaveni nového systému podpory propojeného se systémem * Dohody s okolnimi kraji na preskrajovych funkénost)
kategorizace a certifikace DMO oblastnich DMO

* Vyhledani organizaci pro spravu oblasti
* Ovérovaci studie krajské DMO

Financovani . Financovani vytvareni nové organizace DMO — financovani  Spolufinancovani provoznich nakladi » Spolufinancovani provoznich nakladu
procesu + spolufinancovani provoznich nakladi DMO bez vazby DMO bez vazby na vykonnost (3,5 mil. Ké DMO ve vazbé na jejich vykonnost
na vykonnost (cca 3,5 mil. K<) rocne) (3,5 mil. K& rocné)
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Navrh vychoziho systému produktu a marketingovych
témat Plzenského kraje

Systém produktl cestovniho ruchu vychazi z analyzy potencidlu Plzeriského kraje, jeho USP a navazuje na systém produkti kraje stanoveny v predchozich
strategickych dokumentech. Produkty jsou orientovany na zazitek, propojeni na narodni znacku (narodni/tematické produkty), komercni a obchodni zaméreni
umoznujici jejich rozvoj na zakladé dlouhodobé destinaéni spoluprace. Navrh produktt byl také vytvoren v souladu s metodickym postupem ,,Manual tvorby
produktl cestovniho ruchu® agentury CzechTourism.

Plzensky kraj — turistu raj

Filmovy turismus /

Kulturni produkty Aktivni produkty MICE produkty

Plzensky kraj Prirodou Plzenského kraje

v proménach historie

Baroko

Destinace Plzen

Plzensky kraj v pohybu i odpocinku

Industrialni turismus, mezioborovy produkt

Tradi¢ni chuté Plzenského kraje Plzensky kraj — filmova destinace

Tajemna mista Plzenského kraje

Plzensky kraj plny zazitkd
i ponauceni

KREIA
kKROKEM e
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Produktové téma |: Plzensky kraj v proménach historie

Prinos

Nazev produktu

Plzensky kraj
v proménach historie

e Zvyseni povédomi o méstech, historickych, sakralnich a technickych pamatkach a zvyseni jejich navstévnosti — propagace zricenin,
hradd, zamka a technickych pamatek jako dokladu o historickych proménéch Zivota spolecnosti, kulturni krajiny
a zivotniho prostredi; propagace prilezitosti kombinovat navstévy jednotlivych kulturnich objektt

* Podpora podnikatelskych subjektli v primé i neprimé vazbé na cestovni ruch

Vybrané priklady atraktivit

*  Zficeniny hrad( Velhartice a Rabi, hrad Svihov a Kasperk, barokni pamatky, Marianska Tynice, Jizdarna Svétce, zamky Cervené
Porici a Horsovsky Tyn, klastery Kladruby, Chotésov a Plasy, Velka synagoga v Plzni, technické a industrialni objekty i provozy,
které funguji dodnes, Svatojakubska cesta, Domazlice, Klatovy, Stribro, Nepomuk a odkaz sv. Jana Nepomuckého, nehmotna kultura

(povésti a lidova slovesnost) a dalsi

Cilovy segment

* Aktivni mladi bez déti, rodiny s détmi,
stiredni generace, seniofi
* Poutnici, rekreanti, pozitkari

Priklad vazby na jiné .
produkty .

Plzensky kraj plny zazitkd i ponauceni
Zapadoceské baroko

Prirodou Plzenského kraje

Destinace Plzen

Komunikacni strategie produktu

Podminky realizace

PFfedmét komunikace Nastroje komunikace

* Plzensky kraj jako oblast Narodni Krajské Oblastni (lokalni)
s rozmanitym kulturnim *  Web ,,Kudy z nudy* * Web ,,Turistd raj“ e Turisticka informaéni
dédictvim * Socialni sité¢ CzechTourism * Vlastni socialni sité centra

* Propojeni hmotné kultury * ATL (TV, rozhlas atd.) kraje * WOM (World of Mouth) |
s povéstmi a lidovou * Zahraniéni zastoupeni * Vybrané veletrhy * Vlastni socialni sité
slovesnosti * Vybrané veletrhy a vystavy a vystavy (blizké trhy) * Destinacni a produktové

* Navaznost na koncept * Press a fam tripy * Vybrané ATL aktivity weby
produktl agentury * Filmova produkce * BTL aktivity * Content marketing
CzechTourism * Filmova produkce * Vybrané BTL aktivity

» Zapadoceské baroko * Press a fam tripy

* Vytvoreni funkcniho systému

destinacni spoluprace v kraji a jejiho

stabilniho financovani

Nastaveni efektivni spoluprace

s agenturou CzechTourism

* Vytvoreni motivaéniho prostredi pro
vytvareni nabidek na oblastni/lokalni
Urovni

* Efektivni vyuzivani dostupnych
komunikaénich nastroju

Spoluprace na rozvoji produktu

* CzechTourism a DMO v kraji, geoparky
* Turisticka informacni centra

* Poskytovatelé sluzeb

* Zastupci municipalit

Monitoring

* Ukazatele navstévnosti atraktivit

* Vyvoj navstévnosti webovych stranek

*  Vyvoj statistik vedlejSiho vyuzivani
pamatek

KREIA
ROKEM iy
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Produktové téma 2: Zapadoceské baroko

Proc DV3 JUEM Kulturni produkt Nazev produktu Zapadoceské baroko

* ZvySeni povédomi o vyjimecnych baroknich pamatkach a zvyseni jejich navstévnosti — propagace baroknich pamatek
v Plzenském kraji

* Kombinace kulturnépoznavaciho a aktivniho turismu vhodnym propojovanim komponent v produktu

* Podpora podnikatelskych subjektli v primé i neprimé vazbé na cestovni ruch

Prinos

* Barokni pamatky Plzenského kraje, napr. Manétin, Marianska Tynice, Plasy, Kladruby u Stfibra, Pozorka, Dobrany, Nebilovy,
lékarna U Bilého jednorozce, historicka Plzen, zamek Svojsin

* Letni barokni festival a dalsi tematické akce inspirované barokem

* Barokni cyklotrasy — Baroko |, Baroko |1, Baroko |11

Vybrané priklady atraktivit

* Plzensky kraj plny zazitkd

i ponauceni
* Prirodou Plzenského kraje
* Destinace Plzen

* Aktivni mladi bez déti, rodiny s détmi,
Cilovy segment stfedni generace, seniofi Priklad vazby na jiné produkty
* Poutnici, rekreanti, pozitkari

Komunikacni strategie produktu

Predmét komunikace Nastroje komunikace Podminky realizace
* Plzensky kraj jako oblast Narodni Krajské Oblastni (lokalni) * Vytvoreni funkéniho systému
s rozmanitym kulturnim *  Web ,Kudy z nudy* *  Web ,,Turistl raj* * Turisticka informaéni destinacni spoluprace v kraji
dédictvim * Socialni sité * Web centra a jejiho stabilniho financovani
*  Propojeni hmotné kultury CzechTourism ,»Zapadoceskebaroko* * WOM (World of * Nastaveni efektivni spoluprace
s povéstmi a lidovou e ATL (TV, rozhlas atd.) * Vlastni socialni sité Mouth) s agenturou CzechTourism
slovesnosti * Zahranicni zastoupeni * Vybrané veletrhy * Vlastni socialni sité * Vytvoreni motivaéniho prostredi
* Navaznost na koncept * Vybrané veletrhy a vystavy (blizké trhy) * Destinacni pro vytvareni nabidek na oblastni/
produktl agentury a vystavy * Vybrané ATL aktivity a produktové weby lokalni Grovni
CzechTourism *  Press a fam tripy * BTL aktivity * Content marketing » Efektivni vyuzivani dostupnych
* Zapadoceské baroko *  Filmova produkce * Press a fam tripy * Vybrané BTL aktivity komunikaénich nastroju

* Ukazatele navstévnosti atraktivit

*  CzechTourism a DMO v kraji, geoparky « V§voj navitévnosti webovych

Spoluprace na rozvoji *  Turistickd informacni centra S .
s Monitoring stranek
produktu * Poskytovatelé sluzeb R v vy
. Zastupci municipalit *  Vyvoj statistik vedlejSiho vyuzivani
P P pamatek
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Produktové téma 3: Destinace Plzen

Nazev produktu Destinace Plzen

* ZvySeni povédomi o kulturnich a zabavnich atraktivitach v Plzni a zvySeni jejich navstévnosti
* Podpora podnikatelskych subjektli v primé i neprimé vazbé na cestovni ruch
*  Vyuziti dopadli projektu Plzen — evropské hlavni mésto kultury 2015

Kulturni produkt

Vybrané priklady atraktivit

+  Techmania Centrum a 3D planetarium, areal byvalé Skodovky, pivovary a expozice Plzefiského Prazdroje, Plzefiska
plynarenska, Plzenska teplarenska, papirna, zapomenuté tovarny, nové vyrobni provozy, té€zba surovin, Loosovy interiéry,
komentované prohlidky mésta a dalsi industrialni dédictvi Plzné

* Nameésti Republiky a katedrala sv. Bartoloméje, Velka a Stara synagoga, Narodopisné muzeum Plzenska, Muzeum cirkevniho
umeéni, Zapadoceska galerie, Muzeum knihtisku a knihy, Depo2015, Sadovy okruh, Arboretum Sofronka atd.

* Eventy: Slavnosti svobody, Pilsner Fest, Metalfest Open Air Plzen, Plzensky majales, Mezinarodni festival Divadlo,
Smetanovské dny, Plzenské oslavy vzniku republiky, Noc s operou, finale Plzen, Vanocni trhy

Cilovy segment

e Déti, mladi a svobodni, aktivni mladi bez
déti, rodiny s détmi, stfedni generace,
seniofi

* Poutnici, pafmeni, pozitkari

Priklad vazby na jiné produkty

Plzensky kraj plny zazitkd

i ponauceni

Business & MICE turismus
Tradic¢ni chuté Plzenského kraje

Predmét komunikace

Nastroje komunikace

Komunikacni strategie produktu

Podminky realizace

* Krajské mésto Plzen jako
atraktivni mésto
s pestrou nabidkou vyziti
a dobrou dostupnosti
z Némecka a Prahy na
jednodenni i vicedenni vylety
* Plzen jako hlavni mésto piva
* Plzen jako vychozi bod pro
atraktivni vylety po kraji

Narodni Krajské Oblastni (lokalni)

*  Web ,,Kudy z nudy* * Web ,Turistd raj* *  Web ,Visit Plzen*

* Socialni sité * Vlastni socidlni sité * Socialni sité
CzechTourism kraje * WOM (World of

e ATL (TV, rozhlas atd.) * Vybrané veletrhy Mouth)

Zahranicni zastoupeni
Vybrané veletrhy a vystavy | ¢

Press a fam tripy * BTL aktivity

a vystavy (blizké trhy) .
Vybrané ATL aktivity .

* Press a fam tripy .

Vlastni socidlni sité

Vybrané ATL a BTL
aktivity

Content marketing

Zlepseni spoluprace s agenturou
Plzen TURISMUS

Vytvoreni motivacniho prostredi
pro vytvareni nabidek na oblastni/
lokalni Grovni

Efektivni vyuzivani dostupnych
komunikaénich nastroju

Spoluprace na rozvoji
produktu

* CzechTourism a Plzen TURISMUS
* Vyznamni poskytovatelé sluzeb
» Zastupci okolnich obci Plzné

Monitoring

Ukazatelé navstévnosti destinace
a atraktivit

Vyvoj navstévnosti webovych
stranek a atraktivita socialnich siti

ROKEM
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Produktové téma 4:Tradicni chuté Plzenského kraje

Tradi¢ni chuté
Plzenského kraje

Prinos

Kulturni produkt

Nazev produktu

* ZvysSeni povédomi o kulture a gastronomii Plzenského kraje a zvySeni navstévnosti atraktivit v kraji
*  Produkt muze fungovat jako doplikova aktivita k navstévé historickych pamatek, zabavnich center a dalSich atraktivit
* Podpora podnikatelskych subjektli v primé i neprimé vazbé na cestovni ruch

Vybrané priklady atraktivit

* Restaurace v kraji , které nabizeji tradi¢ni ¢eskou/plzenskou gastronomii, mista a trhy prodeje vyrobku a sluzeb s oznacenim
Sumava — originalni produkt a bioprodukt, regionalni potraviny, farmy a ekofarmy, pivovary a minipivovary (Prazdroj,
Dobrany, Chodova Plana, Zelezna Ruda), folklorni festivaly a akce v Plzni, Klatovech, Domazlicich, ve Starém Plzenci a dalsi

Cilovy segment

e Mladi a svobodni, aktivni mladi bez déti,

rodiny s détmi, stredni generace, seniofi

* Parmeni, pozitkari

Pf#iklad vazby na jiné produkty

Plzensky kraj v proménach historie
Plzensky kraj plny zazitkd

i ponauceni

Prirodou Plzenského kraje

Predmét komunikace

Nastroje komunikace

Komunikacni strategie produktu

Podminky realizace

* Gastronomickeé zazitky
(zejména pivo)

* Moznost nakupu tradicnich
produktd

» Zabava na tradi¢nich
festivalech a akcich

* Navaznost na koncept
podpory Eeské gastronomie
a podpory akci agentury
CzechTourism

Narodni Krajské Oblastni (lokalni)

*  Web ,,Kudy z nudy* *  Web ,,Turistl raj* * Turisticka informacni
a ,,CzechSpecials* * Vlastni socidlni sité centra

* Socialni sité kraje * WOM (World of
CzechTourism * Vybrané veletrhy Mouth)

* ATL (TV, rozhlas atd.) a vystavy (blizké trhy) * Vlastni socialni sité

* Zahraniéni zastoupeni *  Vybrané ATL aktivity * Destinaéni

Vybrané veletrhy a vystavy | ¢
Press a fam tripy

BTL aktivity

a produktové weby

* Spoluprace
s poskytovateli sluzeb
a organizatory akci

Vytvoreni funkéniho systému
destinacni spoluprace v kraji

a jejiho stabilniho financovani
Nastaveni efektivni spoluprace

s agenturou CzechTourism
Vytvoreni motivacniho prostredi
pro vytvareni nabidek na oblastni/
lokalni Grovni

Funkeéni systém na podporu akci
Efektivni vyuzivani dostupnych
komunikaénich nastroju

Spoluprace na rozvoji
produktu

* CzechTourism a DMO v kraji

* Turisticka informacni centra

* Poskytovatelé sluzeb a organizatori akei
» Zastupci municipalit

* Profesni svazy

Monitoring

Ukazatelé odhadované navstévnosti
festivall a trhi a prodejnosti
produktl — zpétna vazba od
vyrobcl

Vyvoj navstévnosti web. stranek

KROKEM
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Produktové téma 5:Tajemna mista Plzenského kraje

Prinos

Kulturni produkt

Nazev produktu

Tajemna mista
Plzenského kraje

Zvyseni povédomi o méné znamych, neobjevenych nebo mystickych mistech Plzenského kraje
Podpora podnikatelskych subjektl v pfimé i nepfimé vazbé na cestovni ruch

Vybrané priklady atraktivit

Tajemna nebo mysticka mista Plzeriského kraje — soubor krajinnych Gtvart i staveb, kde jsou Udajné silné a zajimavé
energetické body v prirod€, napr. Hory Matky Bozi u Velhartic, poutni kostel Andéla Strazce v Susici, Zihle, Zulové balvany
zvané Baba a Dédek, zaniklé obce, ,,zapomenuté* kostely, landartova instalace v krajiné

Cilovy segment

Déti, mladi a svobodni, aktivni mladi bez
déti, rodiny s détmi, stfedni generace,
seniofi

Parmeni, pozitkari, dobrodruzi

Priklad vazby na jiné produkty

* Plzensky kraj v proménach historie
* Destinace Plzen
* Prirodou Plzenského kraje

Komunikacni strategie produktu

Predmét komunikace

Nastroje komunikace

Podminky realizace

* Tajemna mista Plzenského

kraje

Moznosti vicedenniho vyziti
navstévnika

Navaznost na koncept
podpory kulturniho

a aktivniho turismu agentury
CzechTourism

Narodni

Krajské

Web ,,Kudy z nudy*
Socialni sité
CzechTourism

ATL (TV, rozhlas atd.)
Zahranicni zastoupeni
Vybrané veletrhy a vystavy
Press a fam tripy

Specialni produktové
weby

*  Web ,,Turistl raj*

* Vlastni socialni sité
kraje

e Vybrané veletrhy
a vystavy (blizké trhy)

*  Vybrané ATL aktivity

* BTL aktivity

* Setkani TIC v kraji

* Specialni mapa
tajemnych mist

Oblastni (lokalni)

Turisticka informacni
centra

WOM (World of
Mouth)

Vlastni socialni sité
Destinacni

a produktové weby
Spoluprace

s poskytovateli sluzeb

* Vytvoreni funkéniho systému
destinacni spoluprace v kraji
a jejiho stabilniho financovani

* Nastaveni efektivni spoluprace
s agenturou CzechTourism

* Vytvoreni motivaéniho prostredi
pro vytvareni nabidek na oblastni/
lokalni drovni

» Efektivni vyuzivani dostupnych
komunikaénich nastroju

Spoluprace na rozvoji

* CzechTourism a DMO v kraji, geoparky
* Turisticka informacni centra

Monitoring

* Ukazatelé navstévnosti atraktivit
* Vyvoj navstévnosti webovych

—

produktu * Poskytovatelé sluzeb strinek
* Zastupci municipalit
ROKEM 5'1511;\/
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Produktové téma 6: Plzensky kraj plny zazitka i ponauceni

PFinos

Plzensky kraj pIny

Kulturni produkt Nazev produktu fver o s v
zazitkua i ponauceni

* Zvyseni povédomi o kulturnévzdélavacich, industrialnich a zabavnich atraktivitach v kraji a zvyseni jejich navstévnosti
* Podpora rozvoje pamétového turismu, vyuziti znamych rodakd Plzenského kraje
* Podpora podnikatelskych subjektl v primé i neprimé vazbé na cestovni ruch

Vybrané priklady atraktivit

» Zapadoceska galerie a muzeum v Plzni, Muzeum loutek Plzen, Zoologicka zahrada Plzen, DinoPark, Techmania, plzenské
historické podzemi, prohlidky a ochutnavky v pivovarech a minipivovarech (Plzefisky Prazdroj, DobFany, Chodova Plana, Zelezna
Ruda), Hornicky skanzen Stribro, kina a letni kina, hudebni festivaly, folklorni a barokni festivaly, naucné stezky, Plzen — evropské
hlavni mésto kultury 2015 a dalsi obdobné atraktivity a nabidky kraje

* Slavnosti svobody a produkty a akce spojené s osvobozenim Plzenského kraje

* Poutni stezky — VintiFova stezka, Zlata stezka, Husova stezka

Cilovy segment

¢ Déti, mladi a svobodni, aktivni mladi bez
déti, rodiny s détmi, stfedni generace,
seniori

* Parmeni, pozitkari, dobrodruzi

* Plzensky kraj v proménach historie
Priklad vazby na jiné produkty * Destinace Plzen
* Prirodou Plzenského kraje

0 s ategie prodc
Predmét komunikace Nastroje komunikace Podminky realizace
* Plzensky kraj a jeho pestra Narodni Krajské Oblastni (lokalni) * Vytvoreni funkcniho systému
nabidka zabavnich *  Web ,,Kudy z nudy* *  Web ,Turistd raj*“ * Turisticka informacni destinacni spoluprace v kraji a jejiho
i vzdélavacich aktivit pro celou | * Socialni sit¢ CzechTourism | ¢ Vlastni socidlni sité centra stabilniho financovani
rodinu i dalSi segmenty * ATL (TV, rozhlas atd.) kraje * WOM (World of * Nastaveni efektivni spoluprace
navstévnikd * Zahranicni zastoupeni * Vybrané veletrhy Mouth) s agenturou CzechTourism
* Moznosti vicedenniho vyziti * Vybrané veletrhy a vystavy a vystavy (blizké trhy) * Vlastni socialni sité * Vytvoreni motivaéniho prostredi
navstévnikd * Press a fam tripy *  Vybrané ATL aktivity * Destinacni a produktové pro vytvareni nabidek na oblastni/
* Navaznost na koncept * Specialni produktové weby | ¢ BTL aktivity weby lokalni urovni
podpory méstského turismu * Setkani TIC v kraji * Spoluprace » Efektivni vyuzivani dostupnych
a kulturni nabidky agentury s poskytovateli sluzeb komunikacnich nastroju
CzechTourism

Spoluprace na rozvoji produktu

*  CzechTourism a DMO v kraji, geoparky
* Turisticka informacni centra

* Poskytovatelé sluzeb

» Zastupci municipalit

* Ukazatelé navstévnosti atraktivit
Monitoring * Vyvoj navstévnosti webovych
stranek

ROKEM

—

KREIA

58



Produktové téma 7: Prirodou Plzenského kraje

Prirodou Plzenského

Prod DV3 JHERE Aktivni produkt Nazev produktu .
kraje

* Podpora podnikatelskych subjektt v pfimé i nepfimé vazbé na cestovni ruch, podpora zaméstnanosti
PFinos * Vysoky potencial opakovanych navstév regionu
*  Zajisténi vy$$i navstévnosti kraje i mimosezénné (v pripadé segmentu stfedni generace a seniort)
» Zlata stezka — sit’ turistickych cest na ,,zelené strese Evropy* ve spolupraci s Jihoéeskym krajem a Bavorskem
* Cyklostezky, hipostezky, nauéné stezky, horolezectvi, geocaching, rozhledny a vyhlidky, priroda Ceského lesa, Sumavy a jizni
Vybrané pfildady atraktivit casti I?rdske \,/rchovmy, narodni prlro<’in| parI\atlfy (na,pro. Amerlckav ozahrada’ na Klatvc?vsku),, Geo,park Ge?!_oq, Kralovsky hvozd,
Svatojakubska cesta, Husova cesta, mista urcena vodakiim, houbarum, rybarim, prirodni pamatky a dalsi
* Ubytovani v prirodé — kampy, karavany
* Rozvoj produktl venkovského turismu, agroturismu a ekoagroturismu (zdravy Zivotni styl)
» Aktivni mladi bez déti, rodiny s détmi, * Plzensky kraj v pohybu i odpocinku
Cilovy segment stredni generace, seniofi Priklad vazby na jiné produkty * Tradicni chuté Plzenského kraje
* Dobrodruzi, poutnici, rekreanti * Tajemna mista v Plzenském kraji
Komunikacni strategie produktu
PFfedmét komunikace Nastroje komunikace Podminky realizace
* Kvalitni infrastruktura Narodni Krajské Oblastni (lokalni) *  Vytvoreni funkéniho systému
sportovniho vyziti v kraji *  Web ,,Kudy z nudy* *  Web ,Turistl raj* * Turisticka informacni destinacni spoluprace v kraji a jejiho
* Specialni programy, produkty * Socialni sité CzechTourism | * Vlastni socialni sité centra stabilniho financovani
a balicky cestovniho ruchu * ATL (TV, rozhlas atd.) kraje * WOM (World of * Nastaveni efektivni spoluprace
* Navaznost na koncept * Zahraniéni zastoupeni * Vybrané veletrhy Mouth) s agenturou CzechTourism
podpory aktivni dovolené * Vybrané veletrhy a vystavy a vystavy (blizké trhy) * Vlastni socialni sité * Vytvoreni motivaéniho prostredi
v prirodé agentury * Press a fam tripy * Vybrané ATL aktivity * Destinacni a produktové pro vytvareni nabidek na oblastni/
CzechTourism » BTL aktivity weby lokalni Grovni
* Spoluprace  Efektivni vyuzivani dostupnych
s poskytovateli sluzeb komunikacnich nastroju
* CzechTourism a DMO v kraji, geoparky * Ukazatele vytizenosti ubytovacich
Spoluprace na rozvoji * Turistickd informaéni centra .. kapacit
s Monitoring ey :
produktu * Poskytovatelé sluzeb *  Vyvoj statistiky navstévnosti
» Zastupci municipalit webovych stranek
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Produktové téma 8: Industrialni turismus, mezioborovy produkt

Industrialni turismus,

Prod DV JOEM Aktivni produkt Nazev produktu mezioborovy produkt

*  Propojeni turismu a primarné neturistickych odvétvi (vyroba/produkce) — zemédélstvi, pivovarnictvi, sklarstvi, strojirenstvi,
jind pramyslova vyroba atd.

* Nabidka netradi¢nich (novych) produktl cestovniho ruchu zaloZend na industrialnim turismu

* Podpora podnikatelskych subjektli v primé i neprimé vazbé na cestovni ruch, podpora zaméstnanosti

Prinos

* Company (factory) visits, napr. Plzensky prazdroj — navstéva

* Pribéhy spojené s produkci (tradicni vyrobou) v Plzenském kraji
* Mistni (lokalni) produkty

* Tematické akce spojené s navstévou (nakupy) vyrobnich prostor

Vybrané priklady atraktivit

* Aktivni mladi bez déti, rodiny s détmi, * Plzensky kraj v pohybu i odpocinku
Cilovy segment stfedni generace, seniofi Pf#iklad vazby na jiné produkty * Tradicni chuté Plzenského kraje

* Dobrodruzi, poutnici, rekreanti * Tajemna mista v Plzenském kraji

Komunikacni strategie produktu
PFfedmét komunikace Nastroje komunikace Podminky realizace
» Company/factory visits Narodni Krajské Oblastni (lokalni) *  Vytvoreni funkéniho systému
e Tematické akce *  Web ,,Kudy z nudy* * Web ,,Turistd raj* ¢ Turisticka informaéni destinacni spoluprace v kraji
* Specialni programy, produkty | ¢ Socialni sité * Vlastni socialni sité centra a jejiho stabilniho financovani
a balicky cestovniho ruchu CzechTourism kraje * WOM (World of * Nastaveni efektivni spoluprace
* Navaznost na koncept * ATL (TV, rozhlas atd.) * Vybrané veletrhy Mouth) s agenturou CzechTourism v
mezioborového produktu * Zahraniéni zastoupeni a vystavy (blizké trhy) | ¢ Vlastni socidlni sité ramci mezioborového produktu
*  Vybrané veletrhy a vystavy | * Vybrané ATL aktivity * Destinaéni * Vytvoreni motivaéniho prostredi
* Press a fam tripy *  BTL aktivity a produktové weby pro vytvareni nabidek na oblastni/
* Spoluprace lokalni Grovni
s poskytovateli sluzeb  Efektivni vyuzivani dostupnych
komunikaénich nastroju

* CzechTourism a DMO v kraji, geoparky * Ukazatele vytizenosti ubytovacich

Spoluprace na rozvoji * Turistickd informaéni centra . . kapacit
P Monitoring ey .

produktu * Poskytovatelé sluzeb * Vyvoj statistiky navstévnosti

» Zastupci municipalit webovych stranek
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Produktové téma 9: Plzensky kraj v pohybu i odpocinku

Plzensky kraj

Proc OV JOEM Aktivni produkt Nazev produktu v pohybu i odpoginku

* Vysoky potencial opakovanych navstév regionu v budoucnosti
PFinos * Podpora podnikatelskych subjektl v pfimé i neprimé vazbé na cestovni ruch, podpora zaméstnanosti
* Snizeni rozdilu navstévnosti kraje v jednotlivych rocnich obdobich

*  Pfirodni lokality a sportovni aredly (skiarealy Spicik a Kasperské Hory, Offpark Susice, aredly vodnich sporti, golfova
hFist&), ubytovaci zafizeni s lizefiskym a wellness provozem (Konstantinovy Lazné, pivni lazné Chodova Pland, Sumavské
lazné v Kasperskych Horach), aredly zamérené na pobyty déti (rekreacni objekty, lezecké stény, sportovni arealy
s ubytovacimi kapacitami apod.), Feky (vodactvi) a dalsi

Vybrané priklady atraktivit

* Déti a mladez, aktivni mladi bez déti,
Cilovy segment rodiny s détmi, stredni generace, seniori | PFiklad vazby na jiné produkty
* Rekreanti, parmeni

Komunikacni strategie produktu

* Prirodou Plzenského kraje
* Business & MICE

PFfedmét komunikace Nastroje komunikace Podminky realizace
* Kvalitni infrastruktura Narodni Krajské Oblastni (lokalni) * Vytvoreni funkéniho systému
volnocasového a wellness *  Web ,,Kudy z nudy* * Web ,,Turistd raj* ¢ Turisticka informaéni destinacni spoluprace v kraji
vyziti v kraji * Socialni sité * Vlastni socialni sité centra a jejiho stabilniho financovani
* Specialni programy, produkty CzechTourism kraje * WOM (World of * Nastaveni efektivni spoluprace
a balicky cestovniho ruchu * ATL (TV, rozhlas atd.) * Vybrané veletrhy Mouth) s agenturou CzechTourism
* Vybrané akce Plzenského * Zahraniéni zastoupeni a vystavy (blizké trhy) | ¢ Vlastni socidlni sité * Vytvoreni motivaéniho prostredi
kraje * Vybrané veletrhy a vystavy | * Vybrané ATL aktivity * Destinacni pro vytvareni nabidek na oblastni/
* Navaznost na koncept * Press a fam tripy *  BTL aktivity a produktové weby lokalni Grovni
podpory wellness * Spoluprace * Funkéni systém na podporu akei
a wellbeingu agentury s poskytovateli sluzeb  Efektivni vyuzivani dostupnych
CzechTourism a organizatory akci komunikaénich nastroju
* CzechTourism a DMO v kraji, geoparky ) UI'<azateIe nav§tevnosjc |/vyat|zenost|
p 0 NP Y zainteresovanych subjektu
Spoluprace na rozvoji * Turistickd informaéni centra . . N .
P v Monitoring (lazenskych a wellness provozd,
produktu * Poskytovatelé sluzeb a organizatori akci ; (e ,
, : . golfovych aredld, sportovnich
e Zastupci municipalit -
areald)
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Produktové téma 10: Plzensky kraj — filmova destinace

Plzensky kraj -

Produktova skupina IR AL N3 k 3 desti
Ll TLGOER AL ER Filmovy turismus azev produktu filmova destinace

* Zvyseni prestize kraje ve spojeni s filmovou produkci v kraji

» Zefektivnéni prinosl audiovizualni produkce pro region

* Prima a neprima podpora podnikatelskych subjekti v kraji, podpora zaméstnanosti
» Zajisténi navstévnosti kraje mimosezénné (jaro, podzim)

Prinos

* Priroda Plzenského kraje

* Méstské destinace Plzenského kraje

Vybrané priklady atraktivit * Vhodné priklady — Policie Modrava, ceské pohadky (T¥i ofisky pro Popelku, Certi brko, Zbojnici), Ran¢ U Zelené sedmy,
Kral §umavy, Santiniho jazyk, Andél pané, Cerni baroni, Zdivoéela zemé atd.

* Natacena filmova produkce vhodna pro komunikaéni aktivity kraje by méla prezentovat konkrétni mista kraje

* B2B — zahraniéni i domaci filmové Staby * Plzensky kraj v proménach historie
Cilovy segment a lokaéni agentury Priklad vazby na jiné produkty * Plzefisky kraj v pohybu i odpodinku
* B2C — dobrodruzi, poutnici * Destinace Plzen

Komunikacni strategie produktu

Predmét komunikace Nastroje komunikace Podminky realizace

* Po stopach filmové produkce Narodni Krajské Oblastni (lokalni) * Zlepseni spoluprace kraje a agentury
v Plzenském kraji *  Vyuziti systému * Prima podpora * Spoluprace Plzen TURISMUS

* Nabidka vhodnych doplikovych podpory filmové filmovych produkci s poskytovateli * Nastaveni efektivni spoluprace
produktovych balickl ve spojeni produkce *  Primé oslovovani sluzeb s agenturou CzechTourism, Czech Film
s filmovou produkei zprostredkovatell Commission

* Navaznost na koncept podpory sluzeb * Zlepseni systému na podporu filmové
filmového prumyslu agentury produkce v kraji
CzechTourism * Efektivni vyuzivani dostupnych

komunikaénich nastroju

*  Filmova kancelar Plzenského kraje

*  Filmové staby

Spoluprace na rozvoji * Plzeri TURISMUS, mésta, obce, spolky

produktu * Lokalni, oblastni DMO

* CzechTourism, Ministerstvo kultury,
Czech Film Commission

* Ukazatel poctu filmovych produkei
Monitoring * Ukazatel vytizenosti ubytovacich
kapacit

KR|



Produktové téma | I: Plzensky kraj — Business & MICE

Produktova skupina

Prinos

MICE

» Zvyseni prestize kraje

Nazev produktu

* Lukrativni klientela s vysokou mirou ziskovosti pro podnikatelské subjekty

* Prima a neprima podpora podnikatelskych subjektu v kraji, podpora zaméstnanosti

 Zajisténi navstévnosti kraje mimosezonné (jaro, podzim)

Plzensky kraj —
Business & MICE

Vybrané priklady atraktivit

* Mista s konferenénimi kapacitami — hotely, konferencni centra, alternativni prostory (divadla, prebudované primyslové
prostory), dal$i mista nabizejici kvalitni infrastrukturu a atraktivitu pro kongresové akce a dalsi

Cilovy segment

* B2B - firmy, stfedni management,
administrativni podpora firem, skolici
agentury

Priklad vazby na jiné produkty

* Plzensky kraj v pohybu i odpocinku
* Destinace Plzen

Predmét komunikace

Komunikacni strategie produktu

Nastroje komunikace

Podminky realizace

* Nabidka konferencniho
balicku v Plzenském kraji .

* Nabidka doprovodného
a doplikového programu

k poradanym akcim .
* Navaznost na koncept .
podpory MICE sektoru .

agentury CzechTourism

Zahraniéni zastoupeni

a vystavy (blizké trhy)
Vybrané veletrhy a vystavy | * Vybrané ATL aktivity
Press a fam tripy e BTL aktivity
* Spoluprace

s poskytovateli sluzeb

Narodni Krajské Oblastni (lokalni)
Komunikaéni kanaly * Vlastni socialni sité * WOM (World of
CzechTourism a Czech kraje Mouth)
Convention Bureau * Vybrané veletrhy * Spoluprace

s poskytovateli sluzeb

* Zlepseni spoluprace kraje a

agentury Plzen TURISMUS

* Nastaveni efektivni spoluprace

s agenturou CzechTourism

* Vytvoreni efektivniho systému na

podporu MICE sektoru

*  Efektivni vyuzivani dostupnych

komunikaénich nastroju

Spoluprace na rozvoji
produktu

* CzechTourism a DMO v kraji
* Organizatori akei

* Poskytovatelé sluzeb

» Zastupci municipalit

Monitoring

* Ukazatel poctu konanych akei
* Ukazatel poctu ucastnik

konferenénich akei

» Ukazatel vytizenosti konferencnich

kapacit

KROKEM KREIA
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Tradicni segmentace vyuzita pro marketingovou komunikaci

Demografické segmenty klientely

Miladi, svobodni Aktivni mladi bez déti Rodiny s détmi Stredni generace SeniofFi
* Lidé bez zavazk{ ve véku * Lidé bez zavazki ve véku * Dospéli 2545 let * Dospéli ve véku 45-60 let * Seniofi starsi 60 let
15-30 let 25-35 let * Détido I3 let * Podnikaji pési a cyklistické * Vyhledavaji klidné aktivity,
* Zivotnim cilem je predevsim * Chtéji zejména poznat region « Hledaiji zejména vyiiti pro celou vylety, v z.irné c.hodl' na bézky pFijizdéji predevsim za
,,bavit se*, adrenalin a zabava a jfz.h’o zajimavosti, hledaji aktivni rodinu, atraktivity, kde si mohou a poznavaji region odpocinkem
* Cestuji pFedeviim mimo hlavni vyzit déti zasportovat a poudit se * Cestuji hlavné v sezoné + Cestuji spi$e mimo sezonu
sezonu * Cestuji celoro¢né * Cestuji hlavné v sezoné * Stfedni mobilita v ramci regionu * Nizka mobilita v ramci regionu
* Vysoka mobilita v ramci regionu * Vysoka mobilita v ramci regionu « St¥edni mobilita v rémci regionu
Priklad vhodnych produkti Priklad vhodnych produktt Priklad vhodnych produkti Priklad vhodnych produkti Priklad vhodnych produkti
* Plzefisky kraj plny zazitk( * Plzefisky kraj plny zazitk( * Plzensky kraj plny zazitkd * Plzensky kraj * Prirodou Plzeriského kraje
i ponauceni i ponauceni i ponauceni v proménach historie * Tradiéni chuté Plzenského kraje
. M . v * Destinace Plzen * Tradi¢ni chuté Plzeniského kraje
* Destinace Plzen * Destinace Plzen
Specialni segmenty klientely
Hendikepovani Sportovci Ted.,mICt.I“ Ll skup‘my J Vérici Business turisté Wellness turisté Svatebni turisté
,,nadsenci studenti
* Lidé s omezenim * Profesionalni * Jednotlivci * Organizované * Prijizdéji za * Lukrativni * Movitéjsi klientela | | * Svatebcané
pohybu i amatérsti sportovci i skupiny Skolni vylety duchovnimi klientela vyhledavajici * PFijizd&ji b&hem
« Prijizdgji zejména - Prijizd&ji za vyhledavajici a Skoly v pFirodé, zazitky, Ucasti na s vysokou mirou luxus, odpocinek svatebni sezony
v sezéné za individualnim technické détské tabory poutich ziskovosti a relaxaci
atraktivitami, sportvovnl'm vyzitim, ?agmavglsti’, a VSP:"”ECTV'" kurzy a ,dba|5v'Ch et * PFijizdé&ji na * VyZaduji vz'§§|' Filmové staby
které jim vychéazeji stejné tak jako na industriaini * PFijizd&ji za nabozensicyc konference, kvalitu sluzeb
vstfic svou organizovana pamdatky, muzea poznanim i za udalostech teambuildingové « P¥ijizd&ji hlavné  Filmafi vvhledévaiici
bezbariérovosti skupinova apod. sportem * Prijizdgji akce, odborna v sezoné | vyhledavaj
soustiedéni * Prijizdgji + Predevim pred v hlavni sezon& 3koleni apod. vhodné lokality

celoroéné i béhem svatkud

a po sezoné

KREIA Zdroj: Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Plzeriského kraje do roku 2020 — upraveno/aktualizovano
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Archetypalni segmentace vyuzita pro marketingovou

komunikaci

Agentura CzechTourism v soucasné dobé vyuziva moderni archetypalni segmentaci cestovniho ruchu. Z hlediska implementace Koncepce rozvoje cestovniho
ruchu v kraji je vhodné pro potreby komunikacni strategie i nadale vyuzivat také tento moderni pristup.

Rekreanti

Segment rekreantt jezdi
na levnou dovolenou predevsim
za Ucelem odpocinku.

O cilové destinaci se dozvidaji od
znamych na doporuceni nebo
v televizi a zdjezd byva realizovany
prostrednictvim cestovni kancelare.

Program si vsak rekreanti organizuiji
sami a je zaloZzeny na traveni casu

s rodinou  pri  nenaroénych
aktivitach, jako jsou  nakupy,
sledovani  televize ¢i posezeni
s blizkymi.

Pozitkari

Pro pozitkare je pri jejich cestach
dulezita kvalita nabizenych sluzeb
a snadna dostupnost. Na cesty se
vydavaji prostrednictvim cestovnich
kancelari, které pro né zarizuji i dil¢f
vylety. Informace o destinacich
Cerpaji z Ccasopist, propagaénich
materiald cestovnich kancelari.

Pri cestach radi poznavaji prirodu,

ochutnavaji mistni speciality
a relaxuji v laznich a wellness
centrech.

groun

S —=

Parmeni

Hlavnim dGvodem pro cestovani segmentu parmenu je predevsim noéni zabava na novych mistech, ktera je
cenové dostupna. Cilovou destinaci navstévuji bez cestovni kancelare ve skupiné pratel na zakladé doporuceni
na internetu. Ubytovavaji se v hostelech, apartmanech nebo u znamych. Program resi tradicné az na misté a je
zaloZeny na navstévovani baru a klubd.

ZNICIT, CO NEFUNGUJE

PARMENI

{REBEL) <‘4<,,’
CO
£
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REKREANTI
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Y o

Ci NTROLOU
(RULER)

Dobrodruzi

Pro dobrodruhy je nejdulezitéjsi
poznavani novych mist se snahou
o autenticky zazitek.

Trasa byva peclivé naplanovana bez
vyuziti cestovnich kancelari a jeji
soucasti je poznavani lokalnich
obyvatel a navstéva  mistnich
kulturnich akei a koncertd.

Pri cestovani casto aktivné sportuji
a radi podnikaji turistické vylety za

atraktivitami v okoli destinace.
Dobrodruzi  jsou zajisténi lidé
nejruznéjsiho véku.

Poutnici

Segment poutnikd cestuje

za poznanim mistni kultury, tradic
obyvatel a lokalnich jidel. Na svych
cestach navstévuji hrady a zamky,
historicka mésta a pamatky.

Poutnici jsou velmi citlivi na
dodrzovani lidskych prav a toleranci.
Do cilové destinace jezdi na dobu
delsSi nez dva tydny a predevsim
sami. Informace o destinaci Cerpaji
prevazné z dokumentd nebo knih
a jedna se predevSim o zajisténé
a vysokoskolsky vzdélané
cestovatele.

Zdroj: Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Plzeriského kraje do roku 2020 — upraveno/aktualizovano
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B.2 Implementacni pravidla

Organizacni zajisténi implementace

Provadéci dokumenty implementace

Zpusob vyhodnocovdni a aktualizace Koncepce
Vybrané financni nastroje implementace
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Organizacni zajisténi implementace

Implementacni ¢ast Koncepce vytvari podminky pro naplnéni opatreni, aktivit a projektu uvedenych v navrhové ¢asti Koncepce. Pro zajisténi implementace je
podstatné vymezit role jednotlivych subjektd, které se na realizaci Koncepce podileji:

Odbor kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu - oddéleni cestovniho ruchu

Oddéleni cestovniho ruchu, které je soucasti Odboru kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu Plzenského kraje, je porizovatelem Koncepce a koordinuje
jeji implementaci ve vztahu k souvisejicim strategickym dokumentim. Pripravuje vyhodnoceni a zpracovani aktualizovaného akéniho planu. Souéasné se aktivné
podili na realizaci vybranych aktivit Koncepce.

Oddéleni cestovniho ruchu koordinuje a poskytuje marketingové a servisni sluzby v oblasti cestovniho ruchu na Gzemi Plzenského kraje spolupracujicim
partnerskym subjektim, podili se na implementaci vybranych opatreni, aktivit a projektd Koncepce. Tyto ¢innosti by v budoucnu mohla také vykonavat nové
zalozena krajska DMO.

ROKEM

—

I

Zastupitelstvo

a Rada Plzenského

kraje

Zastupitelstvo a Rada
Plzenského kraje schvaluje
Koncepci podle zakona

¢. 129/2000 Sb., o krajich,
pripadné jeji aktualizace.

Dle jednotlivych aktivit

a projektu implementace
Koncepce Zastupitelstvo nebo
Rada kraje dle predpokladané
financni alokace schvaluje
potrebné vydaje.

I

Vybor cestovniho
ruchu

Zastupitelstva
Plzenského kraje

Poradni organ Zastupitelstva
Plzenského kraje. Vyboru jsou
predkladany k vyjadreni navrhy
vsech strategickych
dokumentu spjatych

s rozvojem cestovniho ruchu
v Plzenském kraji (napr.
Koncepce rozvoje CR, akéni
plan, marketingovy plan apod.)

I

Pracovni skupina
Kolegium cestovniho

ruchu Plzenského kraje
pFi RSK
(regiondlni stalé konferenci)

<:> Pracovni skupina pro cestovni ruch
predstavuje zakladni 3K platformu, jejimz
Ukolem je podilet se na implementaci
Koncepce. Pracovni skupina je zalozena
a fizena na principu partnerstvi a Ucastni
se ji zastupci verejné spravy,
hospodarskych a socialnich partnerd,
odbornych asociaci a DMO.

l

Oblastni/lokalni DMO

&

Jsou certifikované oblastni/lokalni
organizace destinacniho managementu,
které se v ramci své cinnosti podileji na
vybranych opatrenich, aktivitich

a projektech Koncepce. Jejich
pFirozenym partnerem pro spolupraci
je Oddéleni cestovniho ruchu
Plzenského kraje, které pro né
vykonava vybrané servisni cinnosti

a spolupracuje s nimi na koordinaci
marketingové komunikace v kraji.
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Organizacni zajisténi implementace
Koncepce je implementovana prostrednictvich zakladnich provadécich dokumentt. Témito provadécimi dokumenty je akéni plan a marketingovy plan.

AKCNi PLAN
Akéni plan predstavuje provadéci dokument Koncepce s platnosti na obdobi 2 roki. Zpusob vypracovani akéniho planu je soucasti Koncepce véetné
vychoziho akéniho planu pro roky 2022-2023. Za vypracovani akéniho planu je odpovédné Oddéleni cestovniho ruchu Krajského Gradu Plzenského kraje.

Ramcovy harmonogram vyhodnocovani a aktualizace ak¢niho planu

Leden-duben Vyhodnoceni akéniho planu za minuly rok

Kvéten—cerven Projednani vyhodnoceni v Kolegiu cestovniho ruchu Plzenského kraje pri RSK

Cervenec Predlozeni plnéni akéniho planu resortnimu élenovi Rady kraje a Vyboru pro cestovni ruch

Srpen-Fijen Priprava aktualizace akéniho planu véetné projednani v Kolegiu cestovniho ruchu Plzenského kraje pri RSK a dalsimi aktéry
Listopad—prosinec Predlozeni aktualizovaného akéniho planu resortnimu élenovi Rady kraje a Vyboru pro cestovni ruch

Priprava vyhodnoceni a aktualizace akéniho planu na dalsi obdobi probiha ve spolupraci se subjekty, které spolupracuji na opatfenich/aktivitach uvedenych
v Koncepci CR.

Platny akéni plan véetné jeho vyhodnocovani je uverejiovan na webovych strankach Plzenského kraje.

KREIA
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Organizacni zajisténi implementace

MARKETINGOVY PLAN

Marketingovy plan predstavuje provadéci dokument pro vybrana opatieni Koncepce cestovniho ruchu s platnosti na obdobi | roku. Za vypracovani
marketingového planu je odpovédné Oddéleni cestovniho ruchu Krajského Gradu Plzenského kraje, které zpracovani koordinuje s oblastnimi/lokalnimi
DMO v kraji.

Ramcovy harmonogram vyhodnocovani a aktualizace marketingového planu

Leden-bfezen Vyhodnoceni marketingového planu za minuly rok
Duben-cerven Projednani vyhodnoceni v Kolegiu cestovniho ruchu Plzeriského kraje pri RSK
Cervenec Predlozeni plnéni marketingového planu resortnimu ¢lenovi Rady kraje a Vyboru pro cestovni ruch

Priprava aktualizace marketingového planu véetné projednani v Kolegiu cestovniho ruchu Plzefiského kraje pri RSK,

Srpen—Fijen C i . . vy . .
P ) separatnich jednani s oblastnimi DMO a dalSimi aktéry cestovniho ruchu v kraji

Listopad—prosinec Predlozeni aktualizovaného marketingového planu resortnimu clenovi Rady kraje a Vyboru pro cestovni ruch

Priprava vyhodnoceni a aktualizace marketingového planu na dalsi obdobi probiha ve spolupraci se subjekty, které spolupracuji na opatrenich/aktivitach
uvedenych v Koncepci cestovniho ruchu Plzenského kraje.

Aktualni znéni marketingového planu je k dispozici na webovych strankach Plzenského kraje.

KREIA

69



K

Zpusob vyhodnocovani a aktualizace Koncepce

Vyhodnocovani Koncepce probiha prostrednictvim vyhodnoceni naplnéni opatreni, aktivit a projektd prostrednictvim akéniho a marketingového planu.
Pro vyhodnoceni jsou vyuzivany indikatory uvedené na urovni strategického cile a jednotlivych opatfeni Koncepce, které jsou soucasti navrhové casti.

Pripadnou aktualizaci Koncepce je vhodné provést v obdobi pfipravy nového akéniho planu.

Vybrané financni nastroje implementace

ROKEM

—

Soucasti této Casti je vycet nastroju implementace zahrnujici predpokladané financni zdroje pro implementaci Koncepce, a to na krajské a narodni urovni.
Soucasti jsou také predpokladané financni nastroje nového programového obdobi 202 |+ vyuzitelné pro financovani rozvoje cestovniho ruchu v kraji.

A.KRAJSKE DOTACNi PROGRAMY

V obdobi 2021+ se predpoklada, ze i nadale budou klicovym zdrojem financovani cestovniho ruchu v kraji dotacni programy.

Vybrané dotacni programy Plzenského kraje

Uprava lyzaFskych bézeckych tras

Podpora rozvoje cykloturistiky a cyklistické dopravy v Plzenském kraji
Podpora rozvoje venkovského cestovniho ruchu pro rok 2021
Podpora cinnosti informacnich center na tzemi Plzenského kraje

Mikrogranty Plzenského kraje na podporu a oziveni kulturnich a uméleckych aktivit

KREIA
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Vybrané financni nastroje implementace

ROKEM
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Vybrané dotacni programy Plzenského kraje pro rok 2021

Podpora kultury v Plzenském kraji

Zachovani a obnova kulturnich pamatek Plzenského kraje

Obnova historického stav. fondu v pamatkovych rezervacich a zénach a staveb drobné architektury; kopie socharskych dél v exteriéru; podpora tvorby
planG ochrany na uzemi Plzenského kraje

Program stabilizace a obnovy venkova Plzefiského kraje
Podpora literarni tvorby a publikaéni ¢innosti 202 |

Podpora péce o pomniky, valecné hroby a pietni mista na Gzemi Plzenského kraje

B.NARODNI DOTACNiI PROGRAMY

Narodni program podpory cestovniho ruchu v regionech

Dotacni program Ministerstva pro mistni rozvoj prozatim schvaleny do roku 2020 s predpokladem jeho pokracovani i v dalsSim obdobi. PFesné zaméreni
tohoto programu po roce 2020 neni prozatim k dispozici. PFedpokladanym cilem je zvyseni konkurenceschopnosti regiond, usnadnéni pohybu navstévnikd
v destinacich, rozvoj zakladni a doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu, rozprostfeni navstévnosti, rozvoj kvality sluzeb a podpora
socioekonomickych prinosi cestovniho ruchu. Podporovanymi aktivitami pravdépodobné bude podpora verejné infrastruktury cestovniho ruchu,
doprovodné infrastruktury a marketingové aktivity krajd a certifikovanych organizaci destinacniho managementu.

Ostatni narodni dota¢ni programy

Jedna se o spektrum programu Ministerstva kultury, Ministerstva Zivotniho prostredi, Ministerstva pro mistni rozvoj, Ministerstva dopravy a Ministerstva
prumyslu a obchodu.

KREIA
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Vybrané financni nastroje implementace
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C.EVROPSKE DOTACNI PROGRAMY

Tematické narodni operacni programy
Vychozi struktura tematickych operaénich programi byla schvalena dne 4. inora 2019. Z hlediska zaméreni Koncepce neni v soucasné dobé zrejmé, jak
presné tyto programy budou moci byt vyuzity k financovani jeho implementace. Pro vybrané aktivity/projekty Koncepce bude pravdépodobné mozné
alespon Castecné vyuzit tyto programy:

* Integrovany regionalni operacni program — verejna infrastruktura cestovniho ruchu, obnova kulturniho dédictvi

= Operacni program Zaméstnanost plus — vzdélavani v oblasti turismu a sluzeb

= Operacni program Doprava — liniova dopravni infrastruktura

* Programy preshranicni spoluprace — spoluprace v cestovnim ruchu, obnova prirodnich a kulturnich hodnot

Komunitarni programy
Komunitarni programy jsou financovany primo z rozpoctu Evropské unie, ktera na vybrané projekty prispiva obvykle v rozmezi 40—75 %. Programy jsou
vzdy viceleté a spravuje je primo Evropska komise nebo specializované vykonné agentury.
Z hlediska zaméreni Koncepce jsou relevantnimi komunitarnimi programy, ze kterych bude pravdépodobné mozné financovat nékteré aktivity v oblasti
cestovniho ruchu. Témito programy jsou:

= LIFE pro oblast Zivotniho prostredi

= Creative Europe — program na podporu kreativnich odvétvi

= COSME - program pro konkurenceschopnost malych a stfednich podnikd

KREIA
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Akcni plan

Akeni plan zahrnuje opatreni, aktivity a projekty uvedené v navrhové casti Koncepce. Pro kazdou aktivitu je uveden kratky popis, casovy horizont
realizace a v pripadé€, Ze je to relevantni, tak i predpokladana financni alokace. Na realizaci akéniho planu se podili subjekty dle toho, jak je uvedené

v ramci jednotlivych aktivit/projekti Koncepce. Soucasti akéniho planu je také indikator, jehoz popis je uveden u jednotlivych opatreni Koncepce CR.
Tuéné jsou vyznaceny prioritni aktivity/projekty. Realizace aktivit je podminéna dostatecnymi zdroji.

X, . . . Ob- . Indikator dle

| ZKVALITNENiI NABIDKY CESTOVNIHO RUCHU

I.1 Podpora rozvoje turistickych cilii ve vazbé na potencial a hlavni produkty

Poskytovat metodickou
podporu subjektim cestovniho

Plzensky kraj —

Pocet setkani

L1 ruchu ve vztahu ke zoiisobu Odbor kultury, Plzensky kraj — ostatni odbory, 2021-  Bez pfimych s mésty, obcemi
o Uivani dostu néhop pamétkové péée mésta a obce, DMO v kraji 2027 nakladd a dalSimi aktéry
v o pne’ a cestovniho ruchu v kraji

potencialu cestovniho ruchu
Podporovat vyuziti prirodnich Plzefisky krai — Plzensky kraj — Odbor zivotniho Pracovni skupina
a kulturnich predpokladti pro Odbor Kultulr prostredi, mésta a obce, kulturni 202 |- Kolegium

1.1.2 rozvoj cestovniho ruchu amatkové é()v; instituce, organy ochrany prirody 2027 Dle projekti cestovniho ruchu
a koordinovat jeho vyuzivani ve azestovnl'ho r;uchu a ochrany pamatek, investori, Plzenského kraje pri
vztahu k limitim daného Gzemi DMO v kraji RSK
Zpracovat vyhodnoceni Plzefisky kraj - erglhas]

I.1.3 potencialu cestovniho ruchu Odl:for "”,'t”,rZ' Plzensky kraj = Odb'or regionalniho 2021 | 000 tis. K¢ potencm}lu
a jeho vyuiti na dzemi kraje pamatkové péce rozvoje cestovniho ruchu

] a cestovniho ruchu a jeho vyuziti
KROKEM ?E'E_E/U;\,

—



Akcni plan

X, . . . Ob- ; Indikator dle

1.2 Zkvalitnéni dopravni dostupnosti a pristupnosti destinace a turistickych cilt

Plzensky kraj — Odbor kultury,
pamatkové péce a cestovniho
ruchu, Odbor dopravy 2021-
a silnicniho hospodarstvi, 2027
Odbor regionalniho rozvoje,
mésta a obce, DMO v kraji

Prizpisobovat verejnou
(hromadnou) dopravu v ramci
1.2.1 celého kraje pro tcely cestovniho IDPK
ruchu vcetné rozvoje systému
cyklobust a skibust

Pocet spoju
N/A v oblasti hromadné
dopravy

Plzensky kraj — Odbor kultury,

Plzensky kraj — . P ;
¥ K pamatkové péce a cestovniho

. i . Koncepce rozvoje
Napliovat aktualni Koncepci P I

1.2.2 rozvoje cyklistické dopravy na Odbc?r goPravy ruchu, Odbor regionalniho 2021= Dle projektl cykh,StICke dopravy,
- : . ; a silnicniho ) Y 2027 nové cyklostezky
tzemi Plzenského kraje e rozvoje, mésta a obce, DMO

hospodarstvi .. a cyklotrasy
v kraji
Pokracovat v poskytovani Plzensky kraj — Dotace na podporu,
123 individualnich dotaci na podporu Odbor kultury, Klub &eskych turistd 2021-  500-1 000 Upravu a Gdrzbu
- pési turistiky a cykloturistiky Klubu pamatkové péce 4 2027 tis. K¢ rocné pésich tras
eskych turistl a cestovniho ruchu a cyklotras
Plzensky kraj — Odbor kultury, .
= =G L1 (ot 2 2 o g5 ; Dotacni program na
Pokracovat v dotacnim programu Plzensky kraj — pamatkové péce a cestovniho . RS
, ey o 0 B " 2021-  500-700 Upravu lyzarskych
1.2.4 na upravu lyzarskych bézeckych Odbor regionalniho ruchu, mésta a obce, e V23 e O
. i . i 2027 tis. K& roéné bézeckych tras
tras v kraji rozvoje DMO v kraji, provozovatelé -
skiarealu
Podporovat budovani vybrané T Dotace kraje na
. . Plzensky kraj — 21 o - :
dopravni infrastruktury ve vazbé Plzefisky kraj — Odbor budovani dopravni
, ) Odbor kultury, L . 2021- o )
1.2.5 na cestovni ruch (doprava v klidu, : A regionalniho rozvoje, Dle projektd infrastruktury
. . pamatkové péce . .. 2027
cykloturistika, rekreacni plavba, , mésta a obce, DMO v kraji s vazbou na
% - a cestovniho ruchu .
vodactvi, elektromobilita atd.) cestovni ruch

KREIA
KROKEM i
— —_-/
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ROKEM

—

1.3 Vytvaieni podminek pro budovani infrastruktury cestovniho ruchu

1.3.1

1.3.2

1.3.3

1.3.4

KREIA

Poskytovat metodickou
podporu subjektim ve vztahu
k budovani infrastruktury
cestovniho ruchu

Plzensky kraj —
Odbor regionalniho
rozvoje

Podporovat budovani specifické
verejné infrastruktury
(sportovné-rekreacni
infrastruktura, vybrana lazenska
infrastruktura, venkovsky
turismus, kongresova
infrastruktura atd.) cestovniho
ruchu prostrednictvim
krajskych dotacniho nastroju

Plzensky kraj -
Odbor regionalniho
rozvoje

Pokracovat v podpore
turistickych informacnich center
pusobicich na tzemi Plzenského
kraje, vytvoFit motivacni
nastroje a trvale hledat externi
zdroje pro financovani provozu
a rozvoje TIC

Plzensky kraj —

Odbor kultury,

pamatkové péce
a cestovniho ruchu

Iniciovat zavadéni inovaci ve
sluzbach cestovniho ruchu
v Plzenském kraji

RRA PK

Plzefisky kraj — ostatni odbory, mésta  2021-
a obce, DMO v kraji 2027
Plzensky kraj — Odbor kultury,
pamatkové péce a cestovniho ruchu
; . 2021-
a ostatni odbory, mésta a obce
_ . ; . 2027
(sdruzeni obci), neziskové organizace,
DMO v kraji
Mésta a obce, NNO, soukromi
2 x 2021-
provozovatelé, ATIC CR, 2027
DMO v kraji
Plzensky kraj — Odbor regionalniho
. . : , 2021-
rozvoje, BIC Plzen, podnikatelé, 2027

investori, DMO v kraji

Bez primych
nakladd

2 500-3 000
tis. K¢ a dle
projektt

500-800
tis. K¢é roéné

+ dalsi zdroje

400-500
tis. K¢ rocné

Pocet setkani

s mésty, obcemi
a dalSimi aktéry
v kraji

Dotace kraje na
budovani specifické
verejné
infrastruktury

s vazbou na cestovni
ruch (podpora
rozvoje venskového
cestovniho ruchu)

Program na podporu
TIC v kraji

Vydaje poskytnuté
na programy
zavadéni inovaci
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2 PODPORA SYSTEMU RIiZENi DESTINACE (DESTINACNi MANAGEMENT)

ROKEM

—

2.1 Nastaveni systému destina¢niho managementu v kraji a jeho rozvoj

2.1.1

2.1.2

2.13

2.1.4

2.1.6

KREIA

Pripravit vychozi rajonizace cestovniho
ruchu na GUzemi Plzenského kraje za
Gcelem vymezeni prirozenych
turistickych oblasti dle potencialu CR

Plzensky kraj — Odbor
regionalniho rozvoje

Nastavit krajska pravidla pro ¢innost

organizaci destinacniho managementu ve Plzensky kraj — Odbor
vazbé na platnou kategorizaci DMO kultury, pamatkové péce
,»Systém podpory destinacniho a cestovniho ruchu
managementu Plzenského kraje*

Zajistit nezavislého mediatora za ucelem
projednani funkeni destinacni spoluprace
v oblastech kraje, pripadné zfidit pozici
koordinatora DMO

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové péce
a cestovniho ruchu

Metodicky podporovat a rozvijet systém Plzensky kraj — Odbor
destinacniho managementu v kraji kultury, pamatkové péce
v souladu s platnou kategorizaci DMO a cestovniho ruchu

Garantovat dlouhodobou financni
podporu organizacni struktury
destinacniho managementu v kraji

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové péce
a cestovniho ruchu

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové péce
a cestovniho ruchu

Vypracovat ovérovaci studii k zalozeni
krajské centraly cestovniho ruchu
Plzenského kraje

Plzensky kraj — Odbor kultury,
pamatkové péce a cestovniho

ruchu, mésta a obce, oblastni
(lokalni) DMO, MAS

Plzensky kraj — Odbor
regionalniho rozvoje, oblastni
(lokalni) DMO, CzechTourism,

meésta a obce

Plzensky kraj — Odbor
regionalniho rozvoje, oblastni
(lokalni) DMO, CzechTourism,

mésta a obce, geoparky

Plzenisky kraj — Odbor
regionalniho rozvoje, oblastni
(lokalni) DMO, CzechTourism,

mésta a obce

Plzensky kraj — Odbor
regionalniho rozvoje + dalsi
zainteresované odbory

2021-
2022

2021-
2022

2021-
2022

2021-
2027

2022-
2027

2022-
2023

200400 tis. K¢

800—1 000
tis. K¢é

400-600 tis. K¢

Bez primych
nakladd

3 500 tis. K&
rocné

500 tis. K¢

Rajonizace cestovniho
ruchu uzemi
Plzenského kraje

Krajska pravidla
podpory DMO
(metodicka podpora,
financovani)

Nezavisly mediator
(pripadné
koordinator DMO)

Certifikované oblastni
DMO

Vydaje na podporu
oblastnich DMO
v kraji

Ovérovaci studie,
krajska DMO
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2.2 Rozvoj kvality a podpora lidskych zdroju v cestovnim ruchu

22.1

222

223

224

225

KREIA
2=

Zvyhodnovat oficialné certifikované
poskytovatele sluzeb pri podpore
z dotacnich titull kraje

Podporovat organizace destinac¢niho
managementu v kraji vyluéné po
garanci s ohledem splnéni podminek
kategorizace DMO

Preferovat spolupraci ze strany kraje
s oficialné certifikovanymi
poskytovateli sluzeb

Pokracovat v provadéni osvéty

a realizaci vzdélavacich akei k
vyznamu cestovniho ruchu zejména se
zameérenim na ,,Systém podpory
destinaéniho managementu na Uzemi
Plzenského kraje*

Prizplisobovat vzdélavaci systém
Plzenského kraje potrebam vzdélavani
v oblasti cestovniho ruchu

a navazujicich sluzeb

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové
péce a cestovniho

ruchu

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové
péce a cestovniho

ruchu

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové
péce a cestovniho

ruchu

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové
péce a cestovniho

ruchu

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové
péce a cestovniho

ruchu

Plzensky kraj — spravci
dotacnich programt

Oblastni DMO

(pFipadné lokalni DMO
v regionech, kde nepusobi

zadna oblastni DMO)

Plzenisky kraj — ostatni odbory,
oblastni (lokalni) DMO,

geoparky

CzechTourism, oblastni

(lokalni) DMO

Plzensky kraj — Odbor skolstvi,
mladeze a sportu, zfizované

skoly, mésta a obce,

DMO v kraji, univerzity

2021-
2027

2021-
2027

2021-
2027

2021-
2027

2021-
2027

Dle konkrétnich
aktivit

3 500 tis. K¢

rocné

Bez primych
nakladd

300-500 tis. K¢

rocné

Bez primych
nakladd

Indikator dle

navrhové casti

Pocet certifikovanych
subjektl technickymi
predpoklady kvality na
Urovni turistickych
oblasti

Pocet certifikovanych
DMO v kraji

Pocet certifikovanych
subjektt

Pocet vzdélavacich/
osvétovych akci pro
zainteresované strany
na Uzemi kraje

Vyhodnocovano
slovné (vyétem
relevantnich aktivit)
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2.3 Zkvalitnéni sbéru a vyuzivani dat a informaci o cestovnim ruchu

2.3.1

232

233

234

235

KREIA

Provadét sbér dat v souladu
s metodickym postupem pro
sledovani ukazatell o vyvoji
destinace

Vytvaret vlastni informacni
databazi zahrnuijici data pro
strategické Fizeni o rozvoji
cestovniho ruchu na Gzemi
kraje

Realizovat marketingové
vyzkumy (kvantitativni

a kvalitativni Setreni) za ucelem
marketingové komunikace

Vzdélavat aktéry cestovniho
ruchu v oblasti prace s daty
a jejich vyuzivanim

Vést databazi indikatord pro
sledovani zpisobu napliovani
Koncepce

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové
péce a cestovniho

ruchu-

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové
péce a cestovniho

ruchu

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové
péce a cestovniho

ruchu™

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové
péce a cestovniho

ruchu*

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové
péce a cestovniho

ruchu

Oblastni (lokalni) DMO

Oblastni (lokalni) DMO

Oblastni (lokalni) DMO

Oblastni (lokalni) DMO

2021-
2027

2021-
2027

2021-
2027

2021-
2027

2021-
2027

100-200
tis. K¢ roéné

Bez primych
nakladt
(naklady
soucasti
jednotlivych
vyzkum)

400-800

tis. K¢ roéné

50-75 tis. K¢

rocné

Bez primych
nakladd

Indikator dle

navrhové casti

Aktualizované
ukazatele
cestovniho ruchu
dle metodického
pokynu (turistické
oblasti / kraj)

Pocet realizovanych
vyzkum trhu /
analyz /
marketingovych
Setreni

Dtto

Pocet vzdélavacich
akci v oblasti prace
s daty

Databaze indikatoru
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3 ROZVOJ PRINCIPU DESTINACNIHO MARKETINGU

3.1 Podpora tvorby regionalnich produktt a témat pro marketing cestovniho ruchu

3.1.1

3.14

3.1.5

KREIA

Vypracovat a realizovat pro
klicové produkty cestovniho
ruchu produktové strategie

Produkty cestovniho ruchu

a marketingova témata vytvaret

na zakladé spoluprace s DMO
a klicovymi poskytovateli
sluzeb

Na zdkladé produktovych
strategii rozvijet a inovovat
vytvoreny systém produktl
cestovniho ruchu kraje

Testovat pribézné jednotlivé
produkty na vybranych
zdrojovych trzich

a segmentech navstévnikd

Podporovat (financné

a marketingové) akce (eventy)
Plzenského kraje

s nadregionalnim dosahem

Plzenisky kraj — Odbor
kultury, pamatkové péce
a cestovniho ruchu®

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové péce
a cestovniho ruchu*

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové péce
a cestovniho ruchu*

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové péce
a cestovniho ruchu*

Plzenisky kraj — Odbor
kultury, pamatkové péce
a cestovniho ruchu*

Oblastni (lokalni) DMO,
CzechTourism, poskytovatelé
sluzeb, geoparky

Oblastni (lokalni) DMO,
geoparky, CzechTourism,
poskytovatelé sluzeb

Oblastni (lokalni) DMO,
geoparky, CzechTourism,
poskytovatelé sluzeb

Oblastni (lokalni) DMO,
geoparky, CzechTourism

Plzensky kraj — Odbor
kancelare hejtmana, oblastni
(lokalni) DMO,
CzechTourism

2021 az

2024

2021 -
2027

2021-
2027

2021 —
2027

2021 -
2027

do 250 tis. K¢
na produkt

Soucasti
rozpoctu na
tvorbu
marketingoveé
strategie

200400 tis. K¢
jedna
produktova
strategie

100-200 tis. K¢

rocné

2 000-2 500
tis. K& roéné

Produktové
strategie

Pocet subjekt
zahrnutych do
produktu

Produktové
strategie

Testovani
produktt / marke-
tingovych témat

Pocet
podporenych
nadregionalnich
akci a vyse
podpory
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3.2 Strategie znacky kraje, destinacnich znacek a jejich marketingova komunikace

3.2.1

322

323

324

3.25

KREIA

Rozvijet znacku ,,Plzensky
kraj — turisty raj* ve vazbé na
dalSi regionalni znacky
Plzenského kraje

Zpracovavat rocni
marketingové plany cestovniho
ruchu

Provadét testovani znacek
vyuzitelnych pro cestovni ruch
v ramci kraje

Koordinovat a realizovat
komunikacni aktivity v ramci
Plzenského kraje na zakladé
aktivit stanovenych

v marketingovych planech

Mérit a vyhodnocovat
efektivitu realizovanych
komunikacnich aktivit

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové péce
a cestovniho ruchu*

Plzenisky kraj — Odbor
kultury, pamatkové péce
a cestovniho ruchu®

Plzenisky kraj — Odbor
kultury, pamatkové péce
a cestovniho ruchu*

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové péce
a cestovniho ruchu*

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové péce
a cestovniho ruchu*

Oblastni (lokalni) DMO,
geoparky

Oblastni (lokalni) DMO,
geoparky

Oblastni (lokalni) DMO

Oblastni (lokalni) DMO,
geoparky, CzechTourism

Oblastni (lokalni) DMO,
geoparky, CzechTourism

2021-
2027

2021-
2027

2021-
2027

2021-
2027

2021-
2027

Soudasti
rozpoctu na
marketing

a komunikaci

Bez primych
nakladd

100-200
tis. K& roéné

8 00010 000
tis. K& —
naklady na
marketing

100-200

tis. K& roéné

Indikator dle

navrhové casti

Strategie znacky
a komunikacni
strategie a jejich
aktualizace

Marketingovy plan
OCR Plzenského
kraje

a marketingové
plany oblastnich
DMO

Testovani znacek

Vyhodnoceni
marketingového
planu

a realizovanych
aktivit

Dtto
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4 CESTOVNI RUCH JAKO SOUCAST HOSPODARSKE A REGIONALNIi POLITIKY KRAJE

4.1 Podpora koordinace aktivit s pozitivhim vlivem na cestovni ruch a regionalni rozvoj kraje

4.1.1

4.1.3

4.1.4

KREIA

Koordinovat krajskou politiku
a dalsi aktivity s cilem zvyseni
prinosu z cestovniho ruchu

i dalSich odvétvi

Vyuzivat cestovni ruch jako
nastroj regionalni politiky
a strategického rozvoje
Plzenského kraje

Vyuzivat synergie mezi
cestovnim ruchem a dalSimi
odvétvimi v meziodvétvovych
produktech

Podporovat znevyhodnéné
cilové skupiny obyvatel kraje
v cestovnim ruchu — socialni
turismus. Zahrnuje podporu
cestovani senioru, osob se
zdravotnim znevyhodnénim,
rodin s nizkym prijmem

a mladeze

Plzensky kraj —

Odbor kultury,

pamatkové péce
a cestovniho ruchu

Plzensky kraj —
Odbor
regionalniho
rozvoje

Plzensky kraj —
Odbor
regionalniho
rozvoje

Plzensky kraj -
Odbor kultury,
pamatkové péce

a cestovniho ruchu

Plzensky kraj — vSechny odbory, 2021-  Bez pfimych
krajem zrizované organizace 2027 nakladt
Dle
Plzensky kraj — vSechny odbory, 2021-  jednotlivych
mésta a obce, DMO v kraji 2027 projektovych
zaméru
Plzensky kraj — vSechny odbory, 2021 Ad hoc
oblastni (lokalni) DMO, mésta 2027 financni
a obce, poskytovatelé sluzeb podpora
Plzensky kraj — Odbor regionalniho ~ 2021-  500-1 000
rozvoje, mésta a obce, DMO v kraji 2027 tis. K& roéné

Pracovni skupina
pro cestovni ruch
Plzenského kraje

Nemeéreno

Pocet
mezioborovych
setkani, jednani

a spolecnych aktivit

Vydaje kraje na
podporu cestovani
znevyhodnénych
cilovych skupin

82



K

ROKEM

—

Akcni plan

X, . . . Ob- . Indikator dle

4.2 Podpora spoluprace kraje na nadregionalni a preshrani¢ni trovni v oblasti turismu

4.2.1

422

423

424

4.2.5

4.2.6

KREIA

Pokracovat v produktové
integraci a sjednoceni
marketingové komunikace uzemi
Sumavy s cilem vytvoreni funkéni
DMO

Pokracovat v produktové
integraci a sjednoceni
marketingové komunikace Gzemi
Brd a Podbrdska s cilem
vytvoreni funkéni DMO

Iniciovat diskusi k produktovému
a komunikaénimu propojeni
Uzemi v severni a zapadni Casti
Plzenského kraje

Pokracovat v preshranicni
spolupraci v oblasti cestovniho
ruchu

Aktivné spolupracovat
s narodnimi institucemi ve vazbé
na cestovni ruch v kraji

Koordinovat nadregionalni,
narodni a mezinarodni produkty
cestovniho ruchu

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové péce
a cestovniho ruchu

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové péce
a cestovniho ruchu

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové péce
a cestovniho ruchu

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové péce
a cestovniho ruchu

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové péce
a cestovniho ruchu

Plzensky kraj — Odbor
kultury, pamatkové péce
a cestovniho ruchu

KU Jihoceského kraje, Jihoceska
centrala cestovniho ruchu,
oblastni (lokalni) DMO

KU Stredoceského kraje,
Centrala cestovniho ruchu
Stredoceského kraje, oblastni
DMO, Ekologické centrum Orlov

KU Usteckého kraje, KU
Karlovarského kraje, DMO Zivy
kraj, oblastni (lokalni) DMO

Spolkovy stat Bavorsko, mésta
a obce, némecké prihranicni
regiony a obce

Narodni instituce ve vazbé na
cestovni ruch

Plzensky kraj — Odbor kancelare
hejtmana, vSechny kraje, oblastni
(lokalni) DMO, némecké
pFihranicni regiony a obce

2021-
2027

2021-
2027

2021-
2027

2021-
2027

2021-
2027

2021-
2027

Bez primych
nakladd

Bez primych
nakladd

Bez primych
nakladd

Bez primych
nakladi

Bez primych
nakladt

Bez primych
nakladd

Uzavreni a naplhovani
dohody o spolupraci

Uzavreni a napliovani
dohody o spolupraci

Uzavreni a naplhovani
dohody o spolupraci

Vyhodnocovano
slovné (vyctem
relevantnich aktivit)

Vyhodnocovano
slovné (vyctem
relevantnich aktivit)

Vyhodnocovano
slovné (vyétem
relevantnich aktivit)
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Kontaktni osoba:

ONDREJ SPACEK
CEO
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Poznamka:

Prdci na studii jsme zapocali 1. 3. 2027 a ukoncili 9. 8. 2021. Od tohoto data jsme neucinili jakékoliv aktualizace této zprdvy o jakékoliv dalsi uddlosti ¢i okolnosti. V prabéhu pripravy
této studie jsme pouZivali primarni i sekundarni zdroje informaci. Primdrni zdroje predstavovaly predevsim podkladove informace od zadavatele studie. Sekundarni sbér informaci cerpal
prevdzne z CSU a webovych strdnek se zamérenim na téma studie. Zdroje pro konkrétni data vzdy uvadime v relevantni ¢dsti dokumentu. V neposledni fadé jsme vyuzili databdzi

a zkusenosti odbornikti zpracovatele.
Tento dokument se odkazuje na analyzu zpracovatele. Jednd se o pripady, kdy jsme provedli urcité analytické procedury na zdkladé dostupnych informaci, abychom byli schopni
prezentovat vyslednd data. Nicméné nelze vyloucit pripadné nesrovnalosti Ci zkresleni informaci zplisobené zamernym poskytnutim nepravdivych dat zdrojovymi subjekty.



